SPIS TRESCI

Y- « e T T 0 e 5
Wikazéwki dla os6b zdajacych egzamin potwierdzajacy kwalifikacje w zawodzie ................... .. 6
Efekty ksztatcenia wiasciwe dla kwalifikacji A.27/AU.30. Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowe;j . . . 7
Struktura egzaminu potwierdzajacego kwalifikacjewzawodzie .............. . oo it 8
I. Repetytorium 9
Il. Testy 63
=3 0 63
=219 77
=217 = e S 90
=21 T e e 103
=3 =P 115
=21 128
L= 0 2 141
Mll. Zadania praktyczne 155
Zadanie 1. .. o 156
Zadanie 2. . o e 157
Zadanie 3. . e 159
Zadanie 4. ..o 162
ZadaniE 5. i e e 164
Zadanie 6. ... e 169
ZadaNiE 7 . o e 170
Zadanie 8........ooirii i R 172
ZadANIE O, e e 175
IV. Arkusze egzaminacyjne 179
ArKUSZ @gZamMINACYJNY 1.\ttt et et et e 180

L8 o 44 T 180

L =10 o 1= 1T T 183

Karta 0dpOWIBAZI. . vt e e e e e e, 192

ArkUSZ 8gZamiNacy Y 2. ... oottt ettt e e 193

L8 2= o T 1 o T 193

CZESC PISEBMNA « vt e it ittt i e e I R 197

Karta odpOWIEdZi. . . .. ot e e e e e e 207

ATKUSZ BGZAMINACYJNY 3.0ttt e e e e e 208

(@ 1 =433 T 208

[0 -1 o 1= 11 - T 214

Karta OdpOWIRAZI. o v v v e e e e e e e 228

ArKUSZ @gZamMINACYINY 4. ..ottt ittt e e e 229
CZE8C PraKEYCZNG « oo vt ittt et et i e e e e e e s 229

L8 -1 o o 1T 443 T TP 234

Karta 0dpoWIEdZi. . . ..ot e e e e e 247
BIbliografia . ... 248






WSTEP

Ksiazka Kwalifikacja A.27/AU.30. Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej. Egzamin po-
twierdzajgcy kwalifikacje w zawodzie jest przeznaczona dla os6b przygotowujacych sie do czedci
pisemnej i praktycznej egzaminu potwierdzajacego kwalifikacje w zawodzie w zakresie kwalifikacji
,Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowe;”.
Ksigzka sklada sig z czterech czeéci:
o czeéé 1. Repetytorium - stanowi powtdrzenie najwazniejszych zagadnien potrzebnych
do przygotowania sie do egzaminu potwierdzajacego kwalifikacje A.27/AU.30;
o cze$é IL. Testy — zawiera 7 testéw po 40 pytan jednokrotnego wyboru;
o cze$é I11. Zadania praktyczne - obejmuje 9 zadan praktycznych;
o cze$é IV. Arkusze egzaminacyjne - zawiera 4 zestawy skladajace si¢ z testu i zadania
praktycznego.

Ksigzka zawiera lacznie 11 testéw, czyli 440 pytan testowych, oraz 13 zadan praktycznych.

Opracowujac testy i zadania praktyczne, staraly$my sie, aby byly one jak najblizsze zadaniom,
ktére moga pojawi¢ sie na egzaminie zawodowym potwierdzajacym kwalifikacje A.27/AU.30,
oraz by sprawdzaly wiedze zdobytg podczas nauki w szkole.

Do testéw, zadan praktycznych i arkuszy egzaminacyjnych przygotowane zostaly odpowie-
dzi, ktére wydane s3 w odrebnej ksigzce pt. Kwalifikacja A.27/AU.30. Organizacja i prowadzenie
kampanii reklamowej. Egzamin potwierdzajgcy kwalifikacje w zawodzie - Odpowiedzi. Stanowi
ona doskonate uzupelnienie dla oséb, ktére samodzielnie chcg przygotowac si¢ do egzaminu
badz utrwala¢ zdobytg wiedze.

Na stronie Wydawnictwa po$wigconej ksigzce (www.ekonomik.biz.pl/kwalifikacja-a27au30-
organizacja-i-prowadzenie-kampanii-reklamowej-egzamin-potwierdzajacy-kwalifikacje-w-
zawodzie-p-139.html, skrét do strony: bit.ly/au30pliki) w zakladce Do POBRANIA zamieszczone
zostaly pliki graficzne wykorzystywane w zadaniach praktycznych. W celu ufatwienia rozwig-
zywania tych zadan mogg je Pafistwo pobrac i zapisa¢ na swoich komputerach.

Jezeli w trakcie pracy z ksigzka nasung si¢ Pafistwu jakie$ uwagi czy sugestie, prosimy o ich
przystanie na adres e-mail Wydawnictwa: biuro@ekonomik.biz.pl.

Wiszystkim zdajacym zyczymy powodzenia!

Jolanta Konarzewska, Agata Tomaszewska

Warszawa, 1 pazdziernika 2018 r.



WSKAZOWKI DLA 0SOB ZDAJACYCH EGZAMIN
POTWIERDZAJACY KWALIFIKACJE W ZAWODZIE

. W dniu egzaminu zglos si¢ w szkole (placéwee), w ktérej bedzie on organizowany, o godzinie

wskazanej przez dyrektora szkoly (placéwki).

2. Wez ze sobg dokument ze zdjeciem, potwierdzajgcy Twoja tozsamoéé.
3. Do sali egzaminacyjnej bedziesz wchodzi¢ pojedynczo wedtug kolejnosci na liscie.
4. Pamietaj, ze do sali egzaminacyjnej, w ktérej bedzie przeprowadzana czeéé pisemna egzami-

10.
11.

12.

13.

14.

nu zawodowego, nie mozna wnosi¢ zadnych urzadzen telekomunikacyjnych ani korzysta¢
z nich w tej sali.

Do sali egzaminacyjnej, w kt6rej bedzie przeprowadzana czgé¢ pisemna egzaminu zawodowego,
nie mozna wnosi¢ materialéw i przyboréw innych niz wskazane w informacji Centralnej
Komisji Egzaminacyjne;j.

Po rozdaniu arkuszy egzaminacyjnych osoby spdZnione nie zostang wpuszczone do sali
egzaminacyjnej. W uzasadnionych przypadkach decyzje o ewentualnym wpuszczeniu osoby
spoznionej podejmuje przewodniczacy zespotu nadzorujgcego.

Po otrzymaniu arkusza egzaminacyjnego z dotgczong kartg odpowiedzi sprawdz, czy jest
on kompletny i czytelny. Jezeli zauwazysz nieprawidlowosci, zglo$ je przewodniczacemu
zespolu nadzorujacego.

Uwaznie wystuchaj informacji przekazywanych przez przewodniczacego zespotu nadzoru-
jacego, ktérego zadaniem jest oméwienie regulaminu przebiegu egzaminu.

Doktadnie zapoznaj si¢ z Instrukcjg dla zdajgcego, znajdujacs sie w arkuszu egzaminacyjnym,
i postepuj zgodnie z jej trescia.

Pracuj samodzielnie.

Jezeli zakoriczysz pracg przed wyznaczonym czasem trwania egzaminu lub chcesz zrezyg-
nowac ze zdawania egzaminu, zglo$ ten fakt poprzez podniesienie reki.

Jezeli chcesz zglosic¢ rezygnacje ze zdawania egzaminu, musisz wypelni¢ odpowiednie oéwiad-
czenie i odda¢ przewodniczacemu zespotu nadzorujacego wraz z arkuszem egzaminacyjnym
oraz kartg odpowiedzi.

Po uplywie czasu przeznaczonego na egzamin pozostan na swoim miejscu do momentu,
az zesp6l nadzorujacy zezwoli na opuszczenie sali.

Zdasz egzamin zawodowy, jezeli uzyskasz z czeéci pisemnej co najmniej 50% punktéw
mozliwych do uzyskania (czyli rozwigzesz poprawnie 20 zadar testu pisemnego), a z czeéci
praktycznej co najmniej 75% punktéw mozliwych do uzyskania.

Zrédlo: A. Zukowska, Kwalifikacja A.68/AU.68. Obstuga klienta w jednostkach administracji. Egzamin

potwierdzajgcy kwalifikacje w zawodzie, Wydawnictwo Ekonomik - Jacek Musiatkiewicz, Warszawa 2017.



EFEKTY KSZTALCENIA WEASCIWE DLA KWALIFIKACJI A.27/AU.30.
ORGANIZACJA | PROWADZENIE KAMPANII REKLAMOWE)J'

1. Tworzenie przekazu reklamowego

Uczen:
1) okreéla cele przekazu reklamowego;
2) dobiera narzedzia promocji;
3) pozyskuje oraz przetwarza informacje niezb¢dne do realizacji reklamy;
4) prezentuje informacje reklamowe w formie graficznej, tekstowej i tabelarycznej oraz
okreéla ich przydatno$¢ do wykonania reklamy;
5) okresla mechanizmy wplywajace na tworzenie reklamy;
6) przygotowuje zestaw informacji dotyczacych kampanii reklamowej;
7) dobiera $rodki reklamowe stuzgce do opracowania przekazu reklamowego;
8) dobiera érodki prezentacji przekazu reklamowego;
9) stosuje programy komputerowe do gromadzenia i przetwarzania informacji oraz opra-
cowania przekazu reklamowego;
10) stosuje przepisy prawa oraz przestrzega zasad etyki zawodowej, dotyczacych tworzenia
przekazu reklamowego.

2. Projektowanie $rodkéw reklamowych

Uczen:

1) projektuje rézne formy $rodkéw reklamowych i innych narzedzi promocji;
2) projektuje elementy systemu wizualnej identyfikacji firmy;

3) stosuje rézne formy i srodki projektowania reklamy;

4) stosuje przepisy prawa autorskiego i wlasnosci intelektualnej;

5) wykorzystuje programy komputerowe w trakcie prac projektowych;

6) prezentuje projekty reklamy produktéw i ustug.

3. Tworzenie planu medialnego
Uczen:
1) ocenia projekt przekazu reklamowego przed jego publikacja;
2) dobiera noéniki reklamy do przyjetej strategii reklamy;
3) dobiera media do przyjetej strategii reklamy;
4) ustala czas emisji reklamy w mediach na podstawie okreslonych wskaznikéw;
5) sporzadza plan przebiegu kampanii reklamowej w mediach zgodnie z przyjetym budzetem;
6) organizuje emisje reklamy w mediach;
7) sporzadza dokumenty dotyczace emisji reklamy w mediach;

8) stosuje przepisy prawa oraz przestrzega zasad etyki zawodowej, dotyczacych emisji re-
klamy w mediach.

! Kwalifikacja ,,Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej” byta oznaczona symbolem A.27 w Rozpo-
rzqdzeniu Ministra Edukacji Narodowej z dnia 7 lutego 2012 r. w sprawie podstawy programowej ksztalcenia
w zawodach (Dz.U. z 2012 1., poz. 184, z pé2n. zm.). Natomiast w Rozporzgdzeniu Ministra Edukacji Narodowej
z dnia 31 marca 2017 r. w sprawie podstawy programowej ksztalcenia w zawodach (Dz.U. z 2017 r., poz. 860,
z p6in. zm.) kwalifikacja ta oznaczona jest symbolem AU.30. Efekty ksztalcenia dotyczace organizacji i prowa-
dzenia kampanii reklamowej w obu rozporzadzeniach majg identyczne brzmienie. W roku szkolnym 2018/2019
ksztalcenie zawodowe w klasach pierwszych i drugich technikéw bedzie realizowane na podstawie rozporzadzenia
z 2017 r., a w klasach wyzszych - na podstawie rozporzadzenia z 2012 r.



4. Przygotowywanie Srodkéw reklamowych
Uczen:

1) planuje etapy produkcji $rodkéw reklamowych;
2) wykorzystuje wiedzg i umiejetnosci z zakresu towaroznawstwa do realizacji okreslonych
zadan;
3) sporzadza harmonogram przygotowania §rodkéw reklamowych;
4) okredla metody i techniki produkcji reklamy;
5) dobiera materialy i narzgdzia do wykonywania §rodkéw reklamowych;
6) sporzadza zapotrzebowanie na materialy i sprzet do produkeji rodkéw reklamowych;
7) obstuguje urzadzenia techniczne i korzysta z programéw komputerowych do wykony-
wania §rodkéw reklamowych;
8) przygotowuje reklame w wersji drukowane; i elektronicznej;
9) przestrzega standardéw jakosci pracy w procesie produkeji srodkéw reklamy;
10) prowadzi dokumentacj¢ dotyczacg produkeji érodkéw reklamowych;
11) przestrzega zasad etyki zawodowej podczas produkcji §rodkéw reklamowych oraz stosuje
przepisy prawa w tym zakresie.

5. Badanie skutecznosci reklamy
Uczen:

1) opracowuje oraz interpretuje wyniki badan rynku reklamy;

2) ocenia jako$¢ produktéw i ustug reklamowych wedtug okreslonych kryteriéw;

3) okresla efektywnos¢ reklamy na podstawie ustalonych wskaznikéw;

4) ocenia skutecznos¢ reklamy na podstawie badan rynkowych;

5) prowadzi badania efektywnosci reklamy z wykorzystaniem programéw komputerowych;

6) prezentuje wyniki badan dotyczacych oceny jakoéci oraz skutecznosci prowadzonej
reklamy.

STRUKTURA EGZAMINU POTWIERDZAJACEGO
KWALIFIKACJEW ZAWODZIE

Czesc pisemna

Czgé¢ pisemna egzaminu ma forme testu skladajgcego sie z 40 zadan zamknietych, zawieraja-
cych 4 odpowiedzi do wyboru, z ktérych tylko jedna jest prawidtowa. Czas trwania egzaminu
pisemnego wynosi 60 minut. Aby zda¢ czeé¢ pisemng egzaminu, nalezy uzyskaé co najmniej
50% punktéw, czyli nalezy rozwigza¢ poprawnie 20 zadan.

Czes¢ praktyazna

Czgs¢ praktyczna egzaminu polega na wykonaniu przez zdajacego zadania egzaminacyjnego za-
wartego w arkuszu egzaminacyjnym. Zadania zawieraja polecenia sporzadzenia i wydrukowania
dokumentéw lub przedstawienia graficznego pewnych zagadnien i nalezy je wykona¢ na stano-
wisku egzaminacyjnym wyposazonym w drukarke i komputer ze stosownym oprogramowaniem.
Czas trwania egzaminu praktycznego wynosi 180 minut. Aby zda¢ czgé¢ praktyczng egzaminu,
nalezy uzyskac co najmniej 75% punktéw mozliwych do uzyskania.



Czesc|

REPETYTORIUM

Ta czgé¢ ksigzki obejmuje powtdrzenie najwazniejszych zagadnien przydatnych w kwalifikacji
A.27/AU.30. Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej.

Gléwna czedé repetytorium zostata opracowana w formie stownika, w ktérym w kolejnosci
alfabetycznej wyjasniane sg najwazniejsze pojecia, jakie nalezy powtérzy¢, przygotowujac sie do
egzaminu potwierdzajacego kwalifikacje w zawodzie. Przy niektorych hastach stownika nie za-
mieszczono opisu, a jedynie znak — i inne hasto. Zapis taki oznacza, ze wyjaénienia dotyczace
tego hasta zostaty zamieszczone przy opisie innego hasta. Niekiedy znak — pojawia si¢ réwniez
w definicjach, a wyrazy po nim nastgpujace wyréznione sg kursyws. Oznacza to, ze wyr6znione
wyrazy funkcjonuja w stowniku réwniez jako samodzielne hasta.

Dodatkowo na koricu repetytorium zamieszczono nastgpujace aneksy:

1. Wskazniki pomiaru skutecznodci i efektywnosci dziatar promocyjnych.
2. Reklama - pojecie, funkcje, formy.
3. Reklama na $rodkach komunikacji miejskiej.

A

Account executive — opiekun klienta, pojecie wywodzace si¢ z branzy reklamowej. Osoba zaj-
mujgca to stanowisko odpowiedzialna jest za utrzymywanie poprawnych relacji z klientem
i wspottworzenie - kampanii reklamowych w oparciu o aktualne potrzeby klienta.

Action — okre$lone dzialanie internauty, np. kliknigcie w = baner reklamowy.

Afisz - w grafice uzytkowej: wielkoformatowy druk jednostronny; czytelnie zakomponowane
ogloszenie, zarzadzenie lub zawiadomienie. Na zawarto$¢ afisza sktadaj si¢ tylko elementy
typograficzne, nie zawiera on grafik.

Agencja reklamowa - firma, ktdra opracowuje i sprzedaje produkty reklamowe. Do jej gléw-
nych zadan nalezy planowanie, przygotowywanie i przeprowadzanie - kampanii reklamowych.
Najpopularniejszymi rodzajami agencji reklamowych sg:

« agencja dzialan internetowych - agencja, ktorej gtéwnym elementem oferty s3 dziatania
z zakresu reklamy internetowej (= Reklama);

« agencja full service - agencja zajmujgca sie realizacja wszystkich zadan zwigzanych z dzia-
alnoécig reklamowa;

+ agencja kreatywna (butik kreatywny) - agencja zajmujgca si¢ tworzeniem koncepcji reklam;

« agencja medialna (agencja mediowa, dom mediowy) - agencja zajmujgca si¢ opracowy-
waniem planu emisji reklam w mediach (- Plan medialny) oraz zakupem czasu antenowego
lub powierzchni reklamowej;

+ agencja produkcyjna (studio produkcyjne) - agencja, ktérej gtéwnym elementem oferty
jest produkcja reklam (np. filméw reklamowych) zgodnie z pomystem przedstawionym
przez reklamodawce;

« agencja public relations - agencja, ktdrej gtéwnym elementem oferty s3 dzialania z zakresu
- public relations.

Stownik 9



AIDA - — model funkcjonowania reklamy oparty na nastepujacych elementach:
+ Attention (uwaga) - zwrdcenie uwagi;
» Interest (zainteresowanie) — wzbudzenie zainteresowania;
« Desire (pozadanie) - wywolanie checi posiadania;
¢ Action (dzialanie) — sklonienie do dzialania.

AIDCAS - - model funkcjonowania reklamy oparty na nastepujacych elementach:
o Attention - przyciggniecie uwagi do danego — produktu;
+ Interest - wzbudzenie zainteresowania produktem;
Desire - wywolanie checi posiadania produktu;
Conviction - przekonanie o satysfakeji lub korzysciach ptynacych z posiadania produktu;
Action - dzialanie (zakup);
Satisfaction - odczuwanie satysfakcji z zakupu i uzytkowania.

Akcydens - wyréb poligraficzny jedno- lub wielokartkowy o charakterze reklamowym lub
okolicznoéciowym. Wyrézniamy akcydensy:
« informacyjne - — dfisze, kalendarze, cenniki, - katalogi, - plakaty, » ulotki, > wizytéwki;
« manipulacyjne - blankiety, bilety, kwestionariusze, mandaty, legitymacje, znaczki pocztowe;
opakowaniowe - etykiety, metki, obwoluty, banderole;
przemystowe — - kalkomania;
wydawnicze — mapy, nuty.

AKLPCP (model Lavidge’a-Steinera) — - model funkcjonowania reklamy oparty na nastepu-
jacych elementach:

» Awareness - zwiekszenie rozpoznawalno$ci - marki;

 Knowledge - pokazanie polgczenia miedzy — produktem a marka;

« Liking - wzbudzenie sympatii do marki;

» Preference - poglebienie sympatii do produktu i sprawienie, ze staje si¢ on preferowanym;

+ Conviction - wzbudzenie poczucia, ze dana marka to najlepszy wybér;

o Purchase - sklonienie do natychmiastowego dzialania.

Analiza post-buy - przeprowadzana po zakoriczeniu — kampanii reklamowej analiza - wskazni-
kéw mediowych osiagnigtych przez t¢ kampanie. W ramach tej analizy ocenia si¢ dob6r mediéw
i ich efektywnosé.

Aplikacje graficzne - oprogramowanie umozliwiajace tworzenie oraz edycje plikow graficznych.
—> Grafika wektorowa, - Grafika rastrowa

Arclab MailList Controller - bezplatna aplikacja przeznaczona do wysylania spersonalizowanych
wiadomosci e-mail do wielu odbiorcéw jednoczesnie. Stosowana wérdd — reklamodawcéw czy
0s6b chcgcych dotrzed do szerokiej grupy odbiorcow. Zaprojektowana w taki sposéb, aby mozliwe
bylo rozsylanie materiatéw podczas pojedynczej sesji za pomocg jednego klikniecia.

Art director (dyrektor artystyczny)® - najczgéciej petni réwniez role dyrektora kreatywnego
(creative director); okreslenie stanowiska pracy m.in. w branzy reklamowej, firmie poligraficzne;.
Jest to osoba zarzadzajaca zespolem kreatywnym, czuwajgca nad wizualng strong > reklamy,
koordynujgca akcje promocyjne, odpowiedzialna za strone wizualng kampanii reklamowej jako
calodci. W wypadku filmu reklamowego we wspélpracy z rysownikiem tworzy tzw. — storyboard,
ktdry jest obrazkowo rozrysowanym scenariuszem filmu. Wspélpracuje z rezyserem, nadzorujac
i korygujac jego wizje realizacji. Wspéttworzy réwniez ogloszenia prasowe poprzez opracowanie
ich kompozycji (layout), czyli pozadanej zawartosci oraz rozmieszczenia wszystkich elementéw
majgcych wejs¢ w skiad reklamy, tj. fotografii, rysunkéw, napiséw, —» logo firmy.

% Opracowano na podstawie: W. Budzyniski, Reklama ~ techniki skutecznej perswazji, Poltext, Warszawa 2007, s. 86.

10 Czesé I Repetytorium



Artykul sponsorowany (advertorial) - forma reklamy tekstowej publikowana w czasopi$mie,
przypominajgca zwyczajny artykul.

Assistant manager — zastepca dyrektora.

ATL (above the line) - dziatania reklamowe skierowane do masowego odbiorcy, prowadzone
za pomocg tradycyjnych, standardowych, ogélnodostgpnych mediéw takich jak: telewizja, radio,
prasa, reklama zewnetrzna (- Outdoor) i wewnetrzna (- Indoor). - Reklama

B

B2B (business-to-business) — dziatalnos¢ przedsiebiorstw polegajaca na oferowaniu - produktéw
firmom lub organizacjom. Obejmuje np. transakcje miedzy firmami, posrednikami, dostawcami.

B2C (business-to-consumer lub business-to-customer) - dzialalno§¢ przedsigbiorstw pole-
gajaca na oferowaniu - produktéw klientom indywidualnym.

Back - — Aneks 3. Reklama na srodkach komunikacji miejskiej, s. 61-62.
Backcover - ostatnia strona czasopisma, czwarta strona okladki.
Backlight (backlit) - tablica reklamowa podswietlana od tytu.

Badania marketingowe® - systematyczny proces gromadzenia, przetwarzania oraz prezentowa-
nia informacji w celu podejmowania decyzji marketingowych. Badania marketingowe mozna
klasyfikowa¢ wedlug réznych kryteriow.

Na podstawie zastosowanej metody badania marketingowe mozna podzieli¢ na:

« ankiety (badania ankietowe, badania kwestionariuszowe) - polegaja one na tym, ze wszy-
scy — respondenci uczestniczacy w badaniu otrzymujg taki sam kwestionariusz (tzn. ankiete
z takimi samymi pytaniami) i ich zadanie polega na udzieleniu odpowiedzi na pytania;

« badania eksperymentalne - polegajg one na badaniu zjawisk zachodzacych pod wplywem
czynnika wprowadzonego przez badajgcego lub w kontrolowanych przez niego warunkach;

« badania panelowe (panel) - charakteryzuja si¢ one tym, ze informacje dotyczace badanych
zagadnien sg zbierane od jednostek poddanych badaniu systematycznie, w regularnych
odstepach czasowych;

« obserwacje - polegaja one na gromadzeniu i rejestrowaniu informacji o faktach i zdarzeniach,
ktérych §wiadkiem jest osoba prowadzaca badanie;

o wywiady > Wywiad.

Na podstawie czestotliwo$ci prowadzenia badan wyrdznia sie:

« badania ciggte (codzienne) - dotycza one tych pytan (probleméw), na ktére istnieje stata
potrzeba uzyskiwania odpowiedzi;

« badania okresowe - przeprowadza si¢ je co pewien czas, jednak zagadnienia, ktérych do-
tycza, sa powtarzalne;

« badania sporadyczne (ad hoc, jednorazowe, dorazne) - przeprowadza sig¢ je co pewien
czas, w sytuacjach szczeg6lnych, wczeéniej niezaplanowanych, wtedy gdy zapotrzebowanie
na okreslony rodzaj informacji pojawia sie bardzo rzadko, czgsto nawet tylko raz w okresie
dziatania przedsigbiorstwa na rynku, np. badanie dotyczace lokalizacji sklepu.

3 M. Drygata, A. Terejko, Kwalifikacja A.26/AU.29. Sprzedaz produktéw i ustug reklamowych. Egzamin potwier-
dzajgcy kwalifikacje w zawodzie, Wydawnictwo Ekonomik - Jacek Musialkiewicz, Warszawa 2017, s. 98.
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Badania ciagle i okresowe s3 prowadzone w sposob systematyczny i czasami obie te grupy badan
sg okreélane lacznie mianem badan systematycznych.

Badanie telemetryczne - badanie ogladalnoéci telewizji polegajace na wykorzystaniu specjalnego
urzadzenia zwanego telemetrem, ktére rejestruje odbior sygnatu telewizyjnego.

Banda (bandy) - powierzchnia reklamowa, zazwyczaj umieszczana wokél stadionéw i boisk.
—> Outdoor

Baner - nosnik - reklamy wielkoformatowej lub internetowe;.

W reklamie wielkoformatowej jest to prostokgtna forma reklamy drukowana na réznorodnych
materiatach (papier, - PVCitp.). Przyktadowe wymiary: 1000 x 2500 mm, 1000 x 4000 mm.

W reklamie internetowe; jest to statyczny lub animowany prostokatny element graficzny. Wy-
rézniamy m.in.:
 baner standardowy umiejscowiony w gornej, najlepiej zauwazalnej czesci strony, przykia-
dowe wymiary: 468 x 60 pikseli;
+ expand banner - rozwijana forma baneru, przyktadowe wymiary: 468 x 180 pikseli;
o scroll banner - przesuwa si¢ podczas przewijania strony, a jego zamkniecie powoduje prze-
niesienie reklamy do gérnej czgéci strony www, przykladowe wymiary: 468 x 60 pikseli.

Banner — Baner

Banner blindness (Slepota bannerowa) - zjawisko polegajace na wyuczonym, podéwiadomym
ignorowaniu wszelkich form reklamy graficznej w internecie.

Barwa - kolor. Psychoﬁzyczna cecha percepcji wzrokowej pozostajaca w sferze doznan subiek-
tywnych. W teorii barw wyrdznia sie nastepujgce atrybuty koloru:
» odcien (hue) - ton, chromatyczno$¢. Parametr barwy, do ktérego odnosimy sie, uzywajac
nazwy koloru. Kat okreélajacy polozenie barwy na kole koloréw;
. nasycenie (saturation) - udziat czynnika chromatycznego w barwie;
o jasnosc (lightness) — walor. Relatywna jasno$¢ koloru. W kolorymetrii: zmiana jasnoéci, przy
ktérej ulega zmianie nasycenie koloru;
o jaskrawosc¢ (brightness) - odpowiada wielkoici fizycznej zwang luminacja (lumlnaqa okresla
natezenie $wiatla przechodzqcego przez dang powierzchnig). W kolorymetrii: zmiana jasnoéci
barwy bez zmiany jej nasycenia.

Barwy achromatyczne (gr. chroma - barwa) - biel i czerni oraz wszystkie odcienie szaroéci.
Barwy chromatyczne - wszystkie kolory oprdcz bieli, czerni i odcieni szarosci.

Barwy pochodne - barwy pomarariczowa, fioletowa i zielona powstale w wyniku potaczenia
par koloréw podstawowych:

» 20lty + czerwony = pomaranczowy;

« niebieski + czerwony = fioletowy;

» niebieski + z6tty = zielony.

Barwy podstawowe - trzy kolory podstawowe: z6lty, czerwony i niebieski.

Barwy proste (monochromatyczne, widmowe) - siedem barw otrzymanych w wyniku rozszcze-
pienia $wiatla bialego.

Bigowanie (przegniatanie) - proces introligatorski polegajacy na wykonaniu mechanicznego
wgniecenia wzdtuz linii - falcowania. Dzigki bigowaniu duzo latwiejsze jest zginanie materiatow
reklamowych w okreslonym i zamierzonym miejscu materiatu.
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Billboard - no$nik — reklamy zewngtrznej lub internetowe;.

W reklamie outdoorowej (zewnetrznej) sg to wielkoformatowe tablice reklamowe z plakatami,
wolnostojgce (np. przy drogach, tzw. freeboardy) lub umieszczane na budynkach (w miejscach
o duzym natezeniu ruchu). Przyktadowe wymiary: 3000 x 2000 mm, 4000 x 3000 mm.

W reklamie internetowej wyrézniamy m.in.:

o billboard - umieszczany zwykle w gérnej lub srodkowej czesci strony; klikniecie w billbo-
ard powoduje przejécie do adresu docelowego (rozmiary billboardu: np. 750 x 100 pikseli);

« double billboard - reklama w formacie dwukrotnie wigkszym od billboardu (np. 750 x 200
pikseli);

o triple billboard - reklama w formacie trzykrotnie wigkszym od billboardu (np. 750 x 300
pikseli);

» expand billboard - rozwijana forma billboardu, wystepujaca réwniez w rozmiarach double
i triple (np. 750 x 300 pikseli);

o billboard FX - umieszczany zwykle w gornej lub srodkowej czesci strony; rozwijana
forma billboardu posiadajgca zamykacz; wystepuje takze w rozmiarze double (np. 750 x
200 pikseli);

« billboard FX/ Video - billboard, do ktérego dodane s3 efekty specjalne, np. dzwiek, stream-
ing video (rozmiary billboardu: np. 750 x 100 pikseli);

« pushdown billboard - billboard zwigkszajacy swojg plaszczyzne przy przesuwaniu zawartosci
strony w d6! (rozmiary billboardu: np. 750 x 100 - 750 x 300 pikseli);

« scroll billboard - billboard przesuwajacy si¢ wraz z przewijaniem strony; jego zamknigcie
przenosi reklame do gornej czgéci strony www (rozmiary billboardu: np. 750 x 100 pikseli);

» wide billboard - billboard umieszczony centralnie w gornej czeéci strony (rozmiary bill-
boardu: 970 x 200 pikseli);

Bindowanie - czynnos¢ introligatorska polegajgca na Iaczeniu luznych kartek za pomocs pla-
stikowych grzebieni lub wkrecanej spirali.

Bindownica - urzadzenie do wykonywania opraw grzebieniowych plastikowych.

Bledy typograficzne - bledy, ktére mozna podzieli¢ na dwie kategorie:

« bledy edycyjne:
- zbedne odstepy miedzywyrazowe;
- zbyt duza réznorodno$¢ czcionek;
- brak wyraznego zaznaczenia tytulu;
- brak wyraznego zaznaczenia cytatu itp.;

o bledy skladu tekstu:
- niepoprawne formatowanie;
- pozostawienie bardzo krotkiej linii tekstu na korcu akapitu lub famu (wdowa);
- pozostawienie pojedynczego stowa lub jego czesci na poczatku famu lub akapitu (bekart);
- pozostawienie na koncu wiersza spojnikéw lub bardzo krétkich stéw (sieroty).

Brand - -> marka handlowa, znak firmowy, zesp6t elementéw graficznych zwigzanych z — pro-
duktem lub firma, ktére sktadaja sie na jego identyfikacje.

Branding - ksztaltowanie wizerunku — marki oraz budowanie jej pozycji w $wiadomosci
spolecznej.

Brandmark - forma — reklamy internetowej w postaci okienka o dowolnym ksztalcie, wy-
$wietlana nad treécig strony w przegladarce, ktére mozna przesung¢, zminimalizowa¢ lub
zamknaé,
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Brief* - dokument opisujacy podstawowe zalozenia i cele projektu (= kampanii reklamowej).
Wyrézniamy nastgpujgce rodzaje briefow:

o brief marketingowy (brief reklamowy, brief klienta) - dokument sporzadzany przez zle-
ceniodawce (klienta), zawierajgcy najwazniejsze zalozenia kampanii reklamowej z jego
punktu widzenia. Powinien zawiera¢ zataczniki z danymi rynkowymi oraz wynikami badan
marketingowych przeprowadzonych przez klienta;

+ Dbrief kreatywny — dokument przygotowywany przez dzial obstugi klienta po negocjacjach ze
zleceniodawcg, okreslajacy wytyczne dla dzialu kreatywnego agencji reklamowej. Powinien
zawiera¢ najwazniejsze zalozenia i oczekiwania w stosunku do projektu graficznego i teks-
towego reklam;

o brief medialny (mediowy) - dokument opisujgcy najwazniejsze zalozenia i oczekiwania
w stosunku do — planu medialnego i zawierajacy oczekiwania w stosunku do sposobu i efek-
tywnosci wykorzystania mediow;

o brief strategiczny (brief strategiczny kampanii reklamowej) - dokument tworzony przez
niektdre agencje reklamowe na potrzeby wewnetrzne dla celéw kazdej kampanii reklamo-
wej. Powinien zawiera¢ harmonogram prac zwigzanych z konkretng kampania reklamowg
i wskazanie pracownikéw agencji odpowiedzialnych za poszczegélne zadania.

Briefing - spotkanie, w czasie ktérego przedstawiciele klienta prezentujg pracownikom agencji
reklamowej — brief reklamowy. W spotkaniu zawsze powinien uczestniczy¢ pracownik dzialu
obstugi klienta agencji, ktéry opiekuje si¢ tym klientem (= account executive).

Broszura - kilkustronicowy material drukowany o objetoéci do 48 stron zszytych wraz z okladkg
przez grzbiet, zawierajacy opis pojedynczych — produktéw.

Browser - przegladarka stron internetowych.

BTL (below the line) - dzialania reklamowe prowadzone w mediach docierajacych do mate;j
liczby odbiorcéw lub do odbiorcéw indywidualnych (np. materiaty - POS, - gadzety, - ulotki
i inne drukowane materialy reklamowe).

Budzet kampanii reklamowej - wszystkie naklady, ktére ponosi firma w zwigzku z realizowaniem
swoich akcji promocyjnych i reklamowych. Zaplanowane naklady na reklame majg wplyw na
wybor - strategii kampanii, dlugo$¢ jej trwania czy dobdr rodkow reklamy. Wysoko$é budzetu
zalezy od czynnikéw zwigzanych z rynkiem oraz bezposrednio z firma.

Agencja reklamowa dzieli budzet klienta na dwie czesci®:

o above the line — jest to czg$¢ budzetu reklamodawcy, ktéra przeznaczona jest na reklame
w mediach gtéwnych takich jak: telewizja, radio, prasa, internet, kino, reklama zewnetrzne
(outdoor);

+ below the line - jest to cze$¢ budzetu reklamodawcy, ktdra przeznaczona jest na pozostale
nosniki, skierowane do konsumentéw gléwnie z wykorzystaniem materialéw POS.

Budzet kampanii reklamowej ustala si¢ za pomoca jednej z pigciu metod:
+ Metoda AYCA (all you can afford - ,wszystko, na co cie sta¢”) - jedna z najprostszych
metod ograniczajaca wysoko$¢ budzetu do mozliwoéci finansowych firmy.
» Metoda konkurencyjna - metoda polegajgca na dostosowaniu wtasnych wydatkéw prze-
znaczonych na kampanie do wydatkéw ponoszonych przez konkurencje. Warunkiem jej
zastosowania jest uzyskanie informacji dotyczgcych wydatkéw konkurenciji.

* L. Zaborowski, Sprzedaz produktéw i ustug reklamowych - podrecznik, Wydawnictwo Ekonomik - Jacek Mu-
siatkiewicz, Warszawa 2016, s. 97.

® W. Budzynski, Reklama — techniki skutecznej perswazji, Wydawnictwo Poltext, Warszawa 1999, s. 46.
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Counter card - forma reklamy BTL; niewielkich rozmiaréw reklama na ladzie sklepowej, wy-
konana z kartonu z nadrukiem.

Creative director — Art director.

D

DAGMAR - — model funkcjonowania reklamy, w ktérym wystepuja dwa etapy jej oddziatywania:
o etap 1: nieSwiadomoé¢ - swiadomo$¢ - zrozumienie (Defining — Advertising — Goals);
« etap 2: perswazja ~ przekonanie - dziatanie (Measured — Advertising - Results).

Dangler - stojacy lub wiszacy element reklamowy obracajacy sie pod wptywem ruchu powietrza.

Daytime — umowny zakres czasu, w ktérym stacja telewizyjna osiaga zazwyczaj mniejsza ogla-
dalnoé¢ niz w porach pézniejszych. W tym czasie nadawane sg programy najmniej popularne.
Zwykle s3 to godziny 8:00-16:00.

Debrief — odpowiedz — agencji reklamowej na — brief marketingowy klienta.

Debriefing - spotkanie przedstawiciela klienta z pracownikami — agencji reklamowej po zapo-
znaniu sie z - briefem reklamowym, w czasie ktérego agencja przedstawia klientowi watpliwosci
i pytania, jakie pojawily si¢ po przeczytaniu briefu reklamowego.

Deformacja — znieksztalcenie, np. obrazu cyfrowego w wyniku nieproporcjonalnego — ska-
lowania.

Demonstracja - technika prezentacji — reklamy; prezentowanie cech, zalet i mozliwosci zasto-
sowania — produktu, jak réwniez poréwnanie z produktem konkurencyjnym.

Deseri - jeden z rodzajéw wypelnienia obiektu w grafice komputerowe;j. Istniejg rézne rodzaje
wypelnienia deseniem, np. dwukolorowe, wielokolorowe, wektorowe.

Diagonalny - ukos$ny. - Kompozycja

Diapazon - stosowana w reklamie zewnetrznej (= Outdoor) tablica wolnostojaca, najczesdciej
o wymiarach 1,4 x 2 m, ustawiona na betonowym cokole prostopadle do ulicy.

Dibond - wielowarstwowe plyty aluminiowe stosowane m.in. do produkcji - kasetonow, = fry-
z6w, — pylonéw.

DIPADA - - model funkcjonowania reklamy oparty na nastgpujacych elementach:
Definition - u§wiadomienie potrzeby;

Identification — okre$lenie mozliwosci zaspokojenia potrzeb nabywcy;

Proof - ocena wybranych mozliwosci;

Acceptance - akceptacja oferty;

Desire — wywolanie potrzeby posiadania;

Action - sklonienie do zakupu.

Direct mailing (reklama pocztowa) - - reklama bezposrednia z zakresu dziatan typu - BTL,
polegajaca na dostarczeniu materialéw promocyjnych drukowanych bezposrednio do skrzynki
pocztowej potencjalnego klienta.

Display - gotowa ekspozycja — produktu stuzaca jego przechowywaniu, prezentacji i sprzedazy.
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+ Metoda SOV (share of voice) - metoda uwzgledniajaca udziat procentowy firmy w rynku.
Im wigkszy udzial, tym wigcej $rodkéw zostanie przeznaczonych na reklame. Stosowana
przez przedsigbiorstwa majgce dominujaca pozycje na rynku i chcace jg zachowad.

* Metoda zadaniowa - pozwala obliczy¢ konkretny koszt kampanii reklamowej na podstawie
zdefiniowanych celéw oraz zadan. Metoda przynoszgca najlepsze efekty, ale jednoczesnie
najbardziej czasochtonna i pracochtonna. Wymaga posiadania specjalistycznej wiedzy pro-
fesjonalistéw oraz opracowania i §cistego przestrzegania ustalonego planu.

* Procent od obrotéw firmy - metoda stosowana przez firmy o stabilnej sytuacji finansowej.
Podstawg ustalenia wysokosci budzetu sg przychody z roku poprzedniego lub przewidywane
na dany rok, uzaleznione od wielkosci sprzedazy.

Burst - intensywna i krétkotrwala — kampania reklamowa stosowana zazwyczaj podczas wpro-
wadzania nowych - produktéw lub ustug na rynek.

Bursting - skumulowanie wigkszej liczby emisji spotéw w relatywnie krétkim czasie. Zabieg
majacy na celu przeciwdziatanie zjawisku - zappingu.

Busboard - — Aneks 3. Reklama na srodkach komunikacji miejskiej, s. 61-62.

Button - graficzna forma przycisku lub jeden ze znacznikéw w jezyku HTML.

C

C2C (consumer-to-consumer) - relacje handlowe zachodzace migdzy dwiema osobami niebe-
dacymi podmiotami gospodarczymi.

Capping - - parametry stosowane w reklamie internetowe;.

Cel mediowy - dotarcie do konsumentéw z komunikatem reklamowym za posrednictwem
odpowiednio dobranych $rodkéw i noénikéw oraz mediéw komunikacji marketingowe;.

CI (corporate identity) - calosciowy —> wizerunek firmy ksztaltowany przez formy werbalne
(komunikacja przez nazwe, ~» slogan reklamowy, hasta reklamowe, artykuly, » wywiady itp.) oraz
formy niewerbalne (elementy wchodzace w sklad — identyfikacji wizualnej: - logo, kolorysty-
ka, > typografia, aranzacja wnetrz, wyglad -> produktéw i opakowar, firmowy dresscode itp.),
—> strategie marketingowsa oraz rynkows.

Cityboard - stosowana w reklamie zewngtrznej (- Outdoor) oéwietlona tablica, najczesciej
o wymiarach 6 x 3 m, ustawiana przy drogach o duzym natezeniu ruchu.

Citylight - podéwietlana tablica ogloszeniowa umieszczana w najbardziej uczeszczanych punk-
tach miasta, takich jak przystanki komunikacji miejskiej, dworce, lotniska, pasaze handlowe,
deptaki, woonerfy. Najczestszy format netto citylightéw to 120 x 180 cm.

Cityscroll - stosowany w reklamie zewngtrznej (- Outdoor) billboard podéwietlany od wewnatrz,
z trzema przewijanymi plaszczyznami, o powierzchni minimalnej 10 m2.

Clipart (klipart) - grafika w postaci wektorowej lub rastrowej, stuzaca do wizualnego uatrak-
cyjnienia plikéw tekstowych lub graficznych. - Grafika rastrowa, - Grafika wektorowa

CMYK — Grafika wektorowa

Copywriter - pracownik — agencji reklamowej zajmujacy sie pisaniem artykutéw i — sloganéw
reklamowych.
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Dokureklamy (dokureklaméwki) - — reklama telewizyjna nakrecona w konwencji czarno-
-bialej, przypominajgca film dokumentalny sugerujacy telewidzom, ze reklama jest obrazem
$wiata rzeczywistego.

Druk cyfrowy® - metoda druku przy pomocy maszyny drukarskiej, ktéra tworzy obraz bezpo-
$rednio na podstawie danych przestanych z komputera bez uzycia noénikéw posrednich oraz
form drukarskich, co pozwala ograniczy¢ koszty i skrécié czas realizaci.

Zastosowanie druku cyfrowego: ulotki, foldery, kalendarze, materialy konferencyjne, teczki,
cenniki. Wadg druku cyfrowego jest to, Ze nie jest on ekonomiczny przy wydrukach materiatéw
o $rednim i wysokim nakladzie.

Druk firmowy - Identyfikacja wizualna

Druk offsetowy (offset) — najpopularniejsza technika druku materiatéw reklamowych, oplacalna
przy duzych nakiadach.

Druk solwentowy (solwent) - druk wielkoformatowy, charakteryzujacy si¢ odpornoécia na pro-
mienie UV oraz na uszkodzenia mechaniczne, écieranie i warunki atmosferyczne. Wydruki

za pomocg druku solwentowego wykorzystywane sg w reklamie zewnetrznej (= Outdoor)
do oklejania samochodéw, baneréw, flag reklamowych.

Drukowane materialy reklamowe — ~ broszury, - ulotki, - katalogi, - plakaty, skladanki,
—> foldery.

DTP (Desktop Publishing) - kompleksowe przygotowanie publikacji do druku lub opubliko-
wania w formie elektroniczne;j.

DV (Digital Video) - format cyfrowego zapisu wizji stosowany gtéwnie w magnetowidach
cyfrowych DVR oraz kamerach cyfrowych DVC.

Dyrektor kreatywny (creative director) — Art director

Dyspenser - pojemnik przeznaczony na — ulotki lub — wizytéwki. Moze mie¢ forme podajnika
lub stojaka umieszczanego na stole lub ladzie.

Dzialania reklamowe - zgodne z prawem oraz normami zycia spolecznego czynnosci majace
na celu promowanie oferty reklamodawcow, takie jak: dziatania w mediach spolecznosciowych,
e-mail marketing, publikowanie reklam na stronach internetowych.

Dzingiel - element radiowego — spotu reklamowego, ktéry wystepuje w formie dzwieku, motywu
muzycznego lub piosenki.

E

Efekt halo - przeniesienie nastroju wywolanego przekazem reklamowym na reklamowany
— produkt.

Egipcjanka - jednoelementowy (linearny) kréj pisma, antykwa szeryfowa:

Chaparral Pro

® M. Drygata, A. Terejko, Kwalifikacja A.26/AU.29..., dz. cyt., s. 89.
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Ekran LCD - jedna z form reklamy wewnetrznej (= indoor) - niewielki monitor wyswietlaja-
cy tresci reklamowe, oraz zewnetrznej (- outdoor) - ekran umieszczony na $cianie budynku,
wyéwietlajgcy filmy reklamowe.

Ekspozytor reklamowy (stand reklamowy) — materiat - POS, stojak stuzacy do ekspozycji
—> produktu.

E-mailing - bezposrednia — reklama internetowa polegajaca na rozsytaniu materialéw rekla-
mowych na skrzynki e-mailowe potencjalnych nabywcéw.

Emblemat - przedmiot lub jego przedstawienie symbolizujace jaka$ idee.

Emisja reklamy - wy$wietlanie, nadawanie — reklamy. Sposoby wyswietlania reklam:

o ciggly - nadawanie reklam réwnomiernie przez okreslony czas (charakterystyczny dla reklam
produktéw czestego zakupu);

o pulsacyjny - szczeg6lna forma reklamy ciaglej, charakteryzujaca si¢ cyklicznymi wzrostami
oraz spadkami natezenia dziatan reklamowych (charakterystyczny dla reklam produktéw
czestego zakupu);

« okresowy - nadawanie reklam w pewnym okresie, po ktérym nastepuje przerwa w nadawaniu,
a potem wznowienie (charakterystyczny dla firm z niewielkim — budzetem reklamowym);

+ sezonowy - jest stosowany przy reklamowaniu produktéw sezonowych.

Event - wydarzenie. W dziataniach marketingowo-promocyjnych to réznego typu imprezy
majace na celu komunikacje firmy z jej otoczeniem zewnetrznym (— konferencje prasowe, kon-
gresy, —» targi) oraz otoczeniem wewnetrznym - pracownikami (§wieta, spotkania integracyjne).

F

Falcowanie - proces poligraficzny wykonywany recznie lub maszynowo polegajacy na zgigciu
(ztozeniu) arkusza papieru do formatu dwu- lub wielokrotnie mniejszego. W projektach gra-
ficznych linie falcowania zaznacza sie cienk kreska w kolorze przewaznie czarnym wylacznie
na spadach, w odlegtosci minimum 2 mm od linii cigcia.

Fazy zycia produktu na rynku’ - cykl zycia - produktu; okres, w ktérym produkt pozostaje
na rynku. Rozpoczyna si¢ on w momencie wprowadzenia produktu na rynek, a koriczy wtedy,
gdy produkt nie znajduje juz nabywcéw. Wyréznia sig cztery fazy zycia produktu: wprowadzenie,
wzrost, nasycenie oraz spadek.

« Pierwsza faza - wprowadzenie. W fazie wprowadzenia podejmowane sg dziatania polegajace
na informowaniu klientéw o produkcie wtaénie pojawiajgcym sig na rynku. Oznacza to duze
wydatki na reklame, co przy niskiej sprzedazy powoduje minimalny zysk ze sprzedazy badz
strate. Popyt na produkt w tej fazie roénie bardzo powoli, a wzrost ten uzalezniony jest od
dziatan podejmowanych przez producenta w zakresie promocji. W tej fazie reklama powinna
zachecaé do zakupu oraz kreowad wéréd nabywcow $wiadomo$éé istnienia produktu (reklama
informujaca, pionierska).

+ Druga faza - wzrost. W fazie wzrostu nastepuje najszybszy wzrost sprzedazy, ktéry powo-
duje, ze koszt jednostkowy spada, a zysk roénie. Przedsigbiorstwa koncentrujg uwage na
usprawnieniach w zakresie dystrybucji produktu, czesto tez obnizajg cene. W tej fazie reklama
powinna kreowa¢ $wiadomo$¢ i zainteresowanie ustuga/produktem u jak najwigkszej grupy
nabywcéw (reklama naktaniajgca).

7 1. Musiatkiewicz, Marketing, Wydawnictwo Ekonomik - Jacek Musiatkiewicz, Warszawa 2007, s. 60-61.
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» Trzeciafaza - nasycenie. W fazie nasycenia sprzedaz nadal rosnie, ale wzrost ten jest stabszy
niz w fazie drugiej. Wynika to z czg§ciowego nasycenia rynku, a takze z faktu, ze na rynku
pojawiajg sie nowe, konkurencyjne produkty. W tej fazie producent powinien dazy¢ do
zdobycia nowych rynkow czy nowych segmentéw rynku, na ktérym funkcjonuje przedsie-
biorstwo, udoskonala¢ produkt i intensyfikowa¢ dzialania w zakresie cen, dystrybucji i pro-
mocji. Reklama w fazie nasycenia powinna natomiast podkresla¢ korzysci ptynace z zakupu
(reklama przypominajaca).

» Czwarta faza - spadek. W fazie spadku nastepuje obnizenie poziomu sprzedazy, produk-
cji oraz zysku. Roénie koszt jednostkowy. Reklama i inne instrumenty promocji przestaja
oddziatywa¢. Skutecznym instrumentem w tej fazie moze by¢ obnizenie ceny, modyfikacja
produktu, znalezienie dla niego nowych kanaléw dystrybucji, nowych zastosowan lub nowych
klientéw. Celem kampanii reklamowych w fazie tej jest informowanie klientéw o zmianach
w produkcie, cenie czy dystrybuciji.

Flaga reklamowa - plat tkaniny o okre§lonym ksztalcie oraz barwach, przymocowany do masztu,
zawierajgcy tre$ci reklamowe, - logo, - logotyp oraz elementy graficzne. Jest znakiem rozpo-
znawalnym przedsigbiorstwa. Wykorzystywany w celach reklamowych na imprezach okolicz-
nosciowych czy - eventach dla firm lub oséb prywatnych.

Flagietka — nieduza — flaga reklamowa (np. samochodowa lub podwieszana na sznurku pod
sufitem sklepu), stanowigca nowoczesna i zarazem niezwykle skuteczng forme promocji firmy
na zewnatrz, jak i wewnatrz sklepow.

Flash mob - rodzaj happeningu polegajgcego na zorganizowaniu krétkotrwalego zdarzenia,
ktory tworzy duza grupa wczesniej uméwionych ze sobg 0séb (np. za posrednictwem forum
spoleczno$ciowego), a nastgpnie szybko si¢ rozchodzi. Zdarzenie to ma na celu zaskoczenie oraz
zainteresowanie przypadkowych §wiadkéw.

Flat fee — oplata za czas emisji reklamy, model zakupu powierzchni reklamowej.

Folder - druk, najczesciej reklamowy, skiadajacy sie z kilku lub kilkunastu stronic specjalnie
zalamanych (np. w ksztalcie harmonijki).

Folia - material wykonany najczeéciej z metalu niezelaznego lub tworzywa sztucznego o gru-
bosci do 2 mm. Szczegdlnie czgsto uzywana jest folia samoprzylepna, ktérej najpopularniejsze
rodzaje to:

o folia kasetonowa - folia samoprzylepna majaca zastosowanie przy wykonaniu wysokiej
jakosci reklamy $wietlnej oraz & kasetonéw wyprodukowanych ze szkia akrylowego, szkla
oraz translucentnych materialéw banerowych;

» folia monomeryczna (ekonomiczna) - podstawowa folia samoprzylepna. Stosowana w rekla-
mie zewnetrznej (— Outdoor) oraz wewnetrznej (- Indoor), przeznaczona do krétkookresowe;j
reklamy na plaskich powierzchniach (ok. jednego roku). Jej przecietna trwalos¢ to trzy lata.
Zastosowanie: plyty o plaskiej powierzchni, tablice reklamowe, okna wystawowe, aranzacje
—> stoisk targowych, plaskie powierzchnie na $rodkach komunikacji miejskiej (tramwaje,
autobusy) oraz na samochodach;

« folia OVW (One Way Vision) - folia samoprzylepna stosowana do produkcji reklam wyko-
rzystywanych do wyklejania witryn sklepowych, pojazdéw czy kasetonéw;

o folia polimerowa (polimeryczna) - folia samoprzylepna, posiadajaca wlasciwosci zblizone
do folii monomerycznych. Charakteryzuje sie dluga trwaloscig (do siedmiu lat) oraz moz-
liwoscig aplikacji na powierzchniach z przettoczeniami. Jest to trwaly i estetyczny produkt,
przeznaczony do wymagajacych grafik zaréwno na powierzchniach lekko pofaldowanych,
jak i plaskich. Stosowana w aplikacjach reklamowych, w ktérych czynniki czasu oraz narazenie
na dzialanie promieni UV ma zasadnicze znaczenie. Zastosowanie: aplikacje samochodowe,
wizualizacja budynkéw, dekoracyjne grafiki korporacyjne;
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« folia wylewana - najbardziej elastyczna folia samoprzylepna, najczgéciej uzywana przy
powierzchniach posiadajacych wglebienia, wttoczenia, zaokraglenia, oblosci itp. (np. do wy-
konania reklamy calopowierzchniowej na pojezdzie).

Format brutto - wymiary projektu drukowanego materiatu reklamowego lgcznie ze - spadami.
Format netto - wymiary wydrukowanego materiatu po zakonczeniu procesu produkcji.

Format papieru - format arkusza papieru okreélajg jego wymiary zewnetrzne. W Polsce wymiary
arkuszy sg opisane w postaci symbolu literowo-cyfrowego. Podstawowy podzial formatéw to:
A, B, C. Wielko$¢ arkusza wyrazona jest w milimetrach.

FORMATA | [FORMAT B ~ FORMATC
symbol | Wymiary | symbol | Wymiary | sSymbol | Wymiay |

AformatulSS farkusza w/mmjj I formatu i farkusza wjmm | iR formatu ) [farkuszaw/mm
AO 841x 1189 BO 1000 x 1414 co 917x1297 |
A1 594 x 841 B1 707 x 1000 c 648x917 |
A2 420 x 594 B2 500 x 707 2 458x 648 |
A3 297 x 420 B3 353X 500 a 324x458 |
A4 210x 297 B4 250 x 353 ca 29324 |
As 148x 210 B5 176 x 250 cs 162x229 |
A6 105 x 148 B6 125 176 ce 114x 162
A7 74105 B7 88x125 | «7 81 114
A8 52x 74 B8 | 62x88 cs 57 x 81
A9 37x52 BS | 44x62 co 40x 57
A0 26x3 | B 3ix#4 | €0 | 28x40

}E};_-_ A6 | h'ii:' B6 ' ‘l’cl;l c6
A4 B4 ca
A5 B5 &
- ' A2 B2 AR c2
A3 B3 a3
A1 B1 C

‘Wymiar formatu AO: szerokos¢ Wymiar formatu BO: szeroko$¢ Wymiar formatu CO: szeroko$¢
841 mm, wysoko$¢ 1189 mm 1000 mm, wysokoé¢ 1414 mm 917 mm, wysoko$¢ 1297 mm

Formatowanie tekstu - przeksztalcenie wygladu dokumentu tekstowego, polegajace np. na:
« ustaleniu — interlinii, marginesow;
¢ wyréwnaniu tekstu: lewostronnie, prawostronnie, do srodka, justowanie;
« modyfikacji koloréw;
+ zmianie wielko$ci i - kroju pisma.
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Fotogram - fotografia otrzymana technika luksografii (bez uzycia aparatu fotograficznego) lub
unikatowa odbitka zdj¢cia artystycznego.

Fotomontaz - kolaz fotograficzny polegajacy na utworzeniu obrazu cyfrowego z elementéw
roznych plikéw graficznych lub tekstowych.

Freelancer (wolny strzelec) - osoba wykonujgca wolny zawdd, bez statej umowy o prace, prze-
waznie w formie zdalnej za posrednictwem internetu.

Frenchdoor - — reklama prasowa zamieszczona na okladce z otwierajacymi sie na zewnatrz
skrzydetkami z ukrytg reklama.

Frenchgate - — reklama prasowa zamieszczona na rozkladéwce z dodatkowymi otwierajagcymi
sie na zewnatrz skrzydetkami.

Frezowanie - rodzaj obrébki za pomocs skrawania z wykorzystaniem ruchu obrotowego narze-
dzia oraz ruchu posuwisto-zwrotnego. Frezowanie pozwala na dowolne modelowanie materia-

6w sztywnych o powierzchniach plaskich i ksztaltowych za pomocg wieloostrzowych narzedzi
zwanych frezami.

Frontlight - tradycyjny nosnik reklamowy, tablica reklamowa, billboard, ktérego powierzchnia
eksponujgca reklame jest o$wietlona wlasnym zewnetrznym Zrédlem $wiatta zamontowanym
z przodu nosnika. Najczesciej wystepujace formaty to 6 X 3 m, 12 x 3 m oraz 12 x 4 m.

Frontlite — najpopularniejszy material, z ktdrego tworzone sg - reklamy wielkoformatowe.
Moze by¢ powlekany, pétpowlekany lub laminowany. Frontlite laminowany to idealny materiat
do zastosowan wewnetrznych oraz ekspozycji krétkookresowych (trwatos¢ od 6 do 12 miesigcy).
Z kolei frontlite powlekany nadaje si¢ do produkowania baneréw montowanych na ogrodzeniach,
$cianach itp. (trwalo$¢ do 36 miesiecy).

Fryz - poziomy pas dekoracyjny zdobiacy elewacj¢ budynku. W architekturze starozytnej Grecji
i Rzymu byt to srodkowy, poziomy czlon belkowania usytuowany miedzy architrawem i gzym-
sem, bogato zdobiony plaskorzezbami oraz polichromig. Wystepowal na jednym ciaglym pasie
lub wydzielonych polach.

Full page color - calostronicowa - reklama prasowa.

Funkcja kadrowania obrazu - polecenie programu graficznego umozliwiajace poprawienie
— kompozycji obrazu cyfrowego lub — grafiki wektorowe;.

Funkcja odbicia obrazu - polecenie programu graficznego umozliwiajace odbicie obrazu (lu-
strzane) w pionie lub poziomie.

Funkcja przeciagniecia obrazu - polecenie programu komputerowego umozliwiajace przenie-
sienie obrazu cyfrowego miedzy réznymi aplikacjami komputerowymi.

G

Gadzety reklamowe - przedmioty z naniesionym — logo, bedace drobnymi upominkami od
firmy (np. smycze, kubki, dlugopisy, breloki, magnesy reklamowe, pendrive’y, torby materiatowe).
Wspomagajg one — reklame firmy i zwiekszajg rozpoznawalno$¢ znaku firmowego (— marki).

Gilotyna - potoczne nazewnictwo ,nozyc gilotynowych” przeznaczonych do ciecia w linii prostej
réznego rodzaju materialéw - zaré6wno blachy, jak i papieru. Dziala na zasadzie dwoch nozy
ulozonych pod odpowiednim katem wzgledem siebie.
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GNU-GPL — Otwarte licencje
Gotyckie kroje pisma (blackletter, gotyki) - — kroje pisma o bardzo ozdobnych i tamanych

. ®h Ennlish Text MT

GPL — Otwarte licencje

Gradient - plynne przejicie tonalne migdzy co najmniej dwiema — barwami. Sposéb rozlozenia
barw w gradiencie moze by¢ rézny, np. liniowy, stozkowy, radialny.

Gradient liniowy — Gradient
Gradient stozkowy — Gradient

Grafika komputerowa ~ dzial informatyki wykorzystujacy oprogramowanie komputerowe
w celu tworzenia obrazéw, grafik, wizualizacji czy projektéw multimedialnych.

Grafika rastrowa - grafika bitmapowa, stuzgca do przechowywania i obrébki obrazéw cyfrowych.
Obraz zapisany w formacie grafiki rastrowej sklada sie z pikseli, ktére tworzg prostokatng siatke,
zwang rastrem. Wada grafiki rastrowe;j jest utrata jakosci obrazu w trakcie jego powigkszania,
natomiast do zalet nalezy mozliwo§¢ zaawansowanej cyfrowej obrébki obrazu (dodawanie
efektdw, filtrowanie, zlozona korekta obrazu, tworzenie montazy i panoram fotograficznych,
precyzyjne narzedzia do tworzenia selekcji oraz retuszu i rekonstrukeji). Pliki grafiki rastrowej
sg przewaznie zapisywane w trybie RGB — modelu barw, ktéry jest najblizszy wlasciwo$ciom
sprzetu elektronicznego (monitorom, telewizorom, aparatom cyfrowym). Tryb RGB sklada sie
z trzech kanaléw: czerwonego (Red), zielonego (Green), niebieskiego (Blue) i jest addytywnym
modelem barw, co oznacza, ze kolory powstaja w wyniku dodawania i mieszania $wiatta w trzech
podstawowych barwach RGB. Jasnos¢ sktadowych barw podstawowych w trybie RGB jest de-
finiowana w zakresie od 0 do 255.

Przykladowe komercyjne programy do obrobki grafiki rastrowej to: Adobe Photoshop, Adobe
Lightroom, Corel Painter, Corel Photo-Paint, a przyktadowe wolne oprogramowanie (— Otwarte
licencje) to: GIMP, Rawstudio, RawTheraphee. Do charakterystycznych rozszerzen plikow
grafiki rastrowej naleza: JPEG, BMP, PNG, TIFF, GIF, PSD.

Grafika tréjwymiarowa (3D) - grafika komputerowa umozliwiajgca wizualizacje dowolnych
obiektéw w formie tréjwymiarowej. Grafika 3D wykorzystuje przestrzenne modele matematycz-
ne, na ktdre nanoszone sg tekstury. W kolejnym etapie obraz jest konstruowany na podstawie
analizy wirtualnych promieni §wiatla, ktére odbijajg si¢ od powierzchni obiektu (rendering).
Tak wygenerowany obraz zostaje zarejestrowany przez wirtualng kamere, dajgc efekt realistycz-
nej ilustracji. Popularne oprogramowanie do tworzenia grafik 3D to: ZBrush, Autodesc Maya,
Blender, 3ds Max.

Grafika uzytkowa - grafika zwigzana z rynkiem wydawniczym oraz — reklamg. Konsekwentne
dobieranie odpowiednich rozwigzan graficznych w celu przekazania informacji wizualnej.

Grafika wektorowa - grafika obiektowa, sktadajgca si¢ z obiektéw wektorowych (figur, krzywych)
opisanych formutami matematycznymi. Zaletami grafiki wektorowej sg mozliwo$¢ powiekszania
obiektéw bez straty ich jako$ci oraz niewielki rozmiar plikéw, natomiast wada jest brak mozli-
woéci zaawansowanej edycji obrazéw rastrowych.

Pliki grafiki wektorowej przewaznie s3 zapisywane w trybie CMYK - modelu barw wykorzystywa-
nym w drukarniach. Tryb CMYK skiada si¢ z czterech barw: cyjanu (Cyan), magenty (Magenta),
z6ttego (Yellow), czarnego (Black - aby unikna¢ pomytki z blue (B), w nazwie modelu zastosowano
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ostatnig litere stowa black - K). Jest to subtraktywny model barw, co oznacza nakladanie si¢ farb
pozostalych po wyeliminowaniu ze $wiatla biatego fal o pewnych dlugosciach. Poszczegélne
sktadowe barw regulujemy w zakresie od 0 do 100% wykorzystanej farby (aby czern wygladata
lepiej na wydruku, mozna doda¢ do skladowej K (czern) okoto 20-40% sktadowej C (cyjan).

Przykladowe komercyjne programy do obrobki grafiki wektorowej to: CoreIDRAW, Adobe I1-
lustrator, Adobe Flash, a przykladowe wolne oprogramowanie (= Otwarte licencje) to aplikacja
Inkscape. Do charakterystycznych rozszerzen plikow grafiki wektorowej naleza: EPS, SVG,
CDR, AI PDF, SWE.

Grafologia - dziedzina psychologii zajmujaca sie badaniem zwigzkéw migdzy cechami psycho-
logicznymi ludzi a charakterem ich recznego pisma.

Gramatura - wyrazona w gramach masa wyrobu papierniczego o powierzchni 1 m?

Grawerowanie - technika zdobienia polegajaca na zlobieniu wyrobéw artystycznych wykonanych
ze szkta, metalu, koéci oraz kamienia. Wykorzystywana w branzy reklamowej do nanoszenia
tre$ci informacyjno-reklamowych.

Grawerton - termiczny nadruk na specjalnie przygotowanych metalach. Stosuje si¢ go gtéwnie
wewngtrz pomieszczen i w miejscach nienarazonych na promieniowanie UV.

Zastosowanie: dyplomy, nagrody, identyfikatory, tabliczki okolicznosciowe, tabliczki do pucha-
réw, tabliczki na drzwi, tabliczki biurowe.

Grotesk - jednoelementowy (linearny) kréj pisma, antykwa bezszeryfowa:

Futura Md BT

Grupa docelowa - grupa oséb bedacych potencjalnymi odbiorcami okreslonych — produktéw,
ustug, - reklam.

Grupa docelowa reklamy - grupa oséb, do ktérej skierowana jest - reklama. Powinna by¢
spdjna z misjg i warto$ciami firmy. W zaleznoéci od obranego celu moze by¢ szeroka lub waska.
Mozna ja okresli¢ ze wzgledu na nastepujace kryteria:
« spoleczno-demograficzne - wyodrebnienie osdb na podstawie spelnienia takich kryteriéw
jak: ple¢, wiek, zawdd, wyksztalcenie, miejsce zamieszkania, stan cywilny, dochéd;
o geograficzne - wyodrebnienie 0séb na podstawie miejsca zamieszkania, miejsca robienia
zakupOw czy miejsca pracy;
« finansowe - wyodrebnienie 0séb o okreslonych dochodach lub niemajacych dochodu;
« kulturowe, psychograficzne, psychologiczne — wyodrebnienie 0séb na podstawie ich stylu
zycia, zachowan, potrzeb, sposobu spedzania wolnego czasu, wartosci osobistych;
« behawioralne - wyodrebnienie 0s6b na podstawie okreslonych potrzeb i oczekiwar wobec
—» produktu czy ushugi.

H

Haft komputerowy - metoda zdobienia tekstyliéw przy zastosowaniu komputera i maszyny
haftujgcej. Pozwala tworzy¢ skomplikowane wzory w bardzo krétkim czasie poprzez naszycie
wzoru na tkanine. Zalety haftu komputerowego:
o trwaloé¢ - duza odpornos¢ na uszkodzenia mechaniczne;
+ dokladnos¢ - komputerowe sterowanie igla w trakcie wykonywania haftu umozliwia pre-
cyzyjne odzwierciedlenie zastosowanego wzoru;
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« powtarzalno$¢ — mozliwo$¢ wykonania tego samego wzoru wielokrotnie;

+ szerokie zastosowanie — mozliwo$¢ znakowania réznego rodzaju materialéw oraz odziezy,
np. recznikéw, plecakdw, czapek, kocdw, koszul, bluz itp.;

» szybkos¢ - krotki czas wykonania.

Half page - format — reklamy internetowej, graficzny element reklamowy, wy$wietlany na pra-
Wym marginesie serwisu, przesuwajacy sie wraz ze strong.

Hanger reklamowy - wiszace —> urzadzenie reklamowe z — logo produktu, zazwyczaj prostokat
z tektury, podwieszany do sufitu sklepu, salonu samochodowego czy tez innych pomieszczer,
lokali itp.

Happening (,,dzianie si¢”) - jednorazowe wydarzenie artystyczne majace najczesciej charakter
spektaklu, w ktérym uczestniczg zaréwno twércy, jak i widzowie. Charakteryzuje sie bezposred-
nioscig, otwartoscig, zacierajac czesto granice miedzy tworca a odbiorca.

Przyklad: akcja przeciw uzaleznieniom na Rynku Nowomiejskim w Toruniu pod hastem
»Nie UFO-m uzywkom”.

Harmonogram kampanii reklamowej - dokument zawierajacy dokladne okreélenie planowa-
nych dzialan oraz czasu i miejsca trwania — kampanii reklamowej.

9]

Identyfikacja wizualna (visual identity) - element corporate identity (- CI). Spojny i tatwo
zapamietywalny zbiér elementow wizualnych wraz z dyrektywami dotyczacymi ich wykorzy-
stania, zgromadzonymi w - ksigdze znaku.

Indoor (reklama wewnetrzna) — — reklamy zaliczane do dzialan - ATL, polegajace na wyko-
rzystaniu réznego rodzaju systemow wystawienniczych wewnatrz lokalu w taki sposdb, aby za-
interesowac nig konsumenta oraz nakloni¢ go do podjecia okreslonych dziatan. Stosowane
najcze$ciej w galeriach handlowych, restauracjach, kiubach fitness, szkotach itp.

Formy reklamy indoor: - stand, — kaseton, - neon, ekran ledowy, -» litery przestrzenne, - roll-up,
—> potykacz, naklejka na podtoge, - backlight, — $cianka wystawiennicza.

W ramach reklamy wewnetrznej wyksztalcila si¢ specyficzna forma zwana - POS (point of sale).
Sa to —> ulotki, naklejki, reklamy na pétkach sklepowych.

Infokiosk — urzgdzenie reklamowe — POS.

Inforeklamy - jedna z form — reklamy telewizyjnej majaca postaé dtugich programéw, sprawia-
jacych wrazenie zwyklych audycji. Celem inforeklam jest zachecenie do zakupu prezentowanego
—> produktu.

Interlinia - odstep miedzy wierszami tekstu.

Junior page - format modulowej reklamy prasowej (- Reklama modutowa), reklama otoczona
tekstem z dwodch sgsiadujacych bokdw.
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K

Kalandrowanie (walcowanie) — wytloczenie, wyciskanie zafoliowanego wczesniej papieru przy
pomocy maszyny zwanej kalandrem w celu otrzymania wybranego deseniu.

Etapy procesu kalandrowania:
« —> laminowanie papieru folig matowg lub blyszczacg oraz ponowne nawinigcie na role;
+ przepuszczenie zwoju papieru przez watek kalandra w celu wyciénigcia wybranego deseniu;
» rozciecie na pozadany wymiar.

Kaligram - napis, ktérego uktad graficzny oddaje ksztalt opisywanego przedmiotu lub
zjawiska.

Kalkomania - technika zdobnicza polegajgca na przenoszeniu na rézne powierzchnie koloro-
wych obrazkéw wydrukowanych na specjalnym, odpowiednio przygotowanym papierze, albo
papier z obrazkiem, ktéry moze by¢ przeniesiony na inng powierzchnie.

Kampania reklamowa - zesp6t dziatan zwigzanych z - reklamg i promocja, ktore wystepujg
w ustalonej kolejnosci i zaplanowanych terminach i s3 wykonane przez pracownikéw —> re-
klamodawcy, - agencji reklamowej i mediéw w celu znalezienia sposobu dotarcia do - grupy
docelowe;j.

Kapitaliki - czcionki wersalikowe (- majuskuly) majgce wysoko$¢ matych liter (— minuskut).

Kapitala - taciniski kréj pisma, ktéry byt uzywany w starozytnym Rzymie i skfadal si¢ z samych
wielkich liter (= majuskut) o liniach prostych.

Kaseton - podswietlane lub niepodéwietlane przestrzenne formy — reklamy, wystepujace naj-
czesciej w ksztalcie prostokata.

Katalog® - prezentacja — produktéw lub ustug w formie ekskluzywnego wydawnictwa w ré6znej
formie w zaleznoéci od ilosci asortymentéw.

K-board - oéwietlona dwustronna tablica reklamowa zazwyczaj o wymiarach 219 x 162 cm,
montowana na kioskach handlowych.

Kerning - $wiatla, przestrzenie miedzy literami; sztuka dobierania odleglosci migdzy dwoma
kolejnymi znakami w wyrazie, nadajaca stowu naturalny rytm.

Key visual - gléwny element graficzny - marki, przenoszony na inne elementy uzytkowe
i promocyjne, pomagajacy zachowaé komunikacyjng sp6jnoé¢ marki oraz ulatwiajacy odbior-
cy jej zapamietywanie oraz rozpoznawanie. Powinien by¢ unikalny, charakterystyczny, prosty,
zrozumialy, uzyteczny we wszystkich mediach i adresowany do okreslonej — grupy docelowej.

Przyktady:
« Heyah - czerwona lapa;
» Converse - czlowiek w bucie;
« Rolling Stones - wywieszony jezyk, czerwone usta.

Kolor monochromatyczny - jednobarwny, jednokolorowy. W sztukach wizualnych zastosowanie
koloréw monochromatycznych tworzy — kompozycjg barwng sktadajgcg sig z réznych odcieni
tego samego koloru.

8 http://www.wschod lublin.pl/drukarnia/slownik-terminow-poligraficznych/ (dostep 02.08.2018 r.).
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Kolorystyka druku - liczba koloréw uzywanych do druku. Cyfra 4 reprezentuje druk petno-
kolorowy zlozony z czterech barw CMYK (- Grafika wektorowa), natomiast cyfra 1 reprezentuje
jeden z koloréw z palety CMYK, najczesciej jest to kolor czarny (K).

Do podawania informacji o kolorystyce projektu przygotowanego do druku uzywa sie nastepuja-
cych zapisow:

1+0 - projekt jednostronnie zadrukowany przy pomocy tylko jednej skiadowej CMYK;
1+1 - projekt dwustronnie zadrukowany, kazda strona moze by¢ zadrukowana przy pomocy
tylko jednej sktadowej CMYK;

4+0 - projekt jednostronnie zadrukowany w pelnej kolorystyce;

4+1 - projekt dwustronnie zadrukowany, przy czym strona 1 jest w pelnej kolorystyce,
a strona 2 ma tylko jedna sktadowg palety CMYK;

4+4 - projekt obustronnie zadrukowany w petnej kolorystyce (tzn. 4 skladowe palety CMYK
na obu stronach).

Kompozycja - $wiadome rozmieszczenie element6w oraz plastycznych $rodkéw wyrazu w celu
uzyskania odpowiedniego wrazenia u odbiorcy obrazu lub grafiki. Kompozycje sa przewaznie
tworzone na zasadzie harmonii lub — kontrastéw.

Najwazniejsze rodzaje kompozycji:

kompozycja rytmiczna - charakteryzuje si¢ wystepowaniem rytmu, czyli powtdrzenia ele-
mentow, a takze odlegtosci migdzy nimi (np. rytm pojedynczy, podwéjny, zlozony);
kompozycja symetryczna - ma minimum jedng o$ symetrii (pionows, poziomg, > diago-
nalng);

kompozycja asymetryczna - wystepuje w wigkszosci projektéw, nie ma osi symetrii;
kompozycja otwarta — tworzy wrazenie umieszczenia obrazu w kadrze; granice kompozycji
wyznaczajg jej krawedzie, a ogladajacy widzi tylko fragment wigkszej przestrzeni, ktérej
wygladu moze si¢ jedynie domysleé;

kompozycja zamknigta ~ ograniczona przestrzennie zwarta catoé; elementy kompozycji
nie s3 skadrowane i nie majg przedtuzenia poza krawedziami obrazu lub grafiki;
kompozycja statyczna - pozbawiona wrazenia ruchu; przewazaja w niej kierunki poziome,
ciemne kolory (szarosci, brazy), ciezkie bryly (szeéciany, kule);

kompozycja dynamiczna - charakteryzuje si¢ ekspresjg i tworzy wrazenie ruchu, co moze
by¢ podkreslone kompozycjs diagonalng, cieptymi barwami, kontrastami, kierunkami pio-
nowymi i uko$nymi;

kompozycja horyzontalna - elementy kompozycji podkreslaja kierunek poziomy;
kompozycja wertykalna - elementy kompozycji podkreslaja kierunek pionowy;
kompozycja diagonalna - po przekatnej, zakomponowana wzdluz linii ukoénej;
kompozycja odérodkowa — elementy kompozycji podkreslaja punkt centralny i zostaja
rozmieszczone wokol tego punktu;

kompozycja centralna - dominanta umieszczona w centrum obrazu lub grafiki;
kompozycja na bazie litery Z - stworzona w oparciu o ruch ludzkiego oka; zaklada rozpo-
czecie ogladania projektu od lewego gérnego rogu, a nastepnie przesuniecie wzroku w prawa
strong, do prawego gornego naroznika, péZniej przemieszczenie wzroku po przekatnej do
lewego dolnego rogu i przeniesienie go w prawo - do naroznika dolnego; najwazniejsze treéci
powinny by¢ umieszczane w gérnej i dolnej czesci, a mniej istotne w $rodkowej;
kompozycja typograficzna - kompozycja oparta na — typografii, uktad elementéw typo-
graficznych tworzacych jedna calo$é.

Kompresja bezstratna — metoda zmniejszania objetoéci pliku lub folderu, ktéra umozliwia
odzyskanie z pliku skompresowanego pierwotnie zapisanych danych w jakoéci niepogorszone;.
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Konferencja prasowa — spotkanie publiczne zorganizowane przez firm¢ w obecnosci przed-
stawicieli mediow.

Rodzaje konferencji prasowych:

« briefing - konferencja wyjaéniajgca kontekst i spodziewane konsekwencje okreslonych
wydarzen, ma forme specjalistycznej dyskusji;

+ konferencja reporterska - spotkanie prasowe zwotane w celu przedstawienia aktualnych
faktow;

+ przyjecie prasowe - gléwnym celem spotkania jest pozyskanie przychylnosci dziennikarzy
wobec okreélonego przedsiewzigcia; prezentowane na spotkaniu fakty nie muszg nosic¢ zna-
mion nowosci.

Kontrast - zestawienie dwéch maksymalnie przeciwstawnych cech wykorzystywane w sztukach
wizualnych. Wyrézniamy:

+ kontrast wielkosci - zestawienie form duzych i matych;

« kontrast iloéci - jeden element skontrastowany z grupg elementow;

« kontrast walorowy (jasnosci) - zestawienie elementéw jasnych i ciemnych;

« kontrast ksztaltu - umieszczenie w — kompozycji form obtych i kanciastych;

« kontrast temperatur - zestawienie elementéw w kolorystyce cieplej (czerwienie, zdlcienie,
pomarancze) z elementami w tonacji zimnej (niebieskosci, fiolety);

+ kontrast faktur — zestawienie form gladkich i chropowatych, matowych i blyszczacych itp.;

« kontrast kierunkéw — umieszczenie w dowolnej konfiguracji linii lub elementéw poziomych,
pionowych, diagonalnych;

» kontrast barw - zestawienie dwoch — barw nieprzelamanych innymi kolorami; przewaznie
s3 to zestawienia - barwy podstawowej z - barwg pochodng: zielony - czerwony, z6tty -
fioletowy, niebieski - pomaranczowy; dopuszczalne sg tez zestawienia: 26lty — niebieski,
fioletowy — pomaranczowy.

Kontur - w grafice komputerowej: graniczna linia wokot ksztattu obiektéw lub — typografii,
edytowalna w odpowiednich aplikacjach graficznych; w programach do obrébki — grafiki wek-
torowej kontur mozna przeksztalci¢ w obiekt.

Koperta - zazwyczaj plaskie papierowe opakowanie przeznaczone do przesylania listéw, doku-
mentéw lub innych przesytek pocztowych. Mozna wyr6zni¢ trzy standardowe formaty rozmiaréw
okredlane jako A, B i C (— Format papieru).

Rodzaje kopert:
« ze wzgledu na wymiar: standardowe i niestandardowe;
« ze wzgledu na sposéb zamkniecia: klejone na mokro, samoklejace, samoklejace z paskiem;
« ze wzgledu na przeznaczenie: babelkowe, ozdobne, firmowe, bezpieczne, kartonowe, kurier-
skie, papierowe, piankowe, foliowe.

Kotylion - ozdobna odznaka przypigta do ubrania.

Kréj pisma — ksztalt graficzny charakterystyczny dla kompletu znakéw drukarskich. Typows
cechg kroju jest jego dukt (rytm cienkich i grubych elementéw liter, ich zakonczen, katéw
pochylenia, dtugosci dolnych i gérnych wydtuzen, proporcji szerokosci do wysokosci). Kazdy
kréj ma odrebna nazwe, zarezerwowang dla danej odmiany pisma. Na zdjeciach zamieszczo-

nych na stronie internetowej www.squidspot.com/Periodic Table of Typefaces.html (dostep
13.08.2018 r.) mozna zobaczy¢ przyklady réznych krojéw pisma.

Krzywa z 3 punktéw - narzedzie programu przeznaczonego do obrébki — grafiki wektorowej,
umozliwiajace narysowanie krzywej sktadajacej si¢ z trzech punktéw: poczatkowego, $rodko-
wego i koficowego.
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Krzywe Beziera - $ciezki stosowane w oprogramowaniu przeznaczonym do — grafiki kompu-
terowej oraz projektowania inzynierskiego. Skladaja si¢ z weztéw oraz punktéw kontrolnych.

Ksig¢ga znaku (ksi¢ga marki, ksi¢ga identyfikacji wizualnej, ksigga tozsamosci) - spéjny,
kompletny material opisujacy zasady oraz wytyczne dotyczace zaprojektowanego znaku: - logo
lub — logotypu. Rodzaje ksiegi znaku:

» ksi¢ga znaku podstawowa - zawiera m.in. opis budowy znaku, jego znaczenie, kolorystyke,
typografie, wersj¢ monochromatyczng i achromatyczna;

o ksiega znaku rozszerzona - dodatkowo opisuje m.in. przyklady przedstawienia znaku na
—> wizytéwkach, - drukach firmowych, - gadzetach reklamowych, - banerach, - billboar-
dach, - flagach, odziezy pracownikdw, stoiskach reklamowych; w tej wersji ksiegi mogg by¢
dotgczone - layouty strony www, —> ulotek, szablony prezentacji multimedialnych.

Kursywa (italik) - pochyla odmiana pisma charakteryzujaca sie jednakowym stopniem pochy-
lenia tekstu w prawo.

Book Antiqua kursywa
Segoe Ul Semilight kursywa

LL

Laminat - specyficzne tworzywo sztuczne, ktdre powstaje w wyniku ztaczenia dwoch materialéw
roznigcych si¢ od siebie wiaciwosciami mechanicznymi i fizycznymi.

Laminator - urzagdzenie stuzgce do laminowania.

Laminowanie ~ proces uszlachetniania druku, wprasowanie specjalnej folii w powierzchnie
wydruku przy uzyciu wysokiej temperatury i ciénienia.

Large - rozmiar.
Laser printer — drukarka laserowa.

Layout - uklad graficzny element6w strony internetowej lub — reklamy drukowanej, przygoto-
wywany w celu ustalenia kolorystyki, - typografii, wielkosci i rozmieszczenia poszczegdlnych
elementéw. Okresla rozmieszczenie tekstu, nagtéwka, ilustracji oraz ich wielko$¢, kolorystyke
i spos6b wykonania.

Licencja Creative Commons - Otwarte licencje

Lifting logo — odéwiezenie — logo lub — logotypu zwigzane z dzialaniami w zakresie — rebrand-
ingu.

Linia cigcia (sznyt) - znak w postaci cienkiej kreski znajdujacej si¢ poza formatem netto strony.
Wskazuje, w ktérym miejscu nalezy dokona¢ przyciecia publikacji po jej wydrukowaniu.

Link sponsorowany - forma — reklamy internetowej polegajaca na wyswietlaniu odnoénikéw
do strony ponad listg standardowych wynikéw wyszukiwania lub na umieszczeniu linku na
stronach o wspdlnej lub podobnej tematyce.

Litery przestrzenne - niepod$wietlane litery reklamowe montowane wewnatrz lub na zewnatrz
budynku, np. ze styroduru (styropianu ekstrudowanego o grubosciach od 4 do 12 cm).
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Logo - syntetyczna forma graficzna stuzaca do szybkiej identyfikacji firmy. Logo zazwyczaj skla-
da sie z elementu graficznego (znak, symbol, = piktogram), zwanego sygnetem, oraz elementu
typograficznego (tekstowego) w postaci skréconej lub petnej nazwy firmy lub instytucji. Do logo
moze by¢ dotaczona —» ksigga znaku. - Identyfikacja wizualna

Logotyp - logo w formie typograficznej (tekstowej). — Identyfikacja wizualna
Lokowanie produktu - Product placement

Eamanie tekstu® - formowanie kolumn ksigzki lub czasopisma ze szpalt, klisz, wzoréw, tytutéw
i > ornamentdw, na ogdt wedlug wskazdwek zawartych w odbitkach korektorskich lub wedlug
— makiet wydawniczych.

M

Macierz BCG' - jedno z najprostszych narzedzi wykorzystywanych do analizy —> produktéw
oferowanych przez przedsigbiorstwo na rynku. Do stworzenia macierzy BCG wykorzystuje
sie wykres, ktéry na osi pionowej przedstawia tempo wzrostu rynku, a na osi poziomej -
udzial w rynku.

Niewiadome Gwiazdy

Tempo wzrostu rynku

Kule u nogi Dojne krowy

Udziat w rynku

W zaleznoéci od dwéch wielkosci charakteryzujacych analizowany produkt, tj. tempa wzrostu
rynku, na ktérym jest on oferowany (niskie lub wysokie), oraz jego udziatu w rynku (maty lub
duzy), mozemy wyodrebni¢ cztery grupy produktéw: gwiazdy, dojne krowy, niewiadome oraz
kule u nogi.

+ Gwiazdy - produkty majace duzy udzial w rynku, na ktérym wystepuje wysokie tempo
wzrostu. Aby utrzymacé takg pozycje produktu na rynku, konieczne jest podejmowanie in-
tensywnych dzialan, co wigze sie z ponoszeniem przez przedsiebiorstwo wysokich kosztow.

» Dojne krowy - produkty majace duzy udzial w rynku, na ktérym wystepuje niskie tempo
wzrostu. Istotng cecha tych produktéw sa wysokie przychody osiagane z ich sprzedazy.

« Niewiadome (znaki zapytania) - produkty majgce maly udzial w rynku, na ktérym wystepuje
wysokie tempo wzrostu. Dziatania, ktére powinno podja¢ przedsigbiorstwo w odniesieniu do
tych produktéw, to inwestowanie srodkéw finansowych w celu zdobycia wigkszego udziatu
w rynku lub wycofanie si¢ ze sprzedazy tego produktu.

®  http://www.sagalara.com.pl/slownik-poligrafia.html#f (dostep 02.08.2018 r.).
1% Opracowano na podstawie: J. Musiatkiewicz, Marketing, dz. cyt., s. 131-133.
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» Kule u nogi - produkty majgce maty udzial w rynku, na ktérym wystepuje niskie tempo
wzrostu. Z reguly koszty produkeji tych produktéw przewyzszajg przychody z ich sprzedazy.
Przedsigbiorstwo powinno dazy¢ do wycofania tych produktéw z rynku.

Majuskuly (tac. maiuscula - wigksza) — wersaliki, duze litery alfabetu wywodzace sie z kapitaly
rzymskiej.

Makieta - model wykonany w zmniejszonej skali.

Mapvertising — - marketing internetowy, — reklama kontekstowa w systemach informacji
przestrzennej trafiajaca do klienta wtedy, gdy ten jej szuka.

Margines wewng¢trzny graficznego projektu reklamowego - obszar, w ktérym nie powinny
wystepowac istotne elementy projektu: napisy, — logo itp.

Marka - znak firmowy (graficzny lub nazwa) stworzony w celu identyfikacji - produktu lub
grupy produktéw sposéréd konkurencji.

Marketing'' - zesp6t dziatari wykonywanych przez firme lub organizacje, ktére z jednej strony
wspieraja tworzenie i sprzedaz — produktéw majacych jak najlepiej zaspokoié potrzeby klientéw,
az drugiej strony przyczyniaja si¢ do realizacji celéw, jakie ta firma lub organizacja chce osiggnaé.

Marketing bezposredni - forma —> marketingu polegajaca na kierowaniu bezposrednich komu-
nikatéw do starannie wybranych pojedynczych klientéw. Celem marketingu bezpo$redniego jest
uzyskanie bezposredniej, najczesciej natychmiastowej i dajacej sie zmierzy¢ reakeji konsumenta.

Rodzaje marketingu bezposredniego:

telemarketing;

sprzedaz osobista;

sprzedaz wysylkowa;

sprzedaz w domu klienta;

marketing za posrednictwem telewizji;

» marketing internetowy ~ przez poczte elektroniczna.

Marketing-mix'? - zbiér elementéw, ktére poprzez wzajemne oddzialywanie wplywajg na sytuacje
- produktu na rynku. Mozna za ich pomoca bezpo$rednio wplywa¢ na proces sprzedazy - stad
elementy te nazywane sg narzedziami badz instrumentami marketingu-mix.

Marketing partyzancki - forma marketingu polegajgca na promowaniu débr i ustug za pomocg
niekonwencjonalnych technik.

Marketing posredni - forma marketingu majgca charakter bezosobowy i wykorzystujgca dzia-
lania posrednie, ktére nie opieraja si¢ na bezposrednich relacjach z indywidualnym klientem.
Realizowany moze by¢ np. przez reklame emitowang w telewizji, radiu czy zamieszczong w prasie.

Marketing szeptany (whisper marketing) — dziatanie majgce za zadanie dotarcie z informacja
marketingowa do odbiorcy za poérednictwem bezposredniego przekazu ustnego, wygladajacego
na spontaniczng rozmowe.

Marketing wirusowy — forma marketingu polegajaca na rozpowszechnianiu ciekawych mate-
rialéw z wykorzystaniem linkowania. Najczeéciej wykorzytuje sie do tego celu media spotecz-
nosciowe, w ktérych publikuje si¢ na tablicy linki do interesujacych tresci.

Master - ostateczna wersja spotu radiowego lub filmu reklamowego. Obejmuje ostateczny montaz
zdjec, wgranie $ciezki dzwigkowej oraz napiséw pojawiajacych si¢ w trakcie nadawania —+ reklamy.

! L. Zaborowski, Sprzedaz produktow..., dz. cyt., s. 43,
'? Tamze, s. 4.
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Master copy - ta$ma z pierwszg kopig ukoriczonej reklaméwki telewizyjnej lub radiowej, zapisana
na profesjonalnym noéniku jako oryginal.

Materialy POS (Point Of Sale lub POP - point of purchase) - materialy reklamowe lub na-
rzedzia wspierajgce sprzedaz, ktére zostaly umieszczone w miejscu sprzedazy, np. - infokioski,
naklejki, - vlepki, stojaki na reklamy, wy$wietlacze elektroniczne.

Zaliczamy do nich m.in;

« Infokiosk - interaktywny punkt informacyjny, samoobstugowe urzadzenie elektroniczne,
ktérego zadaniem jest Swiadczenie okreslonych ustug informacyjnych, sprzedazowych czy
reklamowych. Wyposazony jest w zintegrowany z ekranem komputer oraz ekran dotykowy.
Dodatkowo moze by¢ wyposazony w kamere, drukarke, czujnik ruchu. Wystepuje w formie
zewnetrznej lub wewnetrznej. System infokioskéw skiada sie¢ zazwyczaj z urzadzen pery-
feryjnych oraz centralnego serwera umozliwiajgcego dynamiczne zarzadzanie reklamami
oraz treécia.

¢ Roll-up - rozkladana grafika nadrukowana na odpowiednim materiale, prezentowana na
skladanym stojaku; zaliczana do materialéw wspomagajacych reklame.

o Shelf liner - listwa reklamowa przymocowana do pétki sklepowe;.

+ Vlepka - wywodzaca sie z kultury street artu niewielka naklejka umieszczana w przestrzeni
publicznej, zazwyczaj miejskiej.

o Wobbler (kiwak) — element reklamowy przyczepiony do pétki na poruszajace;j si¢ elastycznej
listwie.

Media - $rodki spotecznego przekazu, komunikowania. Réznego rodzaju nosniki informacji,
ktére docierajg do okreslonych odbiorcéw.

Media masowe (mass media) - $rodki komunikacji, ktére majg za zadanie dotrze¢ do masowego
odbiorcy (np. telewizja, gazety, czasopisma, radio, internet, instytucje zajmujace si¢ rozpowszech-
nianiem informacji, tj. agencje prasowe, o$rodki radiowe i telewizyjne).

Media reklamowe - grupa §rodkéw przekazu wykorzystywana w — kampanii reklamowej (prasa,
radio, telewizja, internet, - outdoor itp.).

Medium reklamy - sposéb, w jaki reklama ma dociera¢ do odbiorcy. Wyrdézniamy nastepujgce
media reklamowe: radio, telewizja, internet, czasopismo, media bezposrednie.

Megaboard - wielkoformatowy nosnik reklamy zewnetrznej (— Outdoor); o$wietlona tablica
reklamowa widoczna zaréwno w dzien, jak i w nocy, najczesciej o wymiarach 12 x 4 m, osadzona
na stalowym stupie, czesto ustawiana przy miejskich obwodnicach.

Megacityboard - wielkoformatowy noénik reklamy zewnetrznej (— Outdoor), umieszczony
na stupie skfadajgcym sie z dwdch tablic reklamowych polaczonych ze sobg krétszym bokiem,
tworzacych litere V. Skiada sie z tablicy typu — frontlight oraz tablicy typu - backlight.

Merchandising - rozlokowanie - produktéw w sklepie w spos6b utatwiajacy nabywcom poru-
szanie sie po nim, wybdr produktéw oraz ich transport az do momentu zaplaty i zapakowania.
To jedna z prostszych i jednoczeénie najskuteczniejszych metod aktywnej prezentacji produktéw.
Obejmuje eksponowanie towaréw w sklepie, tworzenie tzw. ekspozycji specjalnych, jak réwniez
normalnych praktyk handlowych, wprowadzenie do sklepéw — displayéw. To réwniez instru-
ment realizowany przez przedstawicieli handlowych oraz odpowiednio przeszkolony personel
sklepowy w celu wsparcia sprzedazy®.

13 B. Szymoniuk, M. Rzemieniak, A. Jachim, S. Skowron, Promocja przedsigbiorstwa i produktu, Wydawnictwo
Uczelniane Politechniki Lubelskiej, Lublin 1998, s. 161-162.
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Mesh (siatka mesh) - gruba siatka o drobnych oczkach umozliwiajaca swobodny przeplyw po-
wietrza i dostateczng przepuszczalnos¢ swiatla. Stosowana w reklamie zewnetrznej (— Outdoor)
m.in. do produkcji - baneréw.

Metamorfoza tekstu - narzedzie w oprogramowaniu uzywanym do obrébki — grafiki wekto-
rowej umozliwiajgce utworzenie obiektéw posrednich miedzy dwoma zaznaczonymi znakami.

Minibillboard - nosnik reklamy zewnetrznej (= Outdoor); nieo$wietlona naécienna tablica
reklamowa, najcze$ciej o wymiarach 252 x 119 cm.

Minuskuly (Yac. minusculus - bardzo maly) - male litery alfabetu o zréznicowanej wysokosci
spowodowanej dolnymi i gérnymi wydluzeniami znakéw literniczych.

Model funkcjonowania reklamy - schemat przedstawiajacy, w jaki sposob przekaz reklamowy
wplywa na zachowania potencjalnych nabywcéw.

Model Lavidge’a-Steinera -» AKLPCP

Modut ogloszeniowy - rozmiar najmniejszej dopuszczalnej przez dane pismo przestrzeni re-
klamowej. W tytutach stosujacych podziat strony ogloszeniowej na moduly mozna zamieszczaé
reklamy o rozmiarach bedacych wielokrotnoscig najmniejszego modutu. Istniejg takze pisma
dopuszczajace dowolny wymiar ogloszenia.

Modut reklamowy - format — reklamy prasowej; modul to obszar na stronie czasopisma lub
gazety, dziennika, zazwyczaj w ksztalcie prostokata o réznej wielkoéci, w ktérym jest umieszczone
ogloszenie lub reklama. Moduly moga mie¢ rézne wielkosci w zaleznosci od potrzeb.

Formaty typowych moduléw reklamowych:

-

Cala strona 1/2 strony 172 strony
w plonie w poziomle
/4 strany Junior Page Wysapka/
w pionie Wyspa
7 _— ‘ H
]
l J

W4swony  1/4strony
w plonle w poziomie
Rozkladéwka Dwie zownolmw

Irédto: oprac. na podstawie: R. Nowacki, Reklama, Wydawnictwo Difin, 5. 113,

' http://www.effikomp.pl/slowniczek-pojec-reklamowych-i-13.html (dostep 06.08.2018).
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L tmodut W 2moduty N dmoduty W dmocuty Ml Smoduléw | & modulow 8 modutéw

Ll 4085388mm Iz A0581imm Ik 1xk: % 408208 mm L 405x2505mm L 40335mm

L 2moduty Q4 moduty ] 6 madutéw 8 modutéw 10 modutéw | 12moduléw ] 18 moduléw

20 ESdRmm | B Gflem &% SSA2Smm 24 BSQSSAmm b e a8 e5asmm
| 3moduty B Gmodutiv __Jll gmocutéw I 12modutéw Il 15 modulow | 18 modutéw 24 modut
L 128EGESMM | B2 1ZSImm HEIBGIBSmn D& LOSSImm b == ES

_zenoduty I smoiuion _ J —i2modutéw M8 tGmoduisw I 20modotow [ 2imoduty I S2mouty |

41 17438.8mm Ax2 4m mm 4x% 174x12385mm 4x4:  17AxISS.8 mm 48 Atk A 1
8 modutdw [ 12modutéw | 18 maduldw [ 24moduty | 30 meduldw 36 modutdw 48 motuléw
6xl  26:x3a8rmm 8x2: 203x81 mm & 26831238 men Bxd:  2831165.8mm &%k 283208 mm Bxf: 828

Erédto: http://wprmedia.pl/reklamaprasowa/ (dostep 01.08.2018)

Monogram - ozdobne zestawienie zazwyczaj dwéch liter w kompozycje typograficzng; w mo-
nogramach najczesciej sg zestawiane pierwsze litery imienia oraz nazwiska lub kilka liter two-
rzacych skrét od nazwy firmy.

Mozaika - wielobarwna dekoracja wykonana z drobnych kamyczkéw, kawatkéw szkta lub
ceramiki.

Mural - grafika wielkoformatowa wykonana na $cianie budynku przewaznie technikami ma-
larskimi. W kulturze street artu okreslana jako postgraffiti. Murale majg réznorodng tematyke,
umieszczane s3 w przestrzeni miejskiej i majg nakiania¢ odbiorcg do dialogu lub podejmowania
dziatan. Co roku w Lodzi organizowany jest Festival Urban Forms promujacy tworzenie mu-
rali w przestrzeni miejskiej na $cianach budynkow, w przejéciach podziemnych, na pojazdach
komunikacji miejskiej.
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Nadawca reklamy - podmiot wysylajacy komunikat reklamowy; najczedciej sg to przedsigbiorstwa
produkujgce towary oraz przedsiebiorstwa §wiadczace ustugi. Moga to by¢ réwniez organizacje
spoteczne, polityczne czy religijne.

Neon - — reklama $wietlna wykonana poprzez wyginanie w dowolne ksztalty szklanych rur
o wlagciwoéciach iluminacyjnych. W Warszawie dziata Muzeum Neonéw zajmujace si¢ doku-
mentacjg oraz ochrona powojennych reklam §wietlnych w postaci neonéw.

Netykieta — zbidr grzeczno$ciowych zasad dotyczacych zachowania uzytkownikéw internetu.

Newsletter - czasopismo internetowe rozsylane bezplatnie prenumeratorom za posrednictwem
poczty elektroniczne;.

Nosnik reklamy - urzadzenie lub materiat po$redniczacy w przekazaniu dowolnej formy rekla-
mowej do odbiorcy, np. - ulotka, gazeta, telewizor.

0,

Obiekt wektorowy — podstawowy element w —> grafice wektorowej.

Odbiorca reklamy (adresat reklamy) - osoba lub grupa oséb, do ktérej skierowana jest > reklama,
np. konsumenci indywidualni, wyborcy, przedsiebiorstwa, producenci, organizacje non-profit.

Off-peak - czas antenowy poza godzinami — prime-time.
Ornament - element zdobniczy zbudowany wedlug zasad - kompozycji rytmiczne;j.

Outdoor (reklama zewnetrzna, reklama uliczna) - reklamy zaliczane do dziatan - ATL,
umieszczane w miejscach o duzym natezeniu ruchu z wykorzystaniem no$nikéw wielkoforma-
towych, m.in.:

« billboardow — Billboard

o citylightow — Citylight

o dmuchancéw — Reklama pneumatyczna

« telebiméw — Telebim

Otwarte licencje' - licencje zezwalajace na nieograniczone, nieodptatne i niewylaczne korzystanie
z utwordw w ich oryginalnej postaci, jezeli zostang spetnione konkretne warunki. Licencje mogg
zezwalaé m.in. na kopiowanie, modyfikowanie i korzystanie z utworu przez kazdego bez ogra-
niczen przy jednoczesnym podawaniu za kazdym razem informacj, kto jest autorem oryginatu.

W zakresie oprogramowania otwarte licencje nazywane sg réwniez powszechna licencjg publiczng
lub wolnym oprogramowaniem i s3 oznaczane skrétem GNU-GPL lub tylko GPL (ang. General
Public License). Oprogramowanie udostepniane na podstawie licencji GPL jest nazywane wolnym
oprogramowaniem. Oznacza to, Ze jego uzytkownicy bez zadnych oplat moga:

o uruchamia¢ program w dowolnym celu;

» analizowa¢ zasady dzialania programu i dostosowywac je do swoich potrzeb (uzytkownicy

majg swobodny dostep do kodu zrédlowego);
» dzieli¢ si¢ oprogramowaniem z innymi;

15 1, Musiatkiewicz, Elementy prawa, Wydawnictwo Ekonomik - Jacek Musialkiewicz, Warszawa 2015, s. 280.

34 Czgé¢ | Repetytorium



« ulepszac¢ program i publikowac stworzone ulepszenia oraz udostepnia¢ zmodyfikowany
program do powszechnego korzystania.

Dla utworéw innych niz programy komputerowe licencja otwarta jest oznaczana skrétem CC,
pochodzacym od angielskiej nazwy licencji - Creative Commons. Osoby udostepniajace utwory
na zasadzie licencji CC okreslajg warunki wykorzystania udostepnionego utworu przez innych.
Warunki te s3 zakodowane w dodatkowych literach umieszczanych obok liter CC. Litery te maja
nastepujgce znaczenia's:

BY (uznanie autorstwa) — oznacza, ze ten, kto wykorzystuje utwor, ma obowigzek podania
informacji o jego autorze;

SA (na tych samych warunkach) - oznacza, ze utwér zalezny moze by¢ udostepniany
tylko na podstawie takiej samej licencji jak utwor bedacy podstawg do jego stworzenia;
ND (bez utworéw zaleznych) - oznacza, ze utwér udostepniony na podstawie licencji ozna-
czonej tym symbolem nie moze by¢ wykorzystywany do tworzenia utworéw zaleznych;

NC (uzycie niekomercyjne) - oznacza, ze utwér udostepniony na podstawie licencji
oznaczonej tym symbolem nie moze by¢ wykorzystywany w celach komercyjnych.

POWO®

P

Packshot - rodzaj fotografii produktowej polegajacy na wykonaniu wysokiej jakoéci zdjecia
—> produktu w formie statycznej lub interaktywne;j.

PANTONE - unikatowa paleta koloréw zaprojektowana przez korporacj¢ amerykanska znang
z produkcji systeméw uzywanych w przemysle poligraficznym. Kazdy kolor opisany jest osob-
nym numerem. Kolory z palety PANTONE nie zawsze mogg by¢ odwzorowane w systemach
barwnych CMYK (= Grafika wektorowa) oraz RGB (— Grafika rastrowa).

Papier firmowy - specjalnie zaprojektowany papier do uzytku biznesowego, zawierajacy nazwe
i — logo oraz dane kontaktowe, najcze¢sciej drukowany w — formacie A4.

16 Symbole licencji pochodza ze strony: https://creativecommons.pl/poznaj-licencje-creative-commons/ (dostep
13.08.2018).
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Parametry mediowe - Wskazniki mediowe

Pelne wyjustowanie tekstu — wyréwnanie tekstu do prawego i lewego marginesu jednoczesnie,
bez wzgledu na liczbe liter w wierszu.

Periodyk - publikacja o cigglej numeracji, pojawiajaca si¢ w okreslonych odstepach czasu, opa-
trzona statym tytulem lub nazwg, numerem biezacym i datg. Wyréznia sie tutaj m.in. dzienniki,
tygodniki, miesieczniki, kwartalniki i roczniki.

Perspektywa — w sztukach wizualnych jest to odpowiednie przedstawienie tréjwymiarowych
przedmiotéw na plaszczyznie w celu uzyskania wrazenia glgbi. Rozrdzniamy:

o perspektywe Zabig, w ktorej punkt widzenia umieszczony jest nisko, ponizej linii horyzontu;

o perspektywe z lotu ptaka, w ktdrej punkt widzenia umieszczony jest wysoko, ponad linig
horyzontu;

 perspektywe powietrzng, w ktdrej pierwszy plan obrazu jest najbardziej wyrazny, a kolejne
plany na plaszczyznie s stopniowo coraz bardziej rozmyte;

o perspektywe barwna, w ktorej barwy zastosowane na dalszych planach obrazu nabierajg
odcieni blekitnych lub szarych i s3 mniej nasycone od koloréw wykorzystanych na pierw-
szym planie;

o perspektywe linearna (zbiezna), w ktdrej efekt glebi uzyskujemy dzieki wykorzystaniu linii
pomocniczych, ktdre zbiegaja sie w jednym, dwéch Iub kilku punktach zbiegu umieszczonych
na linii horyzontu;

+ perspektywe kulisows, stosowana w prehistorii, polegajaca na przestanianiu elementéw
z dalszych planéw tymi, ktére znajduja sie na najblizszym planie obrazu.

PEST - analiza wykorzystywana do badania dalszego otoczenia przedsigbiorstwa, ktdra bierze
pod uwage cztery grupy czynnikéw:

« P (political) - polityczno-prawne;

o E (economic) — ekonomiczne;

e S (social) - spoleczne;

o T (technological) - technologiczne.

Piktogram - syntetyczna forma znaku o zasiegu miedzynarodowym; element — identyfikacji
wizualnej, przejrzysta forma graficzna bez elementéw typograficznych. Stosowany w przestrze-
ni publicznej, umozliwia przekazanie informacji z pominigciem barier wynikajacych z rézinic
kulturowych lub nieznajomoéci jezyka obowigzujacego w danym panstwie.
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Pins - przypinka. Znaczek reklamowy z dowolng grafika na powierzchni czolowej, wykonany
z metalu.

Pisanka - — krdj pisma nasladujacy pismo odreczne:
Monotype Corsiva

Pismo dwuelementowe - - krdj pisma, w ktérym litery i pozostale znaki zbudowane s3 z ele-
mentéw (kresek) o roznej szerokosci.

Bodoni

Times New Roman

Pismo jednoelementowe — — krdj pisma, w ktérym litery i pozostale znaki zbudowane sg z ele-
mentdw (kresek) o jednakowej szerokosci.

Arial

Courier New

Plakat - w grafice uzytkowej: wielkoformatowy druk jednostronny. Plakat powinien charak-
teryzowac sig prostota, czytelnoscia, oryginalnoscig. Oprécz funkcji informacyjnej (whasciwej
réwniez — afiszowi) ma zachecac¢ do zakupu i budowaé pozytywny — wizerunek marki.

Plan medialny (plan mediowy, plan mediéw, media plan) - wykaz emisji poszczegdlnych
—> reklam, zawierajgcy koszty ich emisji oraz spodziewane rezultaty ogladalnosci, stuchalnoéci
i czytelnictwa. W planie medialnym powinny by¢ zawarte informacje o - nosnikach, - forma-
tach reklam, datach, miejscach i kosztach emisji oraz o podstawowych parametrach kampanii
i terminach dostarczenia materialéw do mediéw. Do planu medialnego dolaczane sg czesto
nastepujace dokumenty:

« cashflow - dokument zawierajacy informacje o kwotach za emisje reklam i terminy ich zaplaty;

« flow chart - dokument przedstawiajacy terminy emisji reklam w formie graficznej.

Ploter - urzadzenie sterowane przez komputer, stuzace do pracy z duzymi ptaskimi powierzch-
niami, za pomoca ktérego mozemy nanosi¢ obrazy, grawerowa¢, wycinac.

Rodzaje ploteréw: plaski, begbnowy, atramentowy, solwentowy, kreslacy, laserowy, grawerujacy, tnacy.
Podzial przedmiotowy reklam - —Reklama

Pole ochronne znaku - obszar wokét znaku (- logo lub — logotypu), w ktérym nie moga by¢
umieszczane jakiekolwiek elementy.

Pop-under (wyskakujace okno) - — reklama internetowa o do§¢ duzych wymiarach (750 x 550
pikseli), wy$wietlana po zamknieciu strony.

Pop-up (wyskakujace okno) - — reklama internetowa pojawiajgca si¢ po wejéciu na dang strone
lub podczas przechodzenia miedzy podstronami.

Portfolio - zbidr przykladowych prac zrealizowanych przez okreslonego artyste lub firme.
POS - — materialy POS.

Poster — — dfisz, > plakat.
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Postprodukcja — najwazniejszy etap produkeji spotu telewizyjnego (= Spot reklamowy). Naste-
puje w nim ostateczna obrébka uzyskanego materiatu — korekta swiatla, doswietlenie, korekta
koloréw, dodanie efektéw specjalnych i animacji oraz montaz.

Posttest reklamy - badanie marketingowe majgce na celu dokladne zbadanie skutkéw oddzia-
lywania reklamy i jej wplywu na zachowanie nabywcéw po emisji reklamy.

Potykacz (kobylka) - stojak reklamowy stosowany w reklamie — outdoor, skladajacy sie z dwéch
plyt polaczonych gérng krawedzia, przypominajacy ksztaltem litere A. Umozliwia umieszczenie
—> plakatu reklamowego lub samodzielnie napisanego tekstu.

Pozycjonowanie — dzialania marketingowe majace na celu zwigkszenie widocznosci strony
internetowej w wynikach wyszukiwania.

Prawa autorskie — ogdl praw, ktére przystuguja twércy - utworu. Prawo twoércy do decydowania
o sposobie korzystania z utworu oraz czerpania z niego korzysci. Podstawowym aktem norma-
tywnym w zakresie prawa autorskiego jest Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim
i prawach pokrewnych.

Preprodukcja - pierwszy etap produkcji spotu telewizyjnego (= Spot reklamowy). Kompletuje
si¢ w nim ekipe realizacyjna: dZwigkowca, operatora, aktoréw, o§wietleniowca itp., oraz wybiera
lokacje (wnetrze, plener) i §rodki techniczne. Po akceptacji wszystkich ustalen przez klienta
nastepuje podpisanie umowy i rozpoczecie prac nad reklama.

Pretest reklamy — badanie marketingowe polegajace na testowaniu przekazu reklamowego
przed jego emisja.

Prezi - - aplikacja umozliwiajgca wykonanie prezentacji multimedialnej nieliniowej z wyko-
rzystaniem efektu zoomowania (oddalania i przyblizania).

Prime-time — najlepszy czas stuchalnoéci radia lub ogladalnoici telewizji; w telewizji prime-
-time to zwykle okres w godzinach 18:00-23:00, w radiu to godziny poranne i popotudniowe.

Product placement (lokowanie produktu) - pokazanie w filmie (programie) - produktu lub
— logo sponsora w zamian za wsparcie finansowe produkgji filmu (programu).

Produkt - dobro materialne lub ustuga pozwalajgca na zaspokojenie okreslonej potrzeby. Stanowi
sume korzysci, jakie uzyskuje klient po dokonaniu zakupu.

Program Blender — Grafika tréjwymiarowa (3D)
Programy do obrébki fotografii - Grafika rastrowa
Programy graficzne - Aplikacje graficzne

Proof — wydruk probny zaméwionych przez klienta materialéw (np. - ulotek, - katalogéw),
ktéry jest mu przedstawiany do akceptacji.

Prototyp - pierwowzdr, oryginal.
Przekaz reklamowy - wyraza tre§¢ — reklamy, ktora ma by¢ przekazana odbiorcy.

Public relations - dzialania firmy majgce na celu utrzymanie jak najlepszych stosunkéw z oto-
czeniem poprzez budowanie - wizerunku.

PVC (polistyren wysokoudarowy, pleksi, hips, w Polsce czesto nazywany PCV) — material
uzywany do produkcji - kasetonéw, liter pod$wietlanych czy — fryzow.

Pylon reklamowy - dwustronny stup reklamowy, wolnostojacy, najczesciej o przekroju fezki
lub prostokata.
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Rasteryzacja - zamiana - grafiki wektorowej w — grafike rastrowg, czyli przeksztalcenie obiek-
tow wektorowych na obrazy cyfrowe.

Rebranding - dostosowanie przekazu wizualnego i marketingowego do nowych realiéw i - stra-
tegii firmy. Dzialaniami czesto zwigzanymi z rebrandingiem sg: repozycjonowanie marki, zmiany
wewnatrz firmy, nowa strategia komunikacji, ulepszenie oferty, odswiezenie — logo i systemu
— identyfikacji wizualnej.

Regula 5M - etapy tworzenia —> reklamy:
» Mission - cel (funkcja) reklamy;

Market - odbiorcy reklamy;

« Money - - budzet reklamy;

» Message - tre$¢ reklamy;

o Media - kanal przekazu.

Regula 6M - etapy tworzenia - reklamy:

Mission - cel (funkcja) reklamy;

Market - odbiorcy reklamy;

Money - - budzet reklamy;

Message - tres¢ reklamy;

Media — kanatl przekazu;

Measurement - badanie efektywnosci i skutecznosci reklamy.

Reguta Hicka - regula méwigca o potrzebie zachowania prostoty projektu graficznego; zakla-
da, ze im wiecej wyboréw musi dokona¢ odbiorca, tym mniej skuteczna jest przedstawiona
mu oferta.

Reguta réwnowagi - regula opisujaca polozenie optycznego punktu réwnowagi — reklamy
w odlegloéci okoto 1/3 od jej gornej krawedzi; w tym miejscu zatrzymuje si¢ wzrok osoby
ogladajacej i tu powinny by¢ umieszczane elementy istotne lub dominujce, takie jak np. hasto
reklamowe.

Regula ruchu - regula oparta na zasadzie, ze wzrok obserwatora podaza za wzrokiem lub wy-
ciagnietym palcem wskazujgcym osoby, na ktérg obserwator patrzy.

Przykladowe zastosowania:
o uzycie w reklamie rysunku lub zdjecia wyciggnietego palca wskazujacego i zamieszczenie
przed nim istotnych informacji;
» przedstawienie fotografii osoby lub grupy oséb wpatrujacych sie w jeden punkt, np. wizerunek
produktu, niecodzienng sytuacje, i umieszczenie hasta reklamowego miedzy ogladajgcymi
a obserwowang sceng lub produktem.

Reguta rzutu oka - reguta polegajaca na zatrzymaniu wzroku ogladajacego na — reklamie
na dluzej dzieki temu, Ze wokol niej pozostawiono duzo pustej przestrzeni (oko odbiorcy auto-
matycznie przesuwa sie w miejsce, gdzie umieszczony jest obraz lub grafika).

Reguta tréjpodziatu - regula polegajaca na przecigciu plaszczyzny projektu graficznego siatkg
ztozong z dwdch linii poziomych oraz dwdch linii pionowych, tak aby uzyska¢ dziewig¢ jed-
nakowych prostokatéw; miejsca przecigcia linii to tzw. mocne punkty; element umieszczony
w jednym z mocnych punktéw przykuwa uwage ogladajacego.
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Reguta zlotego podzialu - regula dotyczaca proporcji wyrazonych réwnaniem a:b = (a + b):a
lub b:a = a:(a+b), gdzie a to dhuzszy odcinek, b to krétszy odcinek, zaé a + b to dtugos¢ catego
odcinka; ztoty podziat sprawdza si¢ zwlaszcza w projektowaniu graficznym opartym na modu-
tach, gdzie porzgdkuje i harmonizuje elementy kompozyciji.

@ TOYOTA

a
sy =1.618

a'
e 1.618

Kazde z kolejnych okregdw to 1.618 wielkosci
poprzedniego, zaczynajac od najmniejszego.

Irédio: hitp://www.elevenhyte.com/blog/identyfikacja-wizualna/czy-istniefe-wzor-na- plekno/ {dostep 23.08.2018)

Reklama pneumatyczna (dmuchaniec) - lekki i efektywny mobilny noénik reklamy, stosowany
na imprezach plenerowych (s3 to np. atrapy produktéw, balony, bramy, sterowce, - windman).

Reklamodawca - firma, osoba prywatna lub instytucja zlecajgca opublikowanie lub wyemito-
wanie —» reklamy.
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Respondent (badany) - osoba uczestniczaca w badaniu marketingowym, ktéra udziela odpo-
wiedzi na zadawane pytania.

RGB - Grafika rastrowa
Roll-up - POS

Rotograwiura — odmiana druku wklestego stosowana przy druku duzych nakladéw oraz czaso-
pism z przewaga materiatu ilustracyjnego.

Rozdzielczo$é — wartosé okreslana poprzez liczbe punktéw obrazu (grafiki), jaka przypada na
jednostke dtugosci. Od rozdzielczosci zalezy jakos¢ pliku. Rozréznia sie:

« rozdzielczoé¢ drukarki lub wydruku mierzong w dpi (dots per inch);

« rozdzielczoéé obrazu na ekranie monitora mierzona w ppi (pixels per inch);

« rozdzielczo$¢ skanera mierzong w spi (samples per inch).

W projektowaniu graficznym najczeéciej wykorzystuje sig nastepujace rozdzielczoscei:
o 72 lub 96 ppi do projektoéw internetowych;
o 150 dpi do wydrukéw wielkoformatowych;
« 300 dpi do wydrukéw ogladanych z bliska, majacych format do 50 X 70 cm, w przypadku
ktorych jakos¢ jest szczegdlnie istotna.

Rozkladéwka — dwustronna reklama zaopatrzona w dodatkowe skrzydelka i umieszczona we-
wnatrz czasopisma (tzw. french gate) lub na okladce (tzw. brasilian cover).

S

Sampling - bezplatna dystrybucja prébek — produktéw w celach reklamowych.

Sandwich - forma reklamy zewnetrznej (= Outdoor); dwustronna tablica, najczesciej o wymia-
rach 1 x 1,4 m, umieszczana na stupach o$wietleniowych.

Scroll - forma reklamy zewnetrznej (— Outdoor); o$wietlony noénik reklamy umozliwiajgcy
przewijania tresci reklamowych.

Semafor - dwustronna —» reklama montowana prostopadle do budynku, zazwyczaj jako pod-
$wietlany element.

Seriale reklamowe — cykl - reklam koniczacych sie plansza ,.ciag dalszy nastgpi”. Ich celem jest
rozbudzenie ciekawoéci widzow, ktérzy ogladajg kolejne reklamy, chcac poznaé zakonczenie
calej historii.

Shelf liner > POS

Skalowanie projektéw graficznych - proporcjonalne zmniejszanie lub zwigkszanie grafik
poprzez zmiane ich skali - przyktadowo skala 1:5 oznacza pigciokrotne pomniejszenie obiektu,
a skala 5:1 pieciokrotne powiekszenie obiektu.

Sktad - material zZtozony wedtug projektu typograficznego lub adiustacji, z zachowaniem zasad
i wymagan jakosciowych przewidzianych normami i instrukcjami technologicznymi.

SLB - —> model funkcjonowania reklamy oparty na nastepujacych elementach:
 Stay - stan;
» Look - zobacz;
« Buy - kup.
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Slogan reklamowy - zwigzly, krétki, tatwy do zapamietania tekst, zachecajacy do zakupu pro-
duktu lub skorzystania z ustugi. Wyrézniamy slogany:

Typ sloganu Charakterystyka
Samodzielny zawiera nazwe firmy lub marki
Niesamodzielny  nie zawiera nazwy firmy lub marki
Vl!zbudzajqcy budzi zainteresowanie
ciekawos$¢
Oddziatujacy nakierowany na wywotanie lub pobudzenie
na emocje okreslonych emaocji u odbiorcy
Oznajmujacy sformutowany w trybie oznajmujacym
Pytajacy sformutowany w trybie pytajgcym

| Rozkazujacy sformutowany w trybie rozkazujacym
| Zawierajqc.y zawiera poréwnanie
pordwnanie
Kontrastowy bazuje na pozornie sprzecznych okresleniach
Brandingowy najezesciej zwiezty, wskazujacy na misje
marki
budzacy dwuznaczne skojarzenia;
Dwuznaczny przewaznie jest to slogan wspierajacy korzysé
klienta z zakupu — produktu
Aliteracyjny tatwo wpadajacy w ucho, oparty na prostych
rymach
zawierajacy uniwersalny slogan w formie
Deklaratywny zdania twierdzacego lub zestawienia
wyrazéw
Podsumowujacy wystepujacy na samym koricu przekazu
| reklamowego
' Podkreslajacy kierujacy uwage odbiorcy na oryginalnosé

lub jako$¢ produktu albo jego korzystna cene

Solwent — Druk solwentowy

Przykiad
»Coca-Cola to jest to!” (Coca-Cola)

«Diamenty sg wieczne” (De Beers)

+Bo Swiat jest dziki” (Magne B6)

+Podejmij wyzwanie" (Halls)

+Dobra do ostatniej kropli” (Maxwell
House)

+Moze to jej urok, moze to
Maybelline?” (Maybelline)

»Gotuj sie na uczte!” (Knorr)

+Bejsbol, hot dogi, szarlotka
i Chevrolet” (Chevrolet)

+Najmniejszy z najwiekszych - Volvo
XC40" (Volvo)

»Audi. Przewaga dzieki technice”
(Audi)

»Budzi do zycia!” (Bodymax Plus)

+Byla raz sobie lokomotywa, a w jej
wagonach uczta prawdziwa” (Gerber)

Mszystko co robimy, robimy dla
Ciebie” (Ford)

Prawie robi wielka réznice” (Zywiec)

«Moc, piekno i dusza” (Aston Martin)

-

Spad drukarski (spad) - obszar druku wychodzacy poza krawedz ostatecznej publikacji, ktéry
jest usuwany podczas procesu przycinania. Spad drukarski gwarantuje, ze po przycieciu arkusza

obszar druku bedzie dochodzit do samej krawedzi.

Spam - niepozadane informacje w formie elektronicznej, zwykle przekazywane za poérednic-

twem poczty internetowe;j.

Sponsoring - rzeczowe lub finansowe wspieranie 0sob, organizacji lub wydarzen dla osiggniecia
celéw reklamowych w zamian za eksponowanie nazwy firmy lub — znaku towarowego.

Spot reklamowy - trwajaca przewaznie do 30 sekund krétka forma — reklamy emitowana

w radiu, telewizji lub kinie.
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Stand reklamowy — Ekspozytor reklamowy

Stoisko targowe — przestrzen przypisana konkretnemu wystawcy, wydzielona na podstawie
umowy cywilnoprawnej podpisanej z organizatorem. W sktad stoiska targowego moga wcho-
dzi¢ m.in. stolik wystawienniczy, lada, podest, - scianki, - fryzy, punkty $wietlne oraz gniazda
elektryczne. Wyrézniamy stoiska targowe:

« rzedowe (szeregowe) - zabudowane z trzech stron;

« wyspowe — bez écianek; ekspozycja z kazdej strony otoczona jest ciggiem komunikacyjnym;

« czolowe (pélwysep) - z jedng zabudowang $ciang pozwalajgcg na umieszczenie za nig czgsci

magazynowo-technicznej;
« narozne - o duzych mozliwosciach aranzacyjnych, z dwiema s3siadujgcymi ze sobg $ciankami.

Storyboard (scenorys, rysunek koncepcyjny) - zarys — spotu reklamowego przedstawiony
w postaci kilku lub kilkunastu rysunkéw, sporzadzony przed jego produkcjg. Do rysunkéw
dotgczone s3 opisy dotyczace np. muzyki, aranzacji scenografii, zachowania aktoréw.

Strategia — nadrzedny plan dziatania okre§lajacy najwazniejsze dtugookresowe cele firmy oraz
sposoby ich realizacji.

Strategie negocjacyjne rozwigzywania konfliktow wedtug Thomasa ~ Kilmanna - model,
wedtug ktérego istnieje pig¢ podstawowych stylow rozwigzywania konfliktéw. Wyznaczajg je
dwa kryteria: stopieni asertywnosci oraz stopien kooperacyjnosci.
« Rywalizacja - stanowcza obrona swojego stanowiska, wykazywanie niecheci do wspétpracy.
Styl nastawiony na dominowanie i wywieranie nacisku.
« Kompromis - poszukiwanie rozwigzan, ktére czesciowo zadowola obie strony konfliktu.
« Przystosowanie — obrona wiasnych pogladéw z jednoczesng gotowoscia do ustepstw oraz
rezygnacji. Moze oznacza¢ rezygnacjg ze swojego stanowiska na rzecz drugiej strony.
o Unikanie - zaréwno brak checi ustepowania na rzecz drugiej strony, jak i rywalizacji. Moze
wiazaé si¢ z wycofaniem z trudnej konfliktowej sytuacji lub udawaniem, Ze si¢ jej nie dostrzega.
+ Wspélpraca - obrona wlasnych pogladéw z jednoczesng gotowoscig do porozumienia.
Styl nastawiony na wspélprace polegajacg na znalezieniu wspélnego rozwigzania. Celem jest
znalezienie nowego wyjécia z sytuacji réznigcego si¢ od proponowanego pierwotnie przez
kazdg ze stron.

Streaming — dostarczenie cyfrowego obrazu w czasie rzeczywistym do odbiorcy internetu lub
intranetu; forma ustugi pozwalajaca na ogladanie filméw, telewizji czy stuchanie muzyki bez
pobierania plikéw (pliki s3 przesylane w postaci transmisji online).

Strip — forma reklamy zewnetrznej (- Outdoor); plansza reklamowa, najczgéciej o wymiarach
250-300 x 45 cm, instalowana na dachu kiosku.

Styrodur — Litery przestrzenne

Sublimacja (druk sublimacyjny) - technologia znakowania artykutéw reklamowych, polegajaca
na przejéciu tuszu sublimacyjnego z wydruku na specjalnym nosniku w strukture wybranych
materialéw. Zastosowanie: jasne tekstylia, ceramika, metal, drewno, kubki, smycze, parasole, torby.

Sygnet — Logo
Szeryfy - poprzeczne lub ukoéne zakoriczenia liter w postaci krétkich kresek lub lukéw. Roz-
rézniamy:

« szeryfy belkowe - majace postac jednolitych prostokatow:

Rockwell
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o szeryfy klinowe - zblizone do trdjkatow, czyli w postaci klina:

Times New Roman

» szeryfy kreskowe ~ majace postac cienkich kresek, ktore sg skontrastowane z gtéwna linig

znaku:
Bodoni

o szeryfy skryte — nieznaczne poszerzenia na koricu znaku:

Cooper Black

Sztancowanie - wykrawanie z arkusza papieru lub kartonu pozadanego ksztaltu wyrobu poli-
graficznego lub papierniczego o skomplikowanych ksztattach, ktérych nie mozna uzyska¢ przy
pomocy zwyktego wykrojnika.

Szyfrowanie danych - szyfrowanie plikéw za pomocg oprogramowania komputerowego prze-
znaczonego do tego celu.

Szyld reklamowy'” - — tablica reklamowa lub — urzgdzenie reklamowe informujace o dziatal-
noéci prowadzonej w nieruchomosci, na ktérej ta tablica lub urzadzenie reklamowe si¢ znajduja.

Scianka wystawiennicza — element — stoiska targowego.

T

Tablica reklamowa'® - przedmiot materialny o plaskiej powierzchni stuzacej do ekspozycji — re-
klamy, w szczegélnosci - baner reklamowy, reklamy umieszczane na rusztowaniach, reklamy
naklejane na oknach budynkéw.

Tagline - claim. - Slogan (hasto reklamowe) pojawiajacy sie pod — logo (= logotypem).

A A - znak graficzny

AKWg'mt;\w-] B8 B - tagline

c ERE—— C - element typograficzny

Tampondruk - metoda druku polegajaca na przenoszeniu farby ze wzoru znajdujacego sie na
formie drukowej za pomocg tamponu na powierzchnie wybranego przedmiotu. Technika ta
pozwala na znakowanie wigkszo$ci materiatéw reklamowych - zaréwno o powierzchni plaskiej
(notesy), jak i zakrzywionej (dtugopisy).

Targi - miejsce spotkan handlowych organizowanych w tym samym miejscu w ustalonych
odstgpach czasu. Cechg targéw jest polaczenie imprezy targowej ze sprzedazg prezentowanych
— produktéw. Rodzaje imprez targowych:
« branzowe (wertykalne) - specjalistyczne, z reguly ograniczone do jednej branzy lub sektora;
« skoncentrowane - charakteryzujace sie najwyzszym poziomem specjalizacji;

17 Zrédlo: Ustawa z dnia 27 marca 2003 1. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. z 2017 r.,,
poz. 1073).

18 7rédlo: tamze,
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« konsumenckie - przeznaczone dla indywidualnych odbiorcéw;

« horyzontalne - ogélne lub uniwersalne, przeznaczone dla szerokiej grupy zaréwno hand-
lowcéw, posrednikow, jak i indywidualnych nabywcéw; maja nieograniczony zakres — wy-
stawcami moga by¢ przedstawiciele réznych branz przemystowych oraz konsumpcyjnych.

Techniki prezentacji stosowane w reklamie telewizyjnej - mozna wyrézni¢ formy, jakie moze
przybraé - reklama telewizyjna. W praktyce jednak jeden przekaz reklamowy z reguly stanowi
polgczenie dwdch lub nawet kilku technik prezentacji reklamy.

« Demonstracja dziatania - czesto jest to reklama poréwnawcza, polegajaca na ukazaniu cech
— produktu i zademonstrowaniu latwosci zastosowania w stosunku do wyrobéw konkuren-
cyjnych (np. Fairy Platinum to numer 1 na najcigzsze zabrudzenia!).

o ,,Kawalek zycia” - reklamy oparte na schemacie: klopot - rozwigzanie - zadowolenie.
Przedstawiony klopot powinien by¢ przedstawiony jako realny, a rozwigzanie problemu
powinno by¢ dostosowane do danej sytuacji (np. reklama Calgon).

« Rekomendacje — wykorzystanie w reklamie postaci, czgsto ekspertéw lub znanych ludzi
(aktoréw) przekonujgcych do zakupu, zachwalajgcych reklamowany produkt lub ustuge
(np. Krzysztof Holowczyc w reklamie olejow silnikowych K2 ,,Niemiec plakal jak sprzedawal?”).

o Styl zycia - przedstawienie w reklamie stylu Zycia, jakiemu odpowiada reklamowany pro-
dukt. Jej celem jest wywolanie u widza pozytywnych emocji. Bardzo wazng rol¢ w tego typu
reklamie odgrywa muzyka (np. Nowy Opel Insignia - reklama TV - Dixi-Car).

« Fantazja - bohater reklamy dzigki uzytkowaniu prezentowanego produktu odrywa si¢ od
rzeczywistego $wiata i przenosi w $wiat fantazji (np. §wiateczna reklama ,,List od... - Empik.
Najwazniejsze znajdziesz w $rodku”).

« Humor - dzieki wprowadzeniu milego i luZnego nastroju w reklamie jest ona lepiej przy-
swajana i bardziej interesujaca. Wada takiej formy reklamy jest szybkie tracenie uroku oraz
zapamietywanie przez widza prezentowanego humoru zamiast produktu czy ustugi (np. Heyah
»Czerwony kapturek”).

« Animacja - technika polecana przy tworzeniu reklam dla dzieci, jak réwniez do reklamowania
ofert firm niezbyt ,atrakcyjnych wizualnie”. Stwarza mozliwo$¢ manipulowania postaciami
animacyjnymi. Waznym elementem jest zastosowanie §ciezki dzwigkowej. Doskonale nadaje
si¢ do reklamowania produktéw wstydliwych (np. reklama telefonii Nju Mobile wykorzystu-
jaca postaé z6ltego animowanego stwora: ,,Co si¢ stanie, gdy Oreo dam...”).

« Dowdéd naukowy - cechy oraz skuteczno$¢ reklamowanego produktu lub ustugi poparte s3
wynikami naukowymi (np. reklama pasty do zeb6w Blend-a-Med 3D White Luxe).

+ Gra sléw — w reklamie wykorzystywana jest wieloznacznoé¢ stéw lub powiedzen, co wzbudza
pozytywne emocje (np. kampania §rodowiskowa ,Wylaczamy prad, wigczamy oszczgdzanie”).

Tekstura — jeden z rodzajéw wypelnienia obiektu w — grafice komputerowej, ktory wystepuje
w formie kafelkéw zawierajgcych mapy bitowe.

Telebim - ekran zbudowany z wielu drobnych diod LED-owych, przyciagajacych uwage od-
biorcéw zywym, intensywnym i dynamicznym obrazem. Wykorzystywany w marketingu oraz
do przekazywania informacji. Dzi¢ki réznym rozmiarom oraz formatom znajduje zastosowanie
zaréwno wewngtrz lokali, jak i na zewnatrz.

Tinta - jednolite tlo, nalozone jedna lub kilkoma farbami dowolnego koloru, w iloéci ponizej
100% kazda.

Toplayer — forma —> reklamy internetowej w postaci animacji wyéwietlanej nad trescig strony,
w dowolnym miejscu serwisu.

Totem reklamowy - stup reklamowy stosunkowo duzej wysokoéci, na ktérym w gornej czesci
jest umieszczony wyraznie widoczne — logo firmy; najczeéciej stosowany przez salony samo-
chodowe lub stacje benzynowe.
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Tracking - rownomierne ustawianie odlegloéci miedzy wszystkimi zaznaczonymi znakami lub
wyrazami w tekscie.

Transformacja tekstu — przeksztalcanie oraz edycja tekstu z wykorzystaniem narzedzi oraz
polecen programu komputerowego.

TTL (through the line) - laczenie technik - BTL (below the line) i - ATL (above the line) w celu
realizacji - kampanii reklamowych.

Twin - forma reklamy zewngtrznej (= Outdoor); dwa sasiadujace ze sobg w pionie — billboardy
o wspdlnej powierzchni ekspozycyjnej 504 x 500 cm.

Typografia - graficzne ksztaltowanie tekstu za pomocg dostepnych — krojéw pisma lub projek-
towanie r6znorodnych form typograficznych (ilustracji, elementéw graficznych). Wyrézniamy:
 makrotypografi¢ — calosciowy rozktad elementow (projekt graficzny, koncepcja); na tym
etapie nastgpuje wybor papieru, - formatu, kroju pisma, koloréw, kompozycji stron, sposobu
— famania wielostronicowych dokumentéw;
» mikrotypografi¢ - ustalenie szczegétéw dotyczacych — sktadu; wszystko to, co rozgrywa
sie migdzy literami, wyrazami, wierszami.

Uv

Uklad literniczy — rozmieszczenie wyrazéw, zdan, liter, barw oraz elementéw dekoracyjnych
w taki sposob, aby tworzyly czytelng i estetyczng catoéé.
Rodzaje uktadéw literniczych:

+ rytmiczny - réwne bloki tekstu umieszczone s3 w jednakowych odstepach przy jednoczesnym
zachowaniu wybranego kierunku, tworzac powtarzalny rytm;

AAAAAAAAAA  AAAAAAAAA  AAAAAAARA

AAAAAAAAAAAAAAAAAAA

s symetryczny - charakteryzuje si¢ utozeniem tekstu wobec wspdlnej osi potozonej na §rodku;

Kwiaty Kwiaty
wiosenne wiosenne

Hortensja - bratki - krokus — niezapomihajks — przylaszczka — stokrotka — narcyz

Kwiaty Kwiaty
wiosenne wiosenne
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o asymetryczny (swobodny) — uktad, przez ktéry nie da si¢ poprowadzic osi symetrii; tekst
moze byé utozony w sposéb dowolny: pionowo, poziomo, ukosnie;

‘ TTLTTTTITITTTITTITINNT

I 112111131111111

1111111111111 I
:]

I 111121111111111111111 J

[IR33329331243444381344444424434
11111111111111111111111111111

o centralny - tekst jest umieszczony na $rodku plaszczyzny;

Jfaéﬂz ! Cwa

Zaproszenie na Slub
01.07.2079

« z dominantg - zawiera nie tylko tekst, ale réwniez element graficzny.

Q 01 lipca 2019

Zn}a roszenie

Ulotka — sktada sie z jednej kartki lub arkusza papieru, przewaznie zadrukowanego dwustronnie;
najpopularniejsze — formaty ulotek prostych to: A5 (148 x 210 mm), A6 (105 x 148 mm),
DL (99 x 210 mm lub 110 x 220 mm). Ulotki mozna drukowa¢ na papierze niepowlekanym
(offsetowym) lub powlekanym (kredy matowe lub biyszczace) o dowolnych gramaturach. Tema-
tyka ulotek najczgsciej dotyczy reklamowania - produktéw lub ustug, wydarzen kulturalnych,
atrakeji turystycznych. Wyrézniamy m.in. ulotki:
« proste - jednoarkuszowe; bez zastosowania ztamania lub zgigcia arkusza;
« skladane - arkusz papieru jest - falcowany réwnolegle; minimalna liczba falcéw: jeden
(ulotka sktadana na pé?); przewaznie stosuje si¢ od 1 do 5 falcéw (ulotka majaca 6 skrzydetek).

Urzadzenie reklamowe - przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy
wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz — tablica reklamowa.

19 7rédto: Ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. z 2017 r,,
poz. 1073).
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Utw6r? - przejaw dzialalnosci twérczej o indywidualnym charakterze, wyrazony w jakiejkolwiek
postaci, niezaleznie od jego przeznaczenia, wartosci i sposobu wyrazania. Utworami mogg byé¢
np. fotografie, artykuly naukowe, programy komputerowe, mapy, obrazy.

Uzytek - jedna kopia pracy przygotowanej do druku.

WX

Watermark (znak wodny) - rodzaj — reklamy internetowej, wyswietlanej na calej stronie serwisu
w tle tresci strony.

Wektoryzacja mapy bitowej (trasowanie) — zmiana — grafiki rastrowej w — grafike wektorowg,
czyli przeksztalcenie obrazu cyfrowego tracacego jako$¢ przy — skalowaniu w obiekty wektorowe,
ktére mozna bezstratnie powigksza¢ i edytowac.

Wersaliki > Majuskuly
Windman (skydancer) - dynamiczna, humanoidalna posta¢ poruszajgca si¢ na wietrze.
Witryna - Wystawa sklepowa

Wizerunek firmy - wyobrazenie o firmie, ktore istnieje w jej bezposrednim otoczeniu, w na-
bywcach; obejmuje zbiér pozytywnych lub negatywnych skojarzen wywotanych po ujrzeniu
znaku graficznego lub nazwy firmy.

Wizytéwka — druk firmowy, ktéry zawiera podstawowe dane firmy lub osoby; nie ma jednego
zdefiniowanego wymiaru dla projektu wizytéwki — w Polsce najpopularniejsze wymiary to
90 x 50 mm oraz 90 x 55 mm.

Wklejka - nietypowa forma — reklamy prasowej. Probka towaru doklejona do wewnetrznych
stron pisma lub oktadki.

Wobbler (kiwak) - POS
Wolne oprogramowanie — Otwarte licencje

Woonerf - ulica z ograniczonym ruchem samochodowym, na ktdrej piesi i rowerzyéci majg
pierwszenstwo wobec pojazddéw silnikowych.

Wrzutka (insert) - nietypowa forma — reklamy prasowej. Ogloszenie reklamowe w formie
np. luznej - ulotki dotaczonej do czasopisma lub gazety.

Wszywka - rodzaj ogloszenia reklamowego wszytego w grzbiet czasopisma lub gazety od we-
wnatrz lub zewnatrz.

Wydawnictwo ciggle - pozycja drukowana (periodyk) o nieplanowanym z géry zakoriczeniu,
kolejny zeszyt stanowigcy kontynuacje tematyki o wspdlnym tytule.

Wydawnictwo zwarte - wydawnictwo ukazujace si¢ jednokrotnie jako skoficzona calo$é.
Wykres - przedstawienie informacji, réwnarn i funkcji w sposéb graficzny. W zaleznosci od

rodzaju wykorzystanej figury geometrycznej przy konstruowaniu wykresu mozemy wyroznié
rézne rodzaje wykresdw (np. liniowe, kolumnowe, kotowe).

20 1. Musiatkiewicz, Elementy prawa, dz. cyt., 5. 277.
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Wystawa sklepowa — jeden z najlepszych rodkéw —> reklamy, stanowi wizytéwke skiepu. Zaleta
wystaw jest eksponowanie konkretnych towaréw — tych samych, ktore oferuje sig¢ w sklepie.

Rodzaje wystaw sklepowych:
» Wystawa masowa - ukazuje caly asortyment sklepu, jej zadaniem jest wywolanie wrazenia
obfitoéci. Elementy dekoracyjne zastgpione sg odpowiednio skomponowanymi towarami.
Ma zastosowanie w sklepach o szerokim asortymencie: wielobranzowych, supermarketach,

spozywczych.
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+ Wystawa okolicznosciowa - charakteryzuje sie dopasowaniem ekspozycji do tradycyjnych
okreséw $wiatecznych, takich jak Boze Narodzenie, Wielkanoc, lub $wigt okoliczno$ciowych:
walentynki, Dzien Matki. Naleza do nich réwniez wystawy sezonowe: zima, wiosna, lato, jesier.

+ Wystawa towarowa - zblizona do wystawy masowej, zawiera mniej wyeksponowanych
towaréw, wykorzystuje elementy pomocnicze stuzgce do wyeksponowania - produktéw
takie jak manekiny, podesty.

« Wystawa towarowo-dekoracyjna - waznymi elementami w tym typie wystawy jest zaréw-
no towar, jak i dekoracja. Jej celem jest zwr6cenie uwagi przechodniéw. Moze by¢ réwniez
zblizona do scenografii teatralnej.

+ Wystawa reprezentacyjna - najwazniejsza (lub jedyng) cze$¢ wystawy stanowi dekoracja.
Stosowana jest w sklepach nowoczesnych, ekskluzywnych oraz firmowych.

+ Wystawa shops in shop (sklepy-wystawy)?' - znajdujg si¢ wewnatrz innego sklepu. Aranzacja
wystawy uzalezniona jest od wystroju placéwki, w ktérej sie znajduje, musi z nig tworzy¢
sp6jna catosc.

Wywiad? - badanie marketingowe, kt6re polega na przeprowadzeniu przez badacza rozmowy
z — respondentem lub respondentami.

Ze wzgledu na liczbe 0séb uczestniczacych wyrézniamy:

» wywiad indywidualny - wywiad z jedng osoba;

» wywiad grupowy - wywiad prowadzony z wigkszg liczbg 0s6b. Odmiang wywiadu grupowego
s3 badania fokusowe (focusowe), nazywane réwniez fokusem (focusem) lub ogniskowanym
wywiadem grupowym albo FGI (Focus Group Interview) ~ polegajg one na tym, ze wybrana
mata grupa ludzi rozmawia na zadany temat, a dyskusja jest moderowana (prowadzona,
kierowana) przez prowadzacego badanie wedlug okreélonego scenariusza.

Ze wzgledu na sposéb udzielania odpowiedzi wywiady dzielimy na:
» bezposrednie - respondent udziela odpowiedzi bezpoérednio osobie prowadzgcej wywiad;
« posrednie - respondent nie udziela odpowiedzi bezpo$rednio osobie prowadzacej wywiad,
ale wykorzystuje do tego rézne urzadzenia techniczne (np. telefon lub komputer).

X-baner - rodzaj systemu wystawienniczego. Sktada si¢ z aluminiowego stelaza rozkladanego
w ksztalcie litery X i > reklamy wydrukowanej na tworzywie sztucznym.

77

Zamiana tekstu na krzywe - polecenie programu graficznego zmieniajace tekst w obiekty
wektorowe (w CorelDraw: Obiekt/Przeksztat¢ w krzywe, CTRL + Q; w Adobe Illustrator: Tekst/
Zamien na krzywe, SHIFT + CTRL + O; w Inkscape: Sciezka/Obiekt w éciezke, SHIFT + CTRL

+ C). Dzigki tej czynnosci wszystkie teksty zostang prawidlowo wydrukowane bez pobierania
kroju pisma z zewnetrznego pliku z czcionka. - Grafika wektorowa

Zapping - zmiana kanaiéw telewizyjnych w trakcie emisji blokéw reklamowych.

Znak CE (Conformité Européenne) - oznaczenie w postaci symbolu CE umieszczone na opa-
kowaniu — produktu. Oznacza deklaracje producenta, ze wyrdb spelnia wymagania dyrektyw
tzw. Nowego Podejscia Unii Europejskiej.

1 Opracowano na podstawie: R. Nowacki, Reklama. Podrecznik, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2006, s. 140-141.
22 M. Drygata, A. Terejko, Kwalifikacja A.26/AU.29..., dz. cyt., s. 101.
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Znak towarowy - oznaczenie odrézniajace - produkty (towary lub ustugi) od produktéw kon-
kurencji. Rodzaje znakéw: stowny, obrazkowy, przestrzenny, dZwigkowy, mieszany.

W Urzedzie Patentowym Rzeczypospolitej Polskiej przedsigbiorca moze uzyskac prawo ochronne
na znak towarowy swoich produktéw na okres dziesieciu lat od daty zgloszenia. Jezeli ten sam
znak towarowy zostat zgloszony przez kilku przedsiebiorcéw, pierwszeristwo do uzyskania prawa
ochronnego ustala si¢ wedlug daty zgloszenia.

Symbole widniejace przy znakach towarowych:

o Znak ® (ang. registered - zarejestrowany) — znak towarowy, przy ktérym widnieje, jest chro-
niony na mocy ustawy prawa wlasnosci przemystowej. W praktyce oznacza to, ze symbol ten
mozemy umiescié¢ jedynie przy takim znaku towarowym, ktory jest zarejestrowany w urzedzie
patentowym. Umieszczenie symbolu jest dobrowolne i zalezy od woli uprawnionego, nie ma
obowiazku postugiwania si¢ symbolem pomimo zarejestrowania znaku towarowego.

+ Znak © (ang. copyright — prawa autorskie) — zazwyczaj chodzi o prawo do korzysci finan-
sowych, nalezgcych do twércy dzieta. Na ogot takim prawem chronione s3 znaki towarowe
o unikalnej szacie graficzne;j.

+ Znak SM (ang. servicemark - znak towarowy) — uzywany jest przy znakach ustugowych.
Symbolem tym moze postugiwa¢ si¢ kazde przedsigbiorstwo bez koniecznoéci zgloszenia
do urzedu patentowego czy uzyskiwania pozwolen na korzystanie z znaku.

+ Znak ™ (ang. trademark — znak towarowy) - pelni funkcj¢ informacyjna o zajeciu znaku
towarowego, gwarantuje on ochrone prawng na zasadach ogélnych, czyli opierajaca si¢
o ustawe o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji oraz Kodeks cywilny. Symbolem tym moze
postugiwac sie kazde przedsigbiorstwo bez koniecznosci zgloszenia do urzgdu patentowego
czy uzyskiwania pozwoleri na korzystanie z znaku.

Znak ustugowy - znak towarowy uzywany do oznaczania ustug $wiadczonych przez dany
podmiot.

Znaki drukarskie - czcionki umozliwiajgce wydruk znakéw pisarskich.

Zrédla informacji wykorzystywane w badaniach marketingowych? - rézne obiekty (np. ksigzki,
dokumenty, ankiety, filmy), z ktérych czerpane s3 informacje marketingowe. Mozna je podzieli¢ na:
« Zrédla pierwotne - obejmujace dane powstate w wyniku zebrania informacji od jednostek
poddanych badaniu (s3 to np. przeslane przez — respondentéw kwestionariusze ankiet, od-
powiedzi udzielone na pytania - wywiadu czy materialy sporzadzone w trakcie obserwacji);
« #rédla wtérne — obejmujace dane zgromadzone wczeéniej przez prowadzacego badanie lub
inng jednostke organizacyjng (np. roczniki statystyczne, wyniki badar przeprowadzonych
przez uczelnie wyzsze, sprawozdania finansowe, informacje prasowe).

Wedtug innej klasyfikacji zrédta informacji wykorzystywane w badaniach marketingowych
dzieli sie na:

» wewnetrzne — obejmujace informacje, ktore pochodzg z przedsigbiorstwa realizujacego
badanie (np. ocena jakosci wlasnych - produktéw i ustug przez kontrole jakosci, opinie
pracownikéw danego przedsigbiorstwa);

« zewnetrzne - obejmujace informacje, ktore pochodza spoza przedsigbiorstwa realizujacego
badanie (np. opinie ekspertéw, pozyskane przez agencje badawcza dane pochodzace z ob-
serwacji, badan ankietowych lub eksperymentalnych).

23 Tamie, s. 98.

Stownik 51



Aneks 1. Wskazniki pomiaru skutecznosci i efektywnosci dziatan promocyjnych

Wigkszos¢ informacji na temat skutecznoéci oraz efektywnosci prowadzonych dziatan promo-
cyjnych przedsigbiorstwa mozna uzyska¢ w wyniku przeprowadzonych badan. Badania te moga
by¢ prowadzone przed rozpoczgciem kampanii reklamowej, w trakcie jej trwania oraz po jej
zakonczeniu. Ich celem jest pozyskanie informacji, ktore sa podstawg podejmowanych decyzji
i ograniczajg zwigzane z tym ryzyko.

W tej czesci opracowania om6wiono najwazniejsze wskazniki skutecznoéci i efektywnodci re-
klamy. Przedstawiono je w nastgpujacej kolejnosci:

Metody badania efektywnosci i skutecznoéci reklamy.

Podstawowe wskazniki mediowe.

Wybrane wskazniki komunikacji marketingowe;.

Wskazniki stosowane w reklamie internetowe;.

Wskazniki czytelnictwa tytuléw prasowych.

LhpwhN-=

Efektywnos¢ dziatan promocyjnych jest to relacja miedzy naktadami, jakie zostaly wykorzy-
stane w celu realizacji dzialan, a osiggnietymi efektami. Badanie to wykonywane jest w czasie
trwania kampanii reklamowej.

efekty dziatan promocyjnych

EDP =
naklady na dziatania promocyjne

Dzialanie promocyjne jest efektywne, jezeli rzeczywiscie przyniosto nadwyzke efektéw mierzal-
nych nad poniesionymi kosztami.

Skutecznos¢ dziatan promocyjnych jest to stosunek miedzy nakreslonym celem a jego realizacjg™.

SDP = zrealizowany cel dziatar promocyjnych

nakreslony cel dziatan promocyjnych

Dzialanie promocyjne jest skuteczne, jezeli cel zostat osiagniety w 100 procentach. Badanie
nalezy wykonac¢ po zakonczeniu kampanii.

Metody badania efektywnosci reklamy

Efektywnos¢ reklamy to stosunek finansowych korzysci wynikajgcych z przeprowadzenia
kampanii reklamowej do nakladéw z nig zwigzanych?®.

Badanie efektywnosci reklamy - badanie polegajace na analizie zmian wielko$ci sprzedazy pod
wplywem przeprowadzonej - kampanii reklamowej. Dzieli si¢ na badanie efektéw dlugookre-
sowych oraz badanie efektéw krétkookresowych.

» Badanie efektéw dilugookresowych jest najczeéciej wykonywane za pomocg modeli ma-
tematycznych, utworzonych na podstawie czynnikéw mogacych mieé¢ wplyw na wielkos¢
sprzedazy (np. wysokos¢ naktadéw na reklame, udzial w rynku).

« Badanie efektéw krétkookresowych moze by¢ wykonywane za pomocg metody historycznej
lub metody testu rynkowego.

24 http://wsp.pl/file/56_946083143.pdf (dostep: 24.08.2018).
25 R. Nowacki, M. Struzycki, Reklama w przedsigbiorstwie, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2002, s. 65.
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- Metoda historyczna polega na analizie wielkosci sprzedazy w okresach przed — kampanig
reklamowg oraz po jej zakonczeniu. Zaobserwowana zmiana wielkosci sprzedazy stanowi
wynik oddziatywania reklamy. Poréwnanie wielkosci sprzedazy z naktadami poniesionymi
na reklame pozwala ustali¢ - efektywnosc reklamy.

- Metoda testu rynkowego polega na poréwnaniu wielkosci sprzedazy na dwoch podobnych
rynkach. Na jednym z nich (badanym) zostaly przeprowadzone dziatania reklamowe,
natomiast na drugim (kontrolnym) takich dziatar nie prowadzono. Réznica wielkosci
sprzedazy miedzy tymi rynkami jest uznawana za wynik oddziatywania reklamy.

Wz6r na obliczenie zmiany wielkosci sprzedazy — metoda historyczna:
AS=§, -§,
AS - przyrost sprzedazy wywotany reklamg

S, — wielkoé¢ sprzedazy po przeprowadzeniu kampanii reklamowej
S, — wielkoé¢ sprzedazy przed przeprowadzeniem kampanii reklamowej

Wz6r na obliczenie zmiany wielko$ci sprzedazy — metoda testu rynkowego:
AS,;=S5,-S

AS,, - rdznica sprzedazy miedzy rynkiem badanym A a rynkiem kontrolnym B wywolana reklamg
S, — wielkoé¢ sprzedazy na rynku badanym A, na ktérym prowadzono kampani¢ reklamowa
S, - wielkos¢ sprzedazy na rynku kontrolnym B, na ktérym nie prowadzono kampanii reklamowej

Wspélczynnik efektywnosci reklamy (E;) - stuzy do badania efektéw diugookresowych
— kampanii reklamowej. Jest to iloraz udzialu firmy w rynku i jej udzialu w reklamie branzy.
Wysoki wspdlczynnik efektywnosci oznacza, ze naktady reklamowe powodujg szybki wzrost
udzialu w rynku.

udziat w rynku

udzial w reklamie branzy

CPS (cost per sale) — wskaznik kosztu sprzedazy stuzacy do poréwnywania — efektywnosci
réznych $rodkéw reklamowych. Wysoka wartoé¢ wskaznika informuje o niskiej efektywnosci
— kampanii reklamowej, natomiast niska warto$¢ wskaznika - o wysokiej efektywnoéci kampanii.

CPS = naklad na kampanie reklamowa

liczba klientéw pozyskanych w wyniku kampanii

Frequency ($rednia czestotliwoé¢ oddzialywania reklamy) — wskaznik pokazujacy $rednig liczbe
kontaktow z przekazem przecietnego odbiorcy w danym czasie.
GRP

R
F - érednia czestotliwoé¢ oddzialywania
GRP - udzial punktowy wielkosci audytorium danego medium w populacji danego obszaru
R - zasieg oddziatywania danego medium okre$lony w procentach populacji

CPRP (cost per reach point) — parametr dotyczacy calej - kampanii reklamowej, pokazujacy,
jaki jest koszt uzyskania jednego punktu procentowego zasiggu kampanii.

koszt kampanii

CPRP =
zasieg kampanii w %
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CPERP (cost per effective reach point) - parametr okreélajacy, ile kosztuje uzyskanie 1% za-
siegu efektywnego.

koszt kampanii
CPERP =

efektywny zasieg kampanii w %

ROI (return on investment) — wskazuje na — efektywnos¢ podejmowanych dziatari promocyjnych.

ROI - zysk, ktory powstat dzieki podjetym dzialaniom promocyjnym x 100%
koszt promocji

Podstawowe wskazniki mediowe

Skuteczno$¢ dziatan reklamowych mozemy okresli¢ przy wykorzystaniu badan mediéw, czyli
stuchalnosci radia, ogladalnosci telewizji oraz czytelnictwa prasy. Na tej podstawie obliczone
wskazniki mozemy podzieli¢ na trzy grupy:

1. wskazniki zwigzane z zasi¢ggiem kampanii;

2. wskazniki zwigzane z czestotliwoscig kampanii;

3. wskazniki zwigzane z kosztami kampanii?.

Rating ~ wskaznik méwigcy o odsetku oséb — grupy docelowej, do ktérych dotarta — emisja
pojedynczej — reklamy. Jezeli dang reklame zobaczylo 6% grupy docelowej, méwi sie, Ze rekla-
ma ta uzyskala 6 ratingéw. Rating odnosi si¢ do kazdej formy reklamy: telewizyjnej, prasowe;j,
kinowej, internetowe;j.

. liczba 0s6b z grupy docelowej, do ktérych dotarla emisja reklamy
Rating = X 100%
calkowita liczba oséb z grupy docelowej

Zasieg reklamy (reach) - wskaznik pokazujacy, jaki odsetek odbiorcow — reklamy zetknat sie
z przekazem reklamowym przynajmniej jednokrotnie.

Zasieg reklamy = liczba 0s6b, ktére w okreslonym czasie mialy kontakt z reklamg < 100%

wielko$¢ grupy docelowej

Zasi¢g efektywny reklamy (effective reach) — wskaznik pokazujacy, jaki odsetek odbiorcéw
—> reklamy zetknal si¢ z przekazem reklamowym z zalozong przez firme czestotliwoscia, ktéra
umozliwia zapamietanie reklamy.

liczba os6b, ktére w okreslonym czasie

ialy kontakt z rekl lozong liczb
Zasieg efektywny reklamy = mialy kontakt z reklamg zalozong liczbe razy < 100%
wielko$¢ grupy docelowe;j

TRP (target rating points - faktyczny zasieg kazdej emisji reklamy) - wskaznik informujacy,
jaki odsetek docelowego audytorium (= Grupa docelowa) ogladal kazdg —» emisje reklamy.
TRP oblicza si¢ w taki sam sposéb jak zasieg reklamy, tylko oddzielnie dla kazdej emisji reklamy.

26 R. Nowacki, Reklama. Podrecznik, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2006, s. 182-186.
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GRP (gross rating point) - wskaznik méwiacy o tym, jakg moc ma - kampania reklamowa.
Oznacza sume wartosci ratingéw wszystkich pojedynczych emisji reklamy w catej kampanii
reklamowej. Zazwyczaj uzywa si¢ liczby mnogiej nazwy tego wskaznika - GRPs, aby podkreslic,
Ze jest to suma.

GRP =TRP1 + TRP2 + TRP3 + ... + TRPn

lub

GRP = zasieg x czestotliwosc

OTS (opportunity to see ~ mozliwoé¢ zobaczenia) — wskaznik méwigcy o tym, ile razy — re-
klameg widziat odbiorca nalezacy do tej czesci - grupy docelowej, do ktérej dotarta - kampania
reklamowa.

GRP

zasieg

OTS =

CPP (cost per point - koszt przypadajacy na jeden punkt) — wskaznik pokazujgcy, jaki koszt
trzeba ponies¢ w — kampanii reklamowej, aby uzyska¢ rezultat kampanii w postaci 1 GRP, czyli
koszt wzmocnienia kampanii reklamowej o 1 GRP. CPP wyrazony jest w jednostkach pienigznych.

PP = koszt pojedynczej emisji

rating emisji w %

Wzér dla calej kampanii:
koszt kampanii reklamowej

CPP kampanii =
GRP

CPT (cost per thousand) - koszt dotarcia z przekazem reklamowym do tysigca odbiorcéw
z —> grupy docelowej. Oblicza si¢ go jako stosunek catkowitego kosztu — kampanii i liczby od-
biorcéw przekazu pomnozony przez tysigc.

koszt kampanii reklamowej

CPT = X 1000
liczba odbiorcéw reklamy

lub

koszt
CPT =

liczba 0séb w grupie docelowej

Rating X
1000 oséb

lub
CPP

1% os6b z grupy docelowej
1000 oséb

CPT =

Wybrane wskazniki komunikacji marketingowej

Marka to wyréznik kazdego przedsiebiorstwa, pozwalajacy odréznic jego produkty oraz ustugi.
Jej rozpoznawalnoéé sposrod innych brandéw (tzw. znajomosci marki) jest zwigzana z istnieniem
oraz katalogiem skojarzeri marki w §wiadomo$ci konsumentéw. W celu monitorowania aktualnej
wartoéci oraz sity marki przeprowadza si¢ wymienione ponizej badania §wiadomosci marki.
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Wskaznik spontanicznej $wiadomosci marki (spontaneous brand awereness, unaided brand
awareness) — stuzy do pomiaru stopnia zapamietywania - marki przez konsumentéw. Wikazuje,
jaki procent badanych wymienit spontanicznie dang marke. Badanie to pozwala na ustalenie,
ktdra marka jest najlepiej zapamietana przez konsumentéw.

liczba oséb, ktére spontanicznie
wymienily dang mark
Spontaniczna $wiadomo$¢ marki = fy dang £ % 100%
liczba wszystkich badanych

Wskaznik wspomaganej swiadomosci marki (prompted brand awareness, aided brand awa-
reness) — miernik stopnia zapamigtania danej - marki przez badanych. Pokazuje, jaki procent
badanych kojarzy dang marke z powigzanymi z nig elementami.

liczba os6b, ktére wskazaty na liscie

. o, ) marek danej kategorii marke X
Wspomagana $wiadomo$§¢ marki = x 100%
liczba wszystkich badanych

Wskaznik pierwszej wymienionej marki (top of mind brand awareness) - pozwala ustali,
jaki procent wszystkich badanych wymienit spontanicznie dang - markg jako pierwsza.

liczba os6b, ktdre spontanicznie
wymienity dang marke jako pierwsz
Pierwsza wymieniona marka = ly dang geor 2 X 100%
liczba wszystkich badanych

Parametry stosowane w reklamie internetowej

Internet zaliczamy do najmtodszych mediéw reklamowych. Jest on uznawany za specyficzny
$rodek przekazu, w ktérym to uzytkownik sieci, a nie nadawca reklamy decyduje, co oglada
lub stucha. Jedng z cech internetu jest jego mierzalnos¢, umozliwiajaca uzyskanie informacji
o skutecznodci reklamy w dowolnym momencie trwania kampanii reklamowej. Pozwala to na
wprowadzenie zmian wptywajacych na zwigkszenie skutecznosci przekazu. W tym celu powstaly
parametry opisujace koszt, intensywno$¢ oraz zasigg reklamy internetowej.

Affinity index (wskaZnik dopasowania) - pokazuje stosunek dopasowania pojedynczych
uzytkownikéw grupy docelowej wybranej witryny internetowej do dopasowania uzytkownikéw
grupy docelowej w calym internecie.

ieq (9 ie docelowei
Affinity index = zasieg (%) w grupie docelowej < 100%

zasieg (%) w grupie odniesienia

Bounce rate (wskaznik odrzucen) - to odsetek wizyt zakoriczonych odstong tylko jednej stro-
ny internetowej. Alternatywnie do bounce rate mozna obserwowa¢ dlugoéé¢ wizyt mierzonych
w jednostkach czasu lub w liczbie odston.

Capping - maksymalny limit liczby kontaktéw z — reklamg przypadajacych na unikalnego
uzytkownika na podstawie zapisu pliku cookie. Na przyklad capping 5 oznacza, ze pojedynczy
uzytkownik zobaczy reklame maksymalnie 5 razy.

CPA (cost per action) - $redni koszt efektywnego dotarcia z — reklamg internetowg do jej
odbiorcéw. Przy wyliczaniu wskaznika CPA bierze sie pod uwage tylko takie odstony — banera
reklamowego, ktérych rezultatem jest okreélone dzialanie (- action) internauty, np. wypelnienie
ankiety, podanie adresu e-mail lub danych adresowych, zgtoszenie deklaracji zakupu —+ produktu.
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CPC (cost per click - koszt kliknigcia) - cena, za jaka kupuje si¢ jedno kliknigcie. CPC kontroluje
sie gléwnie w linkach sponsorowanych umieszczanych w reklamach banerowych i mailingach.

CPM (cost per mille) - koszt dotarcia z przekazem reklamowym do 1000 odbiorcéw, np. 1000
wyéwietlern & banera reklamowego.

CPP (cost per point — koszt przypadajacy na jeden punkt) - wskaznik méwiacy o koszcie
dotarcia do 1% — grupy docelowej (analogicznie jak w przypadku mediéw tradycyjnych).

CTR (clickthrough ratio) - stosunek kliknie¢ do wyswietleri w ujeciu procentowym. Jest miarg
atrakcyjnoéci reklamy - im wyzszy wskaznik, tym wigcej uzytkownikéw sposréd tych, ktérym wy-
$wietlita sie reklama, zdecydowato si¢ na klikniecie i zapoznanie z ofert. Jest on stosowany giéwnie
do oceny skutecznosci reklam banerowych oraz - kampanii w wyszukiwarkach internetowych.

SOV (share of voice) - pokazuje, jaka czeé¢ ogolnej liczby wyswietleni okazuje sig faktycznie
reklamg danej firmy.

Open Ratio (wskaznik otwarcia) - odsetek otwartych e-maili w stosunku do liczby wystanej
korespondengji.

Page Views (PV, odstony) - suma wszystkich odwiedzin danej strony w ciaggu jednego miesigca
niezaleznie od liczby wizyt uzytkownika.

Unique Users (unikalni uzytkownicy) — suma pojedynczych uzytkownikéw, ktérzy w ciggu
jednego miesigca korzystaja z tej samej strony www.

Wskazniki czytelnictwa tytuléw prasowych

Badanie czytelnosci reklamy prasowej ma na celu ustalenie, jak powinna by¢ przedstawiona tresc
reklamy, aby byta latwo przyswajalna przez odbiorce. Najczgéciej stosowane metody tych badan
zostaly przedstawione ponizej.

CCS (czytelnictwo cyklu sezonowego) - informuje, jaki odsetek os6b mial kontakt z okreslonym
tytutem (czytat lub przegladat) co najmniej raz w okresie cyklu sezonowego tytutu. Cykl sezonowy
zalezy od rodzaju prasy i wynosi tydzien dla dziennikéw, miesigc dla tygodnikéw, kwartat dla
miesiecznikéw oraz rok dla kwartalnikéw.

CDT (czytelnictwo wydania z dnia tygodnia) - informuje, jaki odsetek 0séb odpowiedzial
twierdzaco na pytanie np. ,,Czy czytal(a) Pan(i) wydanie pisma z ostatniego pigtku?” (i odpo-
wiednio dla pozostalych dni ukazywania si¢ dziennika w ciggu cyklu sezonowego).

COP (czytelnictwo okresu periodycznoéci) — informuje, jaki odsetek — respondentéw zetknagt
sie z tytulem w ostatnim okresie jego periodycznosci.

LCW (liczba czytanych wydan w cyklu sezonowym) - informuje, z iloma wydaniami danego
tytulu prasowego w cyklu sezonowym -> respondent miat kontakt.

LCW4 (liczba czytanych wydan - spoéréd czterech) - informuje, jaki odsetek — respondentow
mial kontakt z czterema ostatnimi wydaniami dla kazdej z periodycznosci magazynow.

SCPW (statystyczne czytelnictwo przeci¢tnego wydania) - zmienna wyznaczajgca w sposob
zero-jedynkowy grupe —> respondentéw o strukturze charakterystycznej dla czytelnikéw hipo-
tetycznego ,przecigtnego wydania” magazynu.

SLCW ($rednia liczba czytanych wydan cyklu sezonowego) - wskaznik bedacy wartoscig
$rednia wskaznika LCW, liczong w calej zbiorowosci badanej lub grupie 0séb czytajacych co
najmniej jedno wydanie w cyklu sezonowym.

RPC (readers per copy) - informuje o liczbie czytelnikéw czytajacych ten sam egzemplarz, czyli
o liczbie czytelnikéw dzielonej przez sprzedany naklad.

Aneks 1. Wskazniki pomiaru skutecznosci i efektywnosci dziatar promocyjnych 57



Aneks 2. Reklama - pojecie, funkcje, formy

Wspdlczesny $wiat nie istnieje bez reklam - nasze zycie, decyzje zakupowe sg écisle powigzane
z reklama. W tej czgéci opracowania oméwiono funkcje i podziat reklam.

Reklama? - kazda platna forma nieosobowego przestawienia ustug, towaréw lub idei. Zbiér
informacji majacy na celu poinformowanie odbiorcéw tych informacji o idei, towarach, ustugach
oraz sklonienie ich do skorzystania lub nabycia tych ustug lub towaréw badz zaakceptowania
pomystéw lub idei.

Funkgje reklamy:

informacyjna - zwraca uwagg na korzysci wynikajace z zakupu okreélonego > produktu,
informuje o wprowadzeniu nowego produktu na rynek;

edukacyjna - wskazuje droge wla$ciwego postepowania;

utrwalajgca (przypominajgca) - utwierdza w przekonaniu, ze dotychczasowy wybér ustugi
lub towaru jest wlasciwy;

naklaniajaca (perswazyjna) - najwazniejsza z funkcji - naktania odbiorcéw do zakupu
okre$lonego towaru lub ustugi poprzez przekonanie, ze dany produkt najlepiej spetnia ich
oczekiwania.

W dalszej czgsci opracowania przedstawione zostang wybrane klasyfikacje reklamy.

Ze wzgledu na stosunek do odbiorcy

Reklama bezposrednia - polega na bezposrednim kontakeie odbiorcy i nadawcy (np. reklama
pocztowa, telemarketing, happeningi, spotkania).

Reklama masowa - dociera do jak najwigkszej grupy odbiorcéw w tym samym czasie,
wykorzystujac media, kt6re majg charakter masowy: internet, prase, radio, telewizje, kino.
Reklama nierzeczowa - odwoluje si¢ do uczu¢ klientéw poprzez wywolanie leku, wykorzy-
stanie przesadéw lub latwowiernosci dzieci.

Reklama podprogowa - polega na emitowaniu w reklamie ukrytego przestania (sugestii
podprogowej, przekazu podprogowego).

Reklama posrednia - jest rozpowszechniana przy wykorzystaniu réznego rodzaju mediéw:
telewizji (— spoty reklamowe, kryptoreklamy, lokowanie produktu), radia (spoty reklamowe),
internetu (- pozycjonowanie, - marketing szeptany), prasy (- artykuly sponsorowane, zdjecia
i ogloszenia reklamowe).

Reklama pétmasowa - stosuje si¢ jg do produktéw, ktérych nabywcami jest écisle okreslona
grupa oséb.

Reklama prestizowa - jest przeznaczona dla najbardziej wybrednych nabywcéw, podkreéla
szczegolne znaczenie produktéw oraz unikalnosé ich zastosowania.

Reklama ucigzliwa - ingeruje w sfer¢ prywatnoéci potencjalnego odbiorcy w miejscach
publicznych poprzez nagabywanie czy przesylanie niechcianych towaréw.

Reklama ukierunkowana - s3 to dzialania ukierunkowane na konkretnego odbiorce.
Reklama ukryta (kryptoreklama) - ukryta dziatalnos¢ reklamowa polegajaca na przedsta-
wieniu w stowach lub obrazach towaru czy ustugi w sposéb wprowadzajacy w blad odbiorcéw
przekazu.

Reklama zindywidualizowana - jej odbiorcami s indywidualnie okresleni nabywcy pro-
duktu, ktérzy s3 znani z imienia i nazwiska, nazwy firmy lub miejsca zamieszkania. Reklama
dociera do nich za pomocg poczty tradycyjnej oraz elektroniczne;j.

%7 L. Zaborowski, Sprzedaz produktéw..., dz. cyt., 5. 79.
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Ze wzgledu na przedmiot reklamy

Reklama firmy - jej celem jest kreowanie wizerunku firmy oraz promowanie jej nazwy
i znaku graficznego.

Reklama ideologii - jej celem jest $wiadome dgzenie do realizacji okreslonego interesu
spolecznego przy wykorzystaniu przekonan, idei danej grupy spolecznej.

Reklama produktu - jej celem jest przekazanie informacji o oferowanych przez firme
markach i zachecenie do zakupu. Koncentruje si¢ na specyfice produktu, jego cechach
uzytkowych, niezawodnosci, podkresla wyjatkowo$¢ produktu w stosunku do produktéw
konkurencyjnych.

Reklama spoleczna - jej celem jest wywolanie zmian spotecznie pozadanych oraz edu-
kacja spoteczefistwa, stuzy interesowi publicznemu. Jest komunikatem o charakterze
perswazyjnym.

Reklama ushug - jej celem jest przekazanie informacji o oferowanych przez firm¢ ustugach
i zachecenie do zakupu. Koncentruje si¢ na podkresleniu jakosci, wyjatkowego charakteru
w poréwnaniu z ustugami konkurencyjnymi.

Ze wzgledu na uzyte medium (miejsce umieszczenia)

Reklama ambientowa - s3 to wszystkie niestandardowe formy reklamy obejmujgce dzialania
— ATL oraz - BTL.
Reklama gadzetowa (upominkowa) - polega na rozdawaniu prezentéw w celu utrzymania
stalych klientéw oraz pozyskania nowych.
Reklama internetowa - formy reklamy polegajace na wyswietlaniu komunikatéw w internecie:
- formy typu pull: - banery, przyciski reklamowe, pola tekstowe, linki, stowa kluczowe
w wyszukiwarkach, tapety reklamowe;
- formy typu push: okna ~> pop-up, okna —> pop-under, okna shaped pop-up, okna-cérki,
interstitials;
- pozostate formy: mailing, wlasne strony www.
Reklama kinowa - — spoty reklamowe nadawane w kinie przez seansem.
Reklama kontekstowa — reklama wy$éwietlana w internecie, ktdrej treé¢ dopasowuje si¢ do
tresci strony, oraz reklama prasowa zamieszczona w odpowiednim kontekscie redakcyjnym.
Reklama matoformatowa - wszystkie typy niewielkich reklam drukowanych, np. gazetki,
— foldery, - wizytowki.
Reklama mobilna (mobile) - dziatania reklamowe, w ktérych noénikiem informacji sa
urzadzenia mobilne: telefony, smartfony, tablety.
Reklama prasowa — forma reklamy, dla ktérej srodkiem przekazu jest prasa tradycyjna,
jak réwniez jej multimedialne odpowiedniki wystgpujace w e-gazetach, e-wydaniach, ktére
obok obrazu statycznego moga wykorzysta¢ réwniez formy ruchome (filmy, animacje).
Rodzaje reklamy prasowej:
drobne ogloszenia;
drobne ogloszenia z ilustracjami;
— reklama modutowa;
reklama lokalna;
- reklama ogolnokrajowa.
Reklama radiowa - spoty reklamowe emitowane w radiu, opierajace si¢ na dzwigku i stowach.
Reklama telewizyjna — nowoczesna forma komunikacji masowej, stanowigca polaczenie
przekazu stownego z obrazem.
Reklama wewnetrzna — Indoor
Reklama wielkoformatowa — Outdoor
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Reklama wizualna - kazdy rodzaj reklamy oraz promocji, ktéry zaklada uzycie obrazu
w celu nakionienia konsumenta do zakupu reklamowanego produktu lub ustugi. Moze by¢
realizowana zaréwno na zewngtrz budynkéw, jak i w przestrzeniach zamknietych, inter-
necie, telewizji.

Reklama zewnetrzna - Outdoor

Ze wzgledu na zasieg

Reklama globalna - polega na stosowaniu takich samych dziatar promocyjnych w tym
samym czasie w wielu krajach.

Reklama lokalna - polega na umieszczaniu reklam tylko przez lokalne firmy lub osoby
prywatne.

Reklama ogélnokrajowa - polega na wykorzystywaniu mediéw tylko o zasiegu ogélno-
krajowym.

Reklama regionalna - swoim zasiggiem obejmuje jedynie cze$¢ kraju (dany region).

Ze wzgledu na funkcje

Reklama finansowa - wykorzystywana do reklamowania ustug rynku finansowego, ustug
bankowych oraz innych instytucji finansowych.

Reklama informacyjna (pionierska) - jej zadaniem jest informowanie o cechach reklamo-
wanego produktu, zastosowaniu, czasie i miejscu sprzedazy. Jest stosowana w poczatkowe;j
fazie zycia produktu - przy wprowadzaniu nowego produktu na rynek.

Reklama naklaniajgca (konkurencyjna) - jej zadaniem jest przekonanie nabywcéw do
zakupu oferty firmy poprzez poréwnanie jej z oferta konkurencji. Polega na pokazywaniu
przewagi reklamowanego produktu nad produktami konkurencji.

Reklama poréwnawcza - pokazywanie reklamowanych produktéw i ustug w stosunku do
produktéw i ustug konkurencji.

Reklama przypominajgca (utrwalajgca) - jej zadaniem jest przypomnienie nabywcom
produktéw juz znanych i kupowanych. Ma na celu utrwalenie dotychczasowych nawykéw
klienta i przekonanie go, ze robi najlepiej, uzywajac dotychczasowego produktu.

Reklama wizerunkowa ~ ma za zadanie pokazanie pozytywnego wptywu firmy lub produktu
na Zycie konsumenta.

Ze wzgledu na sposéb finansowania

Reklama indywidualna - charakteryzuje si¢ ponoszeniem kosztéw — kampanii reklamowej
w caloéci przez nadawce przekazu.

Reklama wspdlna (zespolowa) - forma reklamy, w ktdrej finansowaniu uczestnicza co naj-
mniej dwa przedsigbiorstwa. Pozwala roztozy¢ koszty - kampanii reklamowej na wiele
przedsiebiorstw.
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Aneks 3. Reklama na srodkach komunikacji miejskiej**

Reklama na tramwajach

Calopojazdowa (tramboard) - reklama jest eksponowana po lewej stronie Iacznie z szybami na
jednym wagonie tramwajowym, natomiast po prawej stronie tylko na powierzchni blacharskiej.

Apy S ne on B an b

Standard — reklama jest eksponowana na jednym wagonie tramwajowym po lewej i prawe;
stronie, tylko na powierzchni blacharskie;j.

Reklamy na wagonach tramwajowych — reklama jest eksponowana na wagonach tramwajo-
wych np. w postaci modutu reklamowego o wymiarach 250 x 70 cm umieszczonego w ramce
reklamowej. Po lewej stronie wagonu mozna umiesci¢ od 1 do 3 ramek, natomiast po prawej
stronie wagonu - 11lub 2 ramki.

Reklama na autobusach

Autobus krétki (busboard) - reklama jest eksponowana na autobusie krétkim tylko po lewej stronie
tgcznie z szybami.

Standard - reklama eksponowana na autobusie krétkim po lewej i prawej stronie oraz na tyle, tylko
na powierzchni blacharskiej.

. e - NN (RN LN

28 W tej czgéci ksigzki, na podstawie otrzymanej zgody, wykorzystano materialy ze strony internetowej Agencji
reklamowo-eventowej ERMAT GROUP (www.ermat.pl). Link do wykorzystanych materiatéw: www.ermat.pl/
web_admy/kcfinder/upload/files/ ERMAT-MPK.pdf (dostep 30.08.2018).
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Calopojazdowa (busboard + fullback) - reklama jest eksponowana po lewej stronie i na tyle au-
tobusu krétkiego facznie z szybami, natomiast po prawej stronie tylko na powierzchni blacharskiej.

Tyt autobusu z szyba (fullback) - reklama jest eksponowana na tylnej powierzchni blacharskiej
autobusu tacznie z szyba.

1 el ] e [ LN [

=

Tyl autobusu (back) - reklama jest eksponowana na tylnej powierzchni blacharskiej autobusu.

Mini standard - reklama jest eksponowana na autobusie krétkim tylko po prawej stronie na po-
wierzchni blacharskiej.

Calopojazdowa (dual busboard) - reklama jest eksponowana po lewej stronie i na tyle autobusu
przegubowego Iacznie z szybami, natomiast po prawej stronie tylko na powierzchni blacharskiej.

Standard - reklama jest eksponowana na autobusie przegubowym po lewej i prawej stronie oraz
na tyle tylko na powierzchni blacharskiej.
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Czescll

TESTY

TEST 1
[ ZADANIE 1|

Jakie wymiary ma kartka papieru oznaczona kolorem niebieskim?
A. 297 x 420 mm
B. 420 x 594 mm
C. 590 x 840 mm
D. 594 x 841 mm

Test 1. Zadanie 1 E] @

| ZADANIE 2|
Ktéra z wymienionych form reklamowych nie jest drukiem firmowym?
A. Koperty.
B. Wizytowki.
C. Ogloszenia.
D. Notesy konferencyjne.

Test 1.Zadanie2 |[A] (D]

[ZADANIE 3 |
Jaki rodzaj reklamy przedstawiono na fotografii? q

A. Twin,
B. Poster.
C. Billboard.
D. Superside.

Test 1. Zadanie3 | [A] (o]
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ZADANIE 4

Na ktérej fotografii zastosowano kompozycje horyzontalna?

A.

Test 1. Zadanie 4 E] @

Pracownik agencji reklamowej otrzymat zlecenie zaprojektowania wizytéwki dwustronnej w ko-
lorystyce 4+1. Oznacza to

A. wydruk pierwszej i drugiej strony w jednym kolorze.

B. wydruk pierwszej strony w jednym kolorze, drugiej czterema kolorami.

C. wydruk pierwszej strony w pelnej kolorystyce, drugiej w jednym kolorze.

D. wydruk pierwszej strony w pelnej kolorystyce, drugiej w kolorze czarnym.

Test 1. Zadanie 5 @ @
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Sie¢ sklepow odziezowych zlecita agencji reklamowej zaprojektowanie ekspozycji wystawowej,
ktorej gtownym celem ma by¢ utrwalenie nazwy i znaku graficznego w pamieci ogladajacych.
Jaka wystawe powinna przygotowac agencja?

Seryjna.

Towarowsa.

Reprezentacyjna.

Okolicznosciows.

Onw®p

Test 1. Zadanie 6 IE @

Ktéry program stuzy do retuszu zdjec?
A. Prezi
B. Gimp
C. AutoCad
D. Publisher

Test 1. Zadanie 7 @ @

ZADANIE 8

Ktéry kolor powinien wybraé pracownik agencji reklamowej, jezeli na zlecenie klienta ma przy-
gotowac¢ projekt produktéw reklamowych i uzy¢ w tym projekcie cieptych barw?

A. Szary.

B. Zielony.

C. Niebieski.

D. Czerwony.

Test 1. Zadanie 8 @ @

ZADANIE 9

Agencja reklamowa przeprowadzita wywiady w formie dyskusji pod kierunkiem moderatora
na podstawie wczesniej przygotowanego scenariusza. W dyskusji braly udziat grupy od 6 do 15
os6b. Ktéry rodzaj wywiadu zastosowala agencja reklamowa?

A. Focus.

B. Posredni.

C. Panelowy.

D. Telefoniczny.

Test 1. Zadanie 9 @ @
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ZADANIE 10

Na podstawie fragmentu ogloszenia o prace ustal, co nie bedzie nalezalo do podstawowych
obowigzkéw dyrektora kreatywnego.

Agencja Personalna PGB HR poszukuje dla swojego klienta — doswiadczonej na rynku polskim
agencji marketingu zintegrowanego - osoby na stanowisko:

Dyrektor kreatywny
Miejsce pracy: Warszawa
Nrref: DK_1016_WAW_S1

Opis stanowiska:

o zarzadzanie zespolem dziatu kreatywnego;

o opieka nad caloécig procesu pracy nad koncepcjami kreatywnymi dla biezacych klientéw
agencji (preselekcja, kreowanie, planowanie, inicjacja, koordynacja, nadzdr);

« wielowymiarowa analiza i trafna ocena informacji, materialéw, pomystéw wspéltpracownikéw
pod katem strategicznego realizowania celdéw klientdéw agencji;

+ odpowiedzialno$¢ za poziom kreatywny prowadzonych kampanii, nadawanie wizerunku
artystycznego projektom i realizacjom agencji;

« aktywny udzial w przygotowywaniu strategii marketingowej kampanii reklamowych;

» koordynowanie wspoipracy ze wszystkimi dzialami agencji i wsp6ipracownikami zewnetrz-
nymi w celu uzyskania optymalnego poziomu kreatywnego i artystycznego prowadzonych
projektow (a w szczegdlnoéci czuwanie nad zgodnoscig pracy dziatu kreatywnego ze wszyst-
kimi zalozeniami projektu, a wiec oczekiwaniami klientéw);

» przygotowywanie i referowanie prezentacji klientom agencji (w tym prowadzenie prezentacji
przetargowych).

Wymagania:
» wyksztalcenie wyzsze z dziedziny reklamy i promocji (badZ pokrewnych);
» doéwiadczenie w pracy w dziale kreatywnym agencji reklamowej (poparte referencjami
i bogatym portfolio);
» wysoka komunikatywno$¢, duza charyzma, pasja do wystapien publicznych, umiejetnoséé
rzeczywistego zainteresowania stuchaczy;
analityczno-strategiczne myslenie, ktére pozwala na opracowanie rzeczowych planéw;
kreatywno$¢, zdolnosci plastyczne, wyobraznia przestrzenna;
wysoko rozwiniete umiejetnosci zarzagdzania zespotem;
umiejetno$¢ motywowania wspolpracownikdéw i wsparcia innych w dzialaniu;
myslenie sytuacyjne, zdolnoé¢ samodzielnego podejmowania waznych decyzji i rozwigzywania
problemdw, konsekwencja w osigganiu cel6w;
» doskonala organizacja pracy wlasnej i zespotu oraz zdolnoéé¢ do partnerskiej wspolpracy;
» dynamizm i wytrwalo$¢ w dazeniu do celu.

Irédo: hitps://www.praca.pl/dyrektor-kreatywny_1345059.html (dostep 17.09.2018)

Prowadzenie prezentacji przetargowych.
Zarzadzanie zespolem dzialu kreatywnego.
Nadawanie wizerunku artystycznego projektom.
Ksztaltowanie i realizacja strategii finansowej firmy.

DNw >

Test 1. Zadanie 10
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Ktéra forme reklamy powinna przygotowac agencja reklamowa dla statych klientéw sklepu
meblowego?

A. Reklame spoteczng.

B. Reklame finansows.

C. Reklame utrwalajaca.

D. Reklame konkurencyjna.

Test 1.Zadanie 11 | [A] [o]

Konferencja prasowa majaca posta¢ dyskusji, w ktorej uczestniczg dziennikarze, ktérzy specja-
lizujg sie w dziedzinie bedacej przedmiotem konferencji, to

>

. briefing.

B. debriefing.

C. konferencja naukowa.

D. spotkanie networkingowe.

Test 1. Zadanie 12 @ @

| ZADANIE 13 |

Ktéry z formatdw jest plikiem grafiki wektorowe;j?
A. BMP

CDR

PNG

PSD

onw®m

Test 1. Zadanie 13 E] @

Przedstawione na rysunku reczne lub maszynowe zgiecie akcydensu
pod katem 180 stopni w celu zmniejszenia jego formatu to

A. bigowanie.

B. falcowanie.

C. bindowanie.

D. laminowanie.

Test 1. Zadanie 14 @ @
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Jaki nosénik reklamy w punkcie sprzedazy zostal przedstawiony na
fotografii?

A.

B
C.
D

. Wobbler.

. Hanger reklamowy.

Roll-up.

Stand reklamowy.

Test 1. Zadanie 15 | [A] (D]

ZADANIE 16

Celem mediowym kampanii reklamowej jest

A.

B
C.
D

edukacja spoleczna.

. uzyskanie pozycji lidera na rynku.

osiaggniecie wysokiej czestotliwosci kontaktow z reklamag.

. informacja o wprowadzeniu nowych produktéw na rynek.

Test 1. Zadanie 16 @ @

ZADANIE 17

Konstrukcja reklamowa zamontowana na przyczepach samochodowych to

A.

B
C.
D

mobile.

. display.

kaseton.

. flagietka.

Test 1. Zadanie 17 @ @

Ktory skrot okresla grafike tréjwymiarowa?

A.

B.
C.
D.

68

3D
DV
3GP
HDP

Test 1. Zadanie 18 E] |:D]
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ZADANIE 19

Komunikat reklamowy zbudowany wedtug modelu SLB powinien wywola¢ nastepujace etapy
reakcji konsumenta:

A.

zatrzymaj si¢ - spojrz — kup.

B. spojrz - kup - zatrzymaj sie.
C.
D

ocena - zakup - satysfakcja.
. dziatanie - satysfakcja - zakup.

Test 1. Zadanie 19 @ @

ZADANIE 20

Pra

cownik agencji reklamowej otrzymat zlecenie przygotowania projektu wizytéwki firmowej

jednostronnej. Ktore podstawowe informacje powinien na niej umiescic?

>

. Nazwe firmy i dane teleadresowe.

B. Fotografie produktéw i adres strony WWW.
C.
D

Hasto reklamowe i informacje o produktach.
. Informacje o dziatalnosci firmy i zdjecia produktow.

Test 1. Zadanie 20 | [A] (D]

| ZADANIE 21 |
Reklama podkreglajaca walory produktu wyrdzniajace sie sposréd wyrobéw konkurentéw to

A.
B. reklama informacyjna.
C.
D.

reklama prestizowa.

reklama konkurencyjna.
. reklama ukierunkowana.

Test 1. Zadanie 21 @ @

Sciezka wzroku osoby czytajacej ogloszenie prasowe najczeéciej przebiega zgodnie z ksztal-
tem litery

A.

B.
(o
D

L.

T.
U
Z

Test 1. Zadanie 22 [E @
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Ktéra forma reklamy postuguje si¢ niekonwencjonalnymi, zaskakujacymi dzialaniami?

A. Handlowa.
B. Pionierska.
C. Partyzancka.
D. Informacyjna.

Test 1. Zadanie 23 @ @

Ktére ogloszenie jest projektem typu junior page?
A. B. |
C D.

t 1. Zadanie 24
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| ZADANIE 25 |
Za pomocg ktérych wskaznikéw zmierzymy calkowity zasieg kampanii reklamowej?
A. CPPiCPT
B. OTSiCPP
C. CPTiOTH
D. OTSiOTH

Test 1. Zadanie 25 IE @

Za pomocg ktérego wzoru okreslimy, jaki przychdd przyniosta kazda jednostka pienigzna za-
inwestowana w reklame?

A. AS=S,-S,

udzial w rynku

B. E;=
* udzial w reklamie branzy

warto$¢ sprzedazy osiagnietej dzieki reklamie

C. Ry =
wielko$¢ nakladéw na reklame
naklad na kampanie reklamowsa
D. CPS=
liczba klientéw pozyskana w wyniku kampanii
Test 1. Zadanie 26 | [A] D]

Ktére noéniki wybierze sklep jubilerski, chcac przeprowadzi¢ akcje promocyjng tylko za pomoca
reklamy wewnetrznej?

A. Standy i roll-upy.

B. Standy i billboardy.

C. Diapazony i katalogi.

D. Interstitiale i kalendarze.

Test 1. Zadanie 27 @ @

ZADANIE 28

Przedstawienie marki firmy wylgcznie za pomoca grafiki to
A. logo.
layout.

prototyp.
. piktogram.

ocnw

Test 1. Zadanie 28 | [A] [D]
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ZADANIE 29

Na podstawie danych przedstawionych na wykresie wskaz, ktére stacje telewizyjne emituja naj-
glosniejsze i najcichsze bloki reklamowe. Kolor zielony na wykresie oznacza poziom gloénosci
audycji sgsiadujacych z nadawang reklamg.

POROWNANIE GLOSNOSCI BLOKOW REKLAMOWYCH
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Zrdieto: https://www.spidersweb.pl/2015/03/glosnosc-reklam.html (dostep 27.06.2018 1)

A. Polsati TVN 7.

B. Polo TV i TVP Historia.

C. Fokus TV i TVP Polonia.

D. TVP Warszawa i TVP Historia.

Test 1. Zadanie 29 | [A] D]

Na zdjeciu przedstawiono

A. ploter.

B. gilotyne.

C. laminator.

D. bindownice.

Test 1. Zadanie 30 | [A] D]
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Agencja reklamowa na zlecenie restauracji Lyzka i Widelec przeprowadzila dziatania promocyjne
wobec potencjalnych klientéw, polegajace na telemarketingu informujgcym o wprowadzeniu
nowej ustugi ,Obiad za 10 z}”. Ktore dzialanie zastosowata agencja reklamowa?

A.
. Public relations.

B
C.
D

Reklame.

Sprzedaz osobista.

. Marketing bezposredni.

Test 1. Zadanie 31

| ZADANIE 32 |

Na podstawie fragmentu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych ustal, po uptywie ilu
lat nastepuje wygaséniecie autorskich praw majatkowych od chwili $mierci autora dzieta.

oNnw>»

USTAWA
z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych

Rozdzial 4
Art. 36. Wyga$niecie autorskich praw majatkowych

Z zastrzezeniem wyjatkow przewidzianych w ustawie, autorskie prawa majatkowe gasna z uply-
wem lat siedemdziesieciu:

1) od émierci twércy, a do utworéw wspétautorskich — od émierci wspéttwércy, ktéry przezyt
pozostatych;

2) w odniesieniu do utworu, ktérego twdrca nie jest znany - od daty pierwszego rozpowszech-
nienia, chyba ze pseudonim nie pozostawia watpliwosci co do tozsamosci autora lub jezeli
autor ujawnil swoja tozsamos¢;

3) wodniesieniu do utworuy, do ktérego autorskie prawa majatkowe przystugujg z mocy ustawy
innej osobie niz tworca - od daty rozpowszechnienia utworu, a gdy utwdr nie zostat rozpo-
wszechniony — od daty jego ustalenia;

4) w odniesieniu do utworu audiowizualnego - od §mierci najp6Zniej zmarlej z wymienionych
0s6b: gléwnego rezysera, autora scenariusza, autora dialogéw, kompozytora muzyki skom-
ponowanej do utworu audiowizualnego.

5) wodniesieniu do utworu stowno-muzycznego, jezeli utwér stowny i utwér muzyczny zostaly
stworzone specjalnie dla danego utworu stowno-muzycznego - od émierci p6zniej zmartej
z wymienionych oséb: autora utworu stownego albo kompozytora utworu muzycznego.

30 lat.
50 Iat.
70 lat.
100 lat.

Test 1. Zadanie 32 | [A] (o]
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Dla ktérego z mediéw charakterystyczne jest uzywanie reklamy wirusowej?

A. radiowe;j.
B. prasowe;j.
C. telewizyjne;j.
D. internetowe;j.

Test 1. Zadanie33 | [A] {c] | o]

ZADANIE 34

Przedstawione na zdjgciu materialy reklamowe to przyklady mediéw

ATL.

BTL.
outdoor.
masowych.

vnE>p

Test 1. Zadanie 34 @ @

Ktéry kontrast zastosowano na zdjeciu?
A. Ciezkoéci.
B. Walorowy.
C. Teksturowy.
D. Rozmiarowy.

Test 1. Zadanie35 | [A||[8]|[c]|[D]

74 Czeéé Il Testy



ZADANIE 36

Ekran diodowy stuzacy do wyéwietlania reklamy zewnetrznej zaréwno w dzien, jak i nocy to

A. telebim.
B. kaseton.
C. billboard.
D. diapazon.

Test 1. Zadanie 36 @ @

ZADANIE 37

Ktéry z przedstawionych rysunkéw zostal zapisany w najmniejszej rozdzielczosci?

Test 1. Zadanie 37 | [A] (D]
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ZADANIE 38

Ile kosztuje przygotowanie projektu ulotki, jezeli czas przeznaczony na wykonanie projektu
wynosi 6 godzin, a wynagrodzenie za jedng godzineg pracy grafika wynosi 25 z{?

A.

B
C.
D

25zt

. 75zt

150 zt

. 200 zt

Test 1. Zadanie 38 {E @

ZADANIE 39

Wypelnienie okreslonego obszaru plynnym przejéciem tonalnym miedzy co najmniej dwoma
kolorami, stosowane w grafice wektorowej i rastrowej, to

A.

B.
C.
D.

desen.
tekstura.
gradient.
mozaika.

Test 1. Zadanie 39 @ L_D_I

ZADANIE 40

Przygotowujgc projekt ulotki z wykorzystaniem zdjeé z internetu, powinni$my zawsze pamietaé o

A.

B
C.
D

76

zastosowaniu kontrastu barw.

. przestrzeganiu praw autorskich.

zastosowaniu reguly tréjpodziatu,

. zachowaniu reguly zlotego podziatu.

Test 1. Zadanie 40 IE @
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ZADANIE 1

Jaki rodzaj kompozycji zastosowano
na fotografii?

oNn®>»

Otwarty.

Rytmiczny.
Zamkniety.
Diagonalny.

Test2.Zadanie1 |[A| [B]|[c]||[D!

Ktére hasto reklamowe nie zostalo napisane w trybie oznajmujacym?

A.

B
C.
D

Ktéry model reklamy przedstawiono
na rysunku?

PNwp

»Zmieniamy sie dla Ciebie”

’ . PN »
. »Jeste$ dla nas najwazniejszy”.

»Kupyj to, co zmienili$my dla Ciebie”

. »Kupiles to, co zmieniliémy dla Ciebie”

} Test2.Zadanie2 |[Al|[B] (D]

przyciagniecie uwagi

SLB
AIDA wywotanie potrzeby posiadania

DIPADA

skionienie do dziatania
AIDCAS .

=]
(=]

Test 2. Zadanie 3

(]| ]

ZADANIE 4
Znaczkiem reklamowym nie jest

A.

B.
C.
D.

pins.
button.
wobbler.
kotylion.

Test 2. Zadanie 4 @ @

Test 2 77



[ ZADANIE 5|

W ktérym medium stosuje si¢ dzingle?
. W radiu.

W prasie.

W materiatach POS.

. W reklamie zewnetrzne;j.

Test 2. Zadanie 5 @ @

vNnw»

Ktéry symbol oznacza, ze znak towarowy firmy zostat zarejestrowany?
A. ©

®

SM

™

on@

Test 2. Zadanie 6 II] @

ZADANIE 7

Agencja reklamowa otrzymata zlecenie oceny dziataii promocyjnych zastosowanych w firmie
produkujacej kosmetyki. W trakcie oceny skupita si¢ na relacji miedzy stopniem zrealizowania
zaplanowanych dzialan promocyjnych a osiggnietymi wynikami. Jakiej oceny dokonala agencja
reklamowa?

A. Skutecznosci podjetych dzialari promocyjnych.
Efektywnosci podjetych dzialan promocyjnych.
Wplywu podjetych dziatan na zadowolenie konkurencji.
. Wplywu podjetych dzialari promocyjnych na otoczenie firmy.

Test 2. Zadanie 7 El @

DN w®

ZADANIE 8

Dyrektor kreatywny zatrudniony w agencji reklamowej zajmuje sie

>

realizacjg strategii reklamowe;j.

B. planowaniem obstugi klientow.

C. produkcja reklamy telewizyjnej i radiowe;j.

D. kupnem medi6w i analizg ich wykorzystania.

Test 2. Zadanie 8 @ @

78 Czeéé Il. Testy



Stojacy lub wiszacy element reklamowy obracajacy si¢ pod wptywem powietrza to

A. dangler.

B. k-board.
C. citylight.
D. diapazon.

Test 2. Zadanie 9 @ [EJ E’ @

Ktéry material reklamowy typu POS przeznaczony do umiesz-
czenia materiatéw promocyjnych przedstawia fotografia?

‘WEACZ BEZ LIMITU

A. Stand. 3B10DBIERZ

ATLY VR

B. Hanger.
C. Flagietki.
D. Dyspenser.

Test 2. Zadanie10 |[A| | [8]|[c] | (D]

EZLLYIEEN
Jaki kontrast jest widoczny na zdjeciu?
A. Faktur.
B. Wielkosci.
C. Walorowy.
D. Kierunkéw.

Test 2. Zadanie 11 | [A] | [8] | [c] [D-I‘

Showreel to

A. brief reklamowy.

B. teczka zawierajgca portfolio agencji reklamowe;j.

C. film przedstawiajacy harmonogram kampanii reklamowej.

D. krétki film przedstawiajacy najlepsze realizacje filméw reklamowych.

Test 2. Zadanie 12 | [A| | [B] | [c] | [D]

Test 2 79



Ktéry rysunek przedstawia przyktad subiektywnej intensywnosci barwy - saturacji?

.
@
L
@

)

W,

Test 2. Zadanie 13

ZADANIE 14

Swiadectwo ochronne znaku towarowego wydane przez wlasciwy urzad patentowy to dokument
potwierdzajacy

brak prawa do korzystania ze znaku towarowego.

rejestracj¢ nazwy firmy oraz logo jako znaku towarowego.

mozliwos¢ rejestracji tego samego znaku przez firmy konkurencyjne.

brak ochrony prawnej znaku towarowego na terenie Unii Europejskiej.

Test 2. Zadanie 14 [E @

onwe

Obszar wokét logo, w obrebie ktérego nie mozna zamieszczaé zadnych elementéw w rodzaju
tekstu i grafiki, to

A. ornament.

B. piktogram.

C. dominacja znaku.

D. pole ochronne znaku,

Test 2. Zadanie 15 @ @
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ZADANIE 16

Na fotografii przedstawiono jedna z form prezentacji reklamy. Jest to

AsE
i

D. cityboard.

l ﬁ / -:;"

Test 2. Zadanie 16

[a] | [8] | [c]

(p]

ZADANIE 17

Jak nazywa sie blad typograficzny zaznaczony kolorem pomarariczowym?

wysoki.
i J I
uzytkowa.
ziemi.
ish
A. Szewc.
B. Kowal.
C. Sierota.
D. Wdowa.
Test 2. Zadanie 17 | [a] | [B! | [c] | [D]

Test2
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Wskaznik OTS to

A.

miara okreslajgca zerowg liczbe kontaktéw z reklamg wérdd osob objetych kampanig
reklamowg,

miara okreslajaca najnizszg liczbe kontaktéw z reklama wéréd oséb objetych kampania
reklamowg.

miara okres$lajgca $rednig liczbg kontaktéw z reklamg wéréd oséb objetych kampanig
reklamowg.
miara okreslajgca najwyzszg liczbe kontaktéw z reklama wérdd os6b objetych kampanig
reklamowg.

Test 2. Zadanie 18 @ @

ZADANIE 19

Modut ogloszeniowy pokazany na rysunku to

A.

wysepka.

B. cala strona.
C.
D. szachownica.

junior page.

Test 2. Zadanie 19 @ @

Koszt reklamy telewizyjnej wyniost 100 000 z}. Reklame ogladato 25% z 100 000 osdb nalezacych
do grupy docelowe;j. Ile wyniesie koszt dotarcia reklamy do 1000 0s6b?

82

°PNw >

CPP
CPT =
1% w grupie docelowej
1000 oséb

200 zt

400 zt

2500 zt
4000 z1

Test 2. Zadanie 20 | [A] D]
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Z ktérego noénika reklamy skorzysta wlasciciel sklepu internetowego, chcac przeprowadzié
akcje promocyjng przy pomocy komputera z oprogramowaniem Arclab MailList Controller?
A. Linku.
B. E-mailingu.
C. Sponsoringu.
D. Tapety reklamowej.

Test 2. Zadanie 21 | [A] (D]

Jaki sposéb emisji reklamy przedstawia tabela?

Miesigc— luty
89 110]11]12]13 14]15]16] 171819 20 21
2302 S S

Dzier miesigca | 1 2|3 41567
Liczha spotéw | 1

Ciagly - rosnacy.
Pulsacyjny - rosnacy.
Okresowy - malejacy.
Skoncentrowany — malejacy.

onwep»

Test 2. Zadanie 22 | [A] (o]

Whasciciel firmy Okienko zajmujacej si¢ produkcjg okien zamierza zorganizowa¢ dzien otwartych
drzwi. Gtéwnym celem tych dziatan jest to, aby klienci na dlugo zapamigtali wizyte w jego firmie.
Ktére z dziatan jest najbardziej odpowiednie do osiagnigcia zamierzonego celu?

A. Przywitanie kazdego z gosci.

B. Odczytanie krotkiej informacji o celu spotkania.

C. Wreczenie kazdemu z goci ulotki z informacjg o historii firmy.

D. Wreczenie wszystkim zaproszonym goéciom pakietu gadzetéw firmowych.

Test 2. Zadanie 23 IE E]

Jaki noénik reklamy przedstawia zdjecie?
A. Mobile.
B. Billboard.
¢. Cityboard.
D. Freeboard.

Test 2. Zadanie 24 | [A| D}
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| ZADANIE 25 |
Ktéry wyraz jest napisany czcionka z szeryfami belkowymi?

A I<rolew ria
8. Krolewna

¢ Krolewna

o. Krolewna

Test 2. Zadanie 25 | [A] (D]

ZADANIE 26

Aby zmieni¢ wielkos¢ obrazu bez zmiany rozdzielczoéci, powinni$my zastosowaé funkcje o nazwie

odbicie obrazu.

B. skalowanie obrazu.

C. wypaczenie obrazu.
D. przeciggniecie obrazu.

>

Test 2. Zadanie 26 | [A] (D]

Do ktérego zrédta informacji nalezy siggnac przy planowaniu reklamy wyrobéw alkoholowych

w radiu lub telewizji?
A. Ustawy.
B. Zarzadzenia.
C. Firmy konkurencyjnej.
D. Czasopisma medycznego.

Test 2. Zadanie 27 [E @

ZADANIE 28

Barwe fioletows uzyskamy po zmieszaniu dwéch barw:
A. czerwonej i z6ttej.
B. niebieskiej i z6ltej.
C. niebieskiej i czerwonej.
D. czerwonej i pomaranczowej. -

Test 2. Zadanie 28 | [A] (D]
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ZADANIE 29

Ktére zdjecie przedstawia hanger?

A. B.

!

Test 2. Zadanie 29

ZADANIE 30

Przedstawiony obok symbol licencji Creative Commons (CC) oznacza,

ze utwory zalezne mozna udostgpniac
A. tylko w celach komercyjnych.
B. tylko w celach niekomercyjnych.
C. w celach komercyjnych oraz niekomercyjnych.

D. tylko w celach komercyjnych bez uzyskania zgody autora.

#rédos https://pl.wikipedia.org/wiki/Licencje_Creative_Commons (dostep 19.08.20181.)

Test 2. Zadanie 30

E3

(8] | [c]

Test2
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| ZADANIE 31
Ktdry kierunek przewaza w kompozycji wertykalnej?
A. Poziomy.
B. Pionowy.
C. Ukoény lewy.
D. Ukosny prawy.

Test 2. Zadanie 31 @ @

Ktéry z dokumentéw skierowany do agencji reklamowej przez biuro rachunkowe ABC zostat
zaprezentowany ponize;j?

Zleceniodawca: Biuro rachunkowe ABC, ul. Kosciuszki 67, 08-500 Ryki
Zleceniobiorca: Agencja reklamy, ul. Polna 23, 20-310 Lublin

ABC to biuro rachunkowe, ktére $wiadczy ustugi w zakresie doradztwa
Charakterystyka firmy podatkowego na terenie Ryk.
Firma planuje rozszerzy¢ dziatalno$¢ o ustugi $wiadczone przez internet.

Analiza konkurencji Na terenie Ryk dzialaja jeszcze trzy biura rachunkowe.
Okredleniegiupy Przedsigbiorcy oraz osoby fizyczne nieprowadzacy dziatalnoéci gospodarczej |
docelowej ’
Wzbudzenie zainteresowania potencjalnych klientéw.
Cele reklamy Poinformowanie o poszerzeniu oferty o nowg ustuge - doradztwo przez
internet.
| Obietnica zlozona Oszczedno$¢ czasu.
| wreklamie Najwyzsza jakos¢ wykonania ustug.
Poparcie ztozonej Dzieki mozliwosci zadawania pytar przez internet klienci zaoszczedza czas
obietnicy zwigzany z dojazdem do siedziby biura rachunkowego.
Pozadana reakcja Po obejrzeniu spotu reklamowego, obejrzeniu ulotki i przeczytaniu ogtoszenia |

konsumenta nareklame  prasowego klienci odczuja potrzebe skorzystania z ustug firmy Kaktus.

Projekt graficzny powinien by¢ utrzymany w kolorystyce ciemnego granatu
Wskazéwki wykonawcze i szaroici oraz zawierac logo firmy. Ogtoszenie prasowe oraz spot reklamowy
maja informowa¢ o nowych ustugach.

$rodki przekazu Spot w lokalnej stacji radiowej - 15 sekund w godzinach porannych; spot
P w telewizji lokalnej - 30 sekund w godzinach popotudniowych.
Ocena skutecznosci Obliczona planowana intensywnosé¢ kampanii reklamowej GRP. .

A. Briefklienta.

B. Umowa-zlecenie.

C. Umowa sprzedazy.

D. Harmonogram kampanii reklamowej.

Test 2, Zadanie 32 ]_7\_-| @
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ZADANIE 33

Pole zaznaczone numerem 1 to

A. pole ochronne.

B. pole bezpieczne.
C. wysoko$c¢ znaku.
D. szeroko$¢ znaku.

Test 2. Zadanie 33

Rysunek przedstawia przyktad

A. akcydensu wydawniczego.
B. akcydensu przemystowego.
C. akcydensu informacyjnego.
D. akcydensu manipulacyjnego.

Test 2. Zadanie 34

Przedstawiony plakat jest przykladem akcji

A. uslugowe;j.
B. spolecznej.
C. produktowej.
D. ideologiczne;.

Test 2. Zadanie 35 @ @
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ZADANIE 36

Najdrozsze stoisko targowe pozwalajgce na
aranzacje ze wszystkich stron, zaznaczone na
rysunku numerem 1 to stoisko

A. naroine.

B. wyspowe.

C. pasazowe.

D. pétwyspowe.

Test 2. Zadanie 36 @ @

ZADANIE 37

Na zdjeciu przedstawiono

A. pylon.

B. totem.

C. grawerton.

D. stand reklamowy.

Test 2. Zadanie37 | [A] [c]| o]

Za pomocg ktérego parametru nie zbadamy zasiegu prasy?
A. CPP
B. CCS
C. CDT
D. COW

Test 2. Zadanie38 |[a| (8] |[c]||[D]
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ZADANIE 39

Ktéry uklad literniczy przedstawiono Serdecznie zapraszamy na dni otwartych drzwi
na rysunku? 17 marca 2018 r. o godzinie 17:00.

A. Centralny.

B. Rytmiczny.

C. Symetryczny.

D. Niesymetryczny.

Test 2. Zadanie39 |[A| | [B] o]

ZADANIE 40

Ktére zdjecie przedstawia mural?

enerdgid

prasto = Ganwolin

Test 2. Zadanie40 |[A||[B]|[c]|[D]
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TEST 3

[ ZADANIE 1 |
Jaka perspektywe przedstawiono na zdjeciu?
A. Zabia.
B. Linearng.
C. Powietrzna.
D. Intencjonalng.

Test 3.Zadanie1 | [A] (0]

Agencja reklamowa, przygotowujac reklame dla klienta, dziata wedtug écisle okreslonego planu.
Ktére dzialanie powinno zostaé podjete jako ostatnie?

A. Storyboard.

B. Kolaudacja.

C. Preprodukcja.

D. Postprodukcja.

Test 3. Zadanie 2 @ @

[ ZADANIE 3|

Okresl format plakatu, ktérego wymiary wynosza 841 x 1189 mm.
A. AO

B. Al

C. Bo

D. Bl

Test 3. Zadanie 3 @ @

ZADANIE 4

Czym zajmuje si¢ dyrektor ds. finanséw i administracji zatrudniony w agencji reklamowe;j?

A. Badaniem rynku.

B. Sprawami osobowymi.

C. Planowaniem i obstugg klienta.

D. Tworzeniem pomystéw tekstow reklamowych.

Test 3. Zadanie 4 @ @
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Jaki sposéb emisji spotu reklamowego przedstawia tabela?

Miesigc — luty
2 314 s[e|7!8]9]10]1|12[13[14]15]16 17118[19]20 21'2223 24—_[25 26|27 |28

Dzien miesiaca
Liczba spotéw

A. Ciagly.
B. Rosnacy.

C. Okresowy.
D. Pulsacyjny.

Test 3. Zadanie 5 [E @

Ktére zdjecie przedstawia gilotyne?

Test 3. Zadanie6 | [A]|[B] D]
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Ktéry z formatdw grafiki rastrowej nie uzywa kompresji?
A. JPG

B. GIF

C. PNG

D. PSD

Test 3. Zadanie 7 Al | [8] | [c]]| (D]

ZADANIE 8

Wskaz technologiczny zapis kolorystyki ulotki zadrukowanej po jednej stronie kolorem niebie-
skim, a po drugiej kolorami zielonym i 26ttym.

1+1

1+2

1+3

2+2

cnwe

Test 3. Zadanie 8

B

(8] | [c]| (D]

Do jakiego rodzaju apelu zaliczymy hasto

reklamowe znajdujace sie na opakowaniu
przedstawionym na fotografii?

A. Moralnego.

B. Spolecznego.

C. Racjonalnego.

D. Emocjonalnego.

Test 3. Zadanie9 | [A| | [B] | [C]

ZADANIE 10

Ktéry rysunek przedstawia ikong licencji Creative Commons (wolne licencje) opisujaca warunki
postanowien licencyjnych oznaczone jako ,,bez utworéw zaleznych™?

®OBO

iréeto: https://plwikipedia.org/wiki/Licencie_Creative_Commons (dostep 30.06.2018 )

A. B. C. D.

| T

Test 3. Zadanie 10 Aj||Bi|iC]|]|ID]

L .
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Ktére zdjecie przedstawia kontrast wielkosci?

Test 3. Zadanie 11

Noéniki reklamowe doskonale widoczne w dzien i w nocy to

A.
B. kasetony $wietlne.
C.
D

mobile.

standy reklamowe.
. banery reklamowe.

Test 3. Zadanie 12

Test3
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Reklama internetowa zakrywajaca caly obszar strony WWW to

A. toplayer.

B. interstitial.

C. brandmark.

D. scroll billboard.

Test 3. Zadanie 13 @ a @

ZADANIE 14

Na zdjeciu przedstawiono

A. Kkarty platnicze.
karty telefoniczne.
karty obcigzeniowe.
. karty lojalnoéciowe.

ONw®

’7Test3.Zadanie14 [(a] | (8] | [c] | D]

Ktdre podstawowe informacje powinny znalez¢ sie w katalogu firmy?

A. Tylko dane teleadresowe firmy.

B. Slogan reklamowy oraz prywatny telefon wlasciciela firmy.

C. Zdjecia produktéw oraz prywatne dane teleadresowe pracownikéw.

D. Zdjecia produktéw, adres strony www oraz informacje o profilu dzialalnoéci firmy.

Test 3. Zadanie 15 (] | [B] (D]

ZADANIE 16

Jedng z form reklamy ukrytej jest reklama

A. zewnetrzna.

B. nierzeczowa.
C. podprogowa.
D. poréwnawcza.

Test 3. Zadanie 16 | [A] (D]

94 Czeéc Il. Testy



Rozmiary 90 x 55 mm / 90 x 50 mm sg charakterystyczne dla

A.

ulotek.

B. plakatow.

C.
D.

kopert C5.
wizytowek.

Test 3. Zadanie 17 | [A] D]

ZADANIE 18

Ktéry program nie stuzy do tworzenia grafiki wektorowej?

>

onw

Inkscape
CorelDraw
Adobe Illustrator
Adobe Lightroom

Test 3. Zadanie 18 | [A] (D]

ZADANIE 19

Osoba odpowiedzialna w agencji reklamowej za kontakt z klientem w trakcie kampanii rekla-
mowej to

A.

copywriter.

B. art director.
C.
D. account executive.

creative director.

Test 3. Zadanie 19 | [A] (D]

ZADANIE 20

Ktéry projekt przedstawia wypelnienie ta za pomocg gradientu stozkowego?

A. B. C. D.

Test 3. Zadanie 20 @ [E
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Po zakoriczonej kampanii reklamowej dla producenta proszku do prania Klebuszek agencja
reklamowa postanowila przeprowadzi¢ badanie spontanicznej $wiadomosci marki. Jak powinno
brzmie¢ pytanie zadane konsumentom, pozwalajgce zbada¢ stopien znajomoséci marki?

A. ,Jakie zna pani marki proszkéw do prania?”

B. ,Kiedy ostatni raz uzywala pani proszku do prania Klebuszek?”

C. ,Jak postrzega pani marke XYZ w stosunku do marki Ktebuszek?

D. ,Kiedy ostatni raz dokonata pani zakupu produktéw firmy Klebuszek?”

Test 3. Zadanie21 | [A| | [8]|[c]|[D]

| ZADANIE 22
Zaleta reklamy kinowej jest

A. matla popularno$¢ kina.

B. brak mozliwosci budowy wizerunku.

C. wysoka zdolnos¢ przyciggania uwagi.

D. zasieg ograniczony tylko do widzdéw kina.

Test 3. Zadanie22 | [A]|[8]|[c]|[D

Jak nazywa sig blgd typograficzny zaznaczony w zamieszczonym tekscie na zielono?

wysoki.
F | [ I i
i
uzytkowa.
ziemi.
A. Szewc.
B. Bekart.
C. Sierota.
D. Wdowa.

Test3.Zadanie23 | [A]|[B]|[c]|[D]
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ZADANIE 24

Jaka minimalng rozdzielczoé¢ powinny mie¢ katalogi reklamowe przygotowane do druku?

32 dpi

100 dpi
250 dpi
300 dpi

onNn w2

Test 3. Zadanie 24

(a]

Modul ogloszeniowy przedstawiony na rysunku to

A. Y strony w pionie.
B. % strony w pionie.
C. % strony w poziomie.
D. % strony w poziomie.

Test 3. Zadanie 25

(a}

o]

REKLAMA

Ktéry ze wskaznikéw kampanii reklamowej jest okreslany za pomocg podanego wzoru?

CpPP
CPT
CPRP
CPERP

onwe»

ZADANIE 27

koszt pojedynczej emisji

rating emisji w %

Test 3. Zadanie 26

[a]

[0]

Przedstawienie nazwy firmy za pomocg charakterystycznego kroju pisma to

A. logo.
B. sygnet.

C. logotyp.
D. piktogram.

Test 3. Zadanie 27

Test 3
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ZADANIE 28

Ze wzgledu na sposéb dotarcia do odbiorcy reklame dzieli sie na

A. masows i globalng.

B. informacyjng i naklaniajacg.

C. masows i zindywidualizowang.
D. zindywidualizowang i globalng.

Test 3. Zadanie 28 E] |_T_J]

Czego nie zalicza si¢ do celéw mediowych kampanii nowego proszku do prania?

. Wzrostu $wiadomosci marki.

B. Osiggniecia wysokiej czestotliwosci.

C. Uzyskania duzego zasiegu kampanii.

D. Osiggniecia wysokiej czestotliwosci efektywnej.

>

Test 3. Zadanie 29 | [A] (D]

Podswietlana od wewnatrz tablica reklamowa przedstawiona
na zdjeciu to

A. diapazon.
B. backlight.
C. cityboard.
D. freeboard.

Laboratoria
Ko%%mika

Szkolne zajecia
od wtorku do pig

Test 3. Zadanie 30 | [A] (D]
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Ktéra czynnoéé przedstawiono na zrzucie ekranu?
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A. Kadrowanie obrazu cyfrowego.

B. Importowanie obrazu cyfrowego.

C. Eksportowanie obrazu cyfrowego.

D. Zmiane trybu barwnego obrazu cyfrowego.

Test 3. Zadanie 31 @ @

Test 3. Zadanie 32 IE @
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ZADANIE 33

Ktéry rodzaj wykresu przedstawiono
na rysunku?

o iprzedai

Kolowy.
Radialny.
Stupkowy.
Punktowy.

onw>»

Test 3. Zadanie 33 | [A] (o]

ZADANIE 34

Kolor zielony uzyskamy po zmieszaniu koloru

A. czerwonego i zéltego.

B. niebieskiego i zdltego.

C. niebieskiego i czerwonego.

D. czerwonego i pomarariczowego.

Test 3. Zadanie 34 [E] @

| ZADANIE 35
Ze wzgledu na sposéb produkeji wyrézniamy reklame

>

. pulsacyjna i masows.

B. wydawniczg i indywidualna.

C. wydawniczg i pozawydawniczg.
D. konkurencyjng i skoncentrowans.

Test 3. Zadanie35 | [A] (o]

Okresl format brutto ulotki, jezeli format netto to A5, a wszystkie spady wynosza 2 mm.
A. 144 x 216 mm
B. 150 x 200 mm
C. 152 x 214 mm
D. 210 x 297 mm

Test 3. Zadanie36 | [A] [b]
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ZADANIE 37

Ktére zdjecie przedstawia stup ogloszeniowy?

Test 3. Zadanie 37

@

ZADANIE 38

Ktéry nagtéwek reklamy prasowej nie wskazuje na nowosc?

A.

B.
C.
D.

»Niewidzialny - a dobry”.

W takiej cenie jeszcze nie bylo”

»Takich dloni jeszcze nie miates”.

»Nowy, niezawodny balsam do mycia rak”.

Test 3. Zadanie 38

Test 3
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ZADANIE 39

Ktéry element znaku firmowego zostal oznaczony
literg A?

A. Sygnet. L : ;
B. Tagline. /4 /( / R/UM
C. Logotyp. 4 Najwyzsza jakosc
D. Piktogram. »
B N\
C
Test 3. Zadanie 39 | [A| (o] ‘

Na zdjeciu przedstawiono

A. stand reklamowy.
B. pylon reklamowy.
C. totem reklamowy.
D. kaseton reklamowy.

Test 3. Zadanie 40 IE {E @
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TEST 4
[ ZADANIE 1|

Ktéry sposob emisji spotu reklamowego przedstawia tabela?

Dzieri miesiaca
Liczba spotow

. Ciagly.
Malejacy.
Okresowy.
. Pulsacyjny.

- =
— |~
w
._n_"f ‘-h
v
=}

>

eNw

Test 4. Zadanie 1 @ @

Na podstawie zamieszczonego logo mozemy powiedziec, Ze jest to

R

joniczyna

znak towarowy.

znak patentowy.

zarejestrowany znak ustugowy.

znak towarowy w domenie publiczne;.

Test 4. Zadanie 2 @ @

On >

Ktéry kolor dominujacy powinien wybra¢ pracownik agencji reklamowej, jezeli na zlecenie klienta
ma przygotowac projekt produktéw reklamowych utrzymany w zimnych barwach?

A. Zétty.

B. Niebieski.

C. Czerwony.

D. Pomaranczowy.

Test 4. Zadanie 3 E] @
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Jaki rodzaj perspektywy przedstawiono na fotografii?
A. Rytmiczna.
B. Zambkniets.
C. Linearng z jednym punktem zbiegu.
D. Linearng z dwoma punktami zbiegu.

Test 4. Zadanie 4 @ @

Rysunki przedstawiaja migdzynarodowe znaki ikoniczne stosowane w celu przekraczania barier
jezykowych. Znaki te majg postaé

sygnaléw.
sygnetow.
emblematéw.
piktograméw.

ocnNnwe

Test 4. Zadanie 5 @ @

ZADANIE 6

Producent odziezy postanowit wykona¢ packshot
swoich produktéw. W tym celu wykorzystal manekiny
z odigczanymi elementami, dzieki ktérym osiggnieto
wrazenie ubran zawieszonych w powietrzu. Zdjecie
wykonane przedstawiong technika to

zdjecie ,,duch”
zdjecie ,,magia”.
zdjecie ,widmo”.
zdjgcie ,,odbitka”

ONnw®>

Test 4. Zadanie 6 @ @
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Przedmiotem reklamy sg
A. produkty i marka.
B. warunki sprzedazy.
C. korzysci dla odbiorcy.
D. kryteria wyboru medium reklamy.

Test 4. Zadanie 7 @ @

ZADANIE 8

Forma reklamy internetowe;j jest

A. strip.

B. roll-up.
C. mailing.
D. k-board.

Test 4. Zadanie 8 @ @

W trakcie ogélnopolskich targéw branzowych pracownicy producenta sokéw owocowych WisHurt
proponowali degustacje nowego soku winogronowo-korzennego. Ktére narzedzie promocji
wykorzystala cukiernia?

A. Sampling.

B. Demonstracje.

C. Sprzedaz osobista.

D. Marketing poéredni.

Test 4. Zadanie 9 @ @

Ktéry noénik reklamy w postaci tablicy
dwustronnej, umieszczonej w betonowe;j
donicy stojacej prostopadle do ulicy, przed-
stawiono na zdjeciach?

A. K-board.

B. Backlight.

C. Diapazon.

D. Cityscroll.

Test 4. Zadanie 10 @ @
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W ktérym formacie pliku nie zapisuje sie dZwickéw?
MP2
MP3
PNG
WAV

onw>

Test 4. Zadanie 11 E] @

Targi, w ktdrych uczestnicza wystawcy nalezacy do wielu réznych branz, odwiedzane przez
specjalistéw i konsumentdw to targi:

A. branzowe.

B. horyzontalne.

C. konsumenckie.

D. skoncentrowane.

Test 4. Zadanie 12 | [A] [c]|[o]

Ktdry z drukéw firmowych zostal zaprezentowany na rysunku?

A. Koperta.

B. Wizytéwka. L d i

C. Zaproszenie. Wiy

D. Papier firmowy_ KOD POCZTOWY | MIEJSCOWOSC
ki | nazwisko sdressta
Ulics
Kod poctowy | muejicowodd

[ |
Test 4. Zadanie 13 |fl\—| | @
ZADANIE 14

Ze wzgledu na cel oddziatywania wyrézniamy reklame

A. lokalng, regionalng, masows.

B. masows, pionierska, wizualng.

C. pionierska, konkurencyjng, utrwalajgca.
D. zindywidualizowana, ciagla, utrwalajacs.

Test4.Zadanie14 | [A||[&] | [c]|[D
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Ktére narzedzie promocji konsumenckiej wykorzystata firma
na przedstawionym zdjeciu?

A. Probke.

Przy zakupte kapsutek

B. Premig. Surf 42 lub 45 pran

C.

Obnizke cenows. AASKOTKA

D. Oferte sponsorowana. sRATIS*

Test 4. Zadanie 15 [E @

Uklad graficzny reklamy prasowej to

A.

siatka.

B. layout.
C.
D. makieta.

master.

Test 4. Zadanie 16 @ @

ZADANIE 17

Ktora ceche barwy przedstawia rysunek?

>

PN w®

Odcien.
Jasno$¢.
Nasycenie.
Zlozonosc.

Test 4. Zadanie 17 l@ @

L

ZADANIE 18

Do podstawowych narzedzi promotion mix nie nalezy

A.
B. reklama.

C.

D. promocja sprzedazy.

cena.

public relations.

Test 4. Zadanie 18 @ @

Test 4
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ZADANIE 19

Celem reklamy spolecznej jest

A. przypomnienie o produkcie.

B. wprowadzenie produktu na rynek.

C. budowanie marki firmy i produktu.

D. wywolanie zmian spolecznie pozgdanych.

Test 4.Zadanie 19 | [A] (D]

ZADANIE 20

Ktérej reklamy zabraniajg w Polsce ustawa o radiofonii i telewizji oraz ustawa o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji?

A. Ukrytej.

B. Prestizowe;j.

C. Pulsacyjnej.

D. Pionierskiej.

Test 4. Zadanie 20 | [A] (D]

Co jest wadg reklamy kinowej?
A. Ograniczony zasieg.
B. Dobra jakosé¢ dzwieku.
C. Zastosowanie duzego obrazu.
D. Wysoka zdolno$¢ przyciggania uwagi.

Test 4. Zadanie 21 | [A] (D]

Ogtoszenie reklamowe wszyte w grzbiet czasopisma od zewnatrz lub wewnatrz to no$nik reklamy
prasowej okre$lany jako

A. wklejka.

B. wrzutka.

C. wszywka.

D. wypraska.

Test 4. Zadanie 22 @ @
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Korzyéci wynikajace ze stosowania przez firmy systemu identyfikacji wizualnej to
A. brak rozpoznawalno$ci marki.
B. latwa identyfikacja przez dostawcow i odbiorcéw.
C. brak spéjnodci firmy w dziataniach marketingowych.
D. dowolnoé¢ w stosowaniu kolorystyki na gadzetach reklamowych.

Test 4. Zadanie 23 @ @

Ktéra instytucja nie zajmuje si¢ w Polsce badaniem opinii publicznej oraz przeprowadzaniem
sondazy?

A. UKS

B. CBOS

C. TNS OBOP

D. GfK Polonia

Test 4. Zadanie 24 [l\__} @

Umieszczenie znaku CE przez producenta na wyrobie oznacza
A. spelnienie wymagan Dyrektyw Nowego Podejscia.
B. wprowadzenie na rynek wyrobéw niebezpiecznych dla dzieci.
C. spelnienie wymagan dyrektyw UE - tzw. nowoczesnego podejscia.
D. wprowadzenie na rynek produktéw zgodnych z wymaganiami sanitarnymi.

Test 4. Zadanie 25 IEI @

ZADANIE 26

Ktéry z producentéw kwiatéw doniczkowych, stosujac reklame telewizyjng, osiaggnat najmniejszy
koszt uzyskania 1% zasiggu efektywnego?

Producent kwiatow. | Kosztkampanii | Efektywny zasiegw %
Bratek 60 000 zt 60
Oleander 65000 zt . . 25
Stokrotka 50 000 zt 80
Zawilec . 20000z T 50

Test 4. Zadanie 26 @ @
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W ktorej fazie trwania kampanii reklamowej przeprowadzimy badania efektywnosci reklamy?
A. Ekspozycyjnej.
B. Poekspozycyjne;j.
C. Nieekspozycyjne;j.
D. Przedekspozycyjnej.

Test 4. Zadanie 27 | [A] (D]

Firma Klebuszek produkujaca $rodki do pielegnacji pséw i kotéw planuje zorganizowaé 23 kwiet-
nia 2018 r. pokaz nowosci w salonie Modny Pies i Kot. W tym celu przygotowata zarys notatki
prasowej, ktérg wysle do dziennikarzy. Po zapoznaniu si¢ z tekstem wskaz, ktdra informacja
nie powinna znalez¢ si¢ w notatce informacyjnej.

Firma Kiebuszek, producent érodkéw do pielegnacji pséw i kotéw, zorganizowata 23 kwietnia br. pokaz
swoich najnowszych produktéw. Catkowity koszt przygotowania imprezy wynidst 10 tys. z}. Impreza
odbyla si¢ w salonie Modny Pies i Kot w Warszawie. W tym dniu klienci salonu mogli skorzysta¢

z darmowych porad. Go$ciem honorowym byta mistrzyni stylizacji kotéw Janina Kowalska. Impreza
wzbudzila duze zainteresowanie wirdd mieszkaricéw stolicy.

Data imprezy.

Nazwa salonu.

Kwota poniesionych kosztéw.

Imie i nazwisko goscia honorowego.

onwp

Test 4. Zadanie 28 LT_| @

Element reklamowy umieszczony nad stojakiem reklamowym wi-
doczny na fotografii to

A. topper.

B. hanger.

C. wobbler.

D. shelfliner.

Test 4. Zadanie29 | [A] (D]
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ZADANIE 30

Pracownik agencji reklamowej otrzymat zlecenie wykonania projektu dyplomu dla druzyny
harcerskiej Czarne Stopy. Ktéry projekt bedzie najbardziej odpowiedni?

" @ ; DYPLOM Dyplom

Test 4. Zadanie 30 @ @

W celu uniknigcia probleméw z czcionkami w trakcie drukowania projektu graficznego stosuje sig

A. metamorfoze tekstu.

B. transformacje tekstu.

C. zamiang tekstu na krzywe.

D. dopasowanie tekstu do krzywej Beziera.

Test 4. Zadanie 31 IE @

Test4 111



| ZADANIE 32 |

Koszt catkowity wydrukowania 1000 plakatéw to 300 zt. Ile wynosi koszt jednostkowy produkcji?
. 0,10zt

B. 0,30zl

C. 0,33zt

D. 0,40 zl

>

Test 4. Zadanie 32 | [A] (D]

EZLINTEEEN
Kt6rg operacj¢ technologiczng nalezy wykona¢, aby zabezpieczyé wizytéwki przed dziataniem
wilgoci?

A. Zlocenie.

B. Sztancowanie.

C. Laminowanie.

D. Kalandrowanie.

Test 4. Zadanie33 | [A] (D]

ZADANIE 34

Regulowanie odlegloéci migdzy dwoma znakami lub literami przedstawione ponizej to

JYALENCIA

WALENCJA

. kerning.
interlinia.
justowanie.
. deformacja.

oNws»

Test 4. Zadanie 34 @ @
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W celu prawidlowego zaprojektowania media planu agencja reklamowa zamierza przeprowadzic
analize sytuacji wyjéciowej PEST. Decyzj¢ o wyborze mediéw powinna podjaé po przeanalizo-
waniu czynnikéw

>

. prawnych (P), ekologicznych (E), socjologicznych (S), technologicznych (T).
B. prawnych (P), ekonomicznych (E), socjologicznych (S), technologicznych (T).

C.

D. politycznych (P), ekonomicznych (E), spoleczno-kulturowych (S), technologicznych (T).

polityczno-prawnych (P), ekologicznych (E), spotecznych (S), technologicznych (T).

Test 4. Zadanie 35 [E @

Firma remontowo-budowlana chce w trakcie targéw zorganizowac stoisko w formie otwartego
domu, do ktérego odwiedzajacy z kazdej strony bedg mogli wejé¢ i zapoznac sig z ofertg ustug
proponowanych przez firme. Ktére stoisko powinna wybrac?

A. Naroine.

B. Pasazowe.
C.
D

Wyspowe.
. Polwyspowe.

Test 4. Zadanie 36 [Iﬂ ED:]

ZADANIE 37

Stala forma reklamy internetowej o wymiarach 750 x 100 px to

A.

billboard.

B. leaderboard.
C.
D

wide skyscraper.
. double billboard.

Test 4. Zadanie 37 L_AJ @

ZADANIE 38

Ktd

A.

rego wskaznika skutecznosci nie obliczymy w posttescie?
Element6w lubianych.

B. Motywacji do zakupu.
C.
D

Wskaznikéw sympatii.
. Skutecznoéci dzialania.

Test 4. Zadanie 38 [E |__—D_|

Test4 113



ZADANIE 39

Ktore zdjecie przedstawia reklame mobilng?

Test 4. Zadanie 39

Prospekt reklamowy przedstawiony na
zdjeciu w formie arkusza papieru zlozonego
jednokrotnie, wystepujacy w réznych for-
matach, zawierajacy tylko cztery strony to

A. folder.

B. plakat.

C. katalog.

D. broszura.

Test 4. Zadanie 40
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TEST 5

Ktéra tabela przedstawia harmonogram emisji 90 spotéw reklamowych w telewizji w sposéb
skoncentrowany?

Miesigc — luty

A. | Dzieri miesigca |11
Liczba spotow
B. | Dzieri miesigca [S1012

Liczba spotéw

C. | Dzieri miesiaca 7 :; 8| @@]@i@j

Liczha spotéw

Miesigc — luty

Daeri miesiaca |10
Lizba spotéw

D‘

Test 5.Zadanie1 | [A] D]

Jaki rodzaj kompozycji zastosowano
na fotografii?

A. Zamkniety.

B. Wertykalny.

C. Diagonalny.

D. Horyzontalny.

Test 5.Zadanie2 | [A] (o]

| ZADANIE 3 |
Ktéry dokument zawiera opis kwot i wymagane terminy zaplaty za emisj¢ poszczeg6lnych reklam?
A. Cash flow.
B. Flowchart.
C. Media plan.
D. Brief kreatywny.

Test 5.Zadanie3 | [A] o]
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ZADANIE 4

Rysunek przedstawia ciag liter. Element oznaczony numerem 10 to

5

A. linia podstawowa.

B. wysokos¢ majuskuly.

C. wysokoé¢ minuskuty.
D. linia wydluzen dolnych

Test 5. Zadanie 4 @ @

Pracownik agencji reklamowej otrzymat polecenie zaprojektowania ulotki dwustronnej w for-
macie A5. Ktérg kartke powinien wybrac?

594 x 841 mm

A.
B.
C.
D.
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420 x 594 mm

148 x 210 mm 105 x 148 mm

Szara.

Zé6ita.
Niebieska.
Pomarariczows.

Test 5. Zadanie 5 @ @




Sampling to
A. rozdawanie darmowych gadzetéw reklamowych.
B. dolgczenie do produktu gtéwnego prébki innego produktu.
C. dolaczenie do produktu gtéwnego prébki produktu firmy kenkurencyjnej.
D. dolaczenie do produktu gtéwnego gadzetu reklamowego firmy konkurencyjnej.

Test 5. Zadanie 6 @ @

ZADANIE 7

Ktéra technike prezentacji wykorzystat producent roweréw w reklamie, ukazujac produkt w skraj-
nie trudnych warunkach, aby pokaza¢, Ze jest wysokiej jakosci i spelnia zaprezentowane funkcje?
A. Fantazji.
B. Stylu zycia.
C. Demonstracji.
D. Rekomendacji.

Test 5.Zadanie7 | [A] (D]

ZADANIE 8

Ktéry kolor w modelu CMYK oznacza litera ,K”?
A. Bialy.
B. Zolty.
C. Czarny.
D. Purpurowy.

Test 5. Zadanie 8 E\] @

Firma produkujaca garnki ze stali nierdzewnej przygotowala ogloszenie prasowe, w ktérym
reklamuje swoje produkty. W nagtéwku zawarta informacje o korzyéciach waznych z punktu
widzenia klienta. Ktéry z proponowanych nagtéwkéw spetnia to kryterium?

A. ,Tam gdzie Ty, tam i my!”

B. ,Jeste$my otwarci na zmiany”.

C. .Dajemy w prezencie 6 lat gwarancj’.

D. .Dlaczego Cie z nami nie ma? Czekamy!”

Test 5. Zadanie 9 [E @
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Ktéry z formatéw jest plikiem grafiki rastrowej uzywajacym kompresji bezstratnej?
A. JPS
B. GIF
C. JPEG
D. JPEG 2000

Test 5. Zadanie 10 @ @

[zADANIE 11 Spraedat

Ktéry rodzaj wykresu przedstawiono na rysunku?
A. Kolowy.
B. Radialny.
C. Stupkowy.
D. Pierscieniowy.

1 kwanal
a2, wartal
w3 hwartal
|4 fwartal

Test 5. Zadanie 11 | [A] (D]

[ ZADANIE 12 |

Ktéry z formatéw jest plikiem grafiki rastrowej?
A. Al

B. AVI

C. PNG

D. CDR

Test 5.Zadanie 12 | [A] (b]

Najbardziej polecany sposéb nadruku kolorowej

fotografii na ceramice przedstawionej na zdjeciu to
A. stamping.

sublimacja.

rotograwiura.

. haft komputerowy.

PN w

Test 5.Zadanie 13 | [A| | [B] (D]
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Ktéry noénik reklamy charakteryzujacy sie
tatwoscig montazu oraz mozliwo$cig dopaso-
wania wymiaru do wymagan klienta przed-
stawiono na zdjeciu?

A. Billboard.

B. Flage reklamowa.

C. Baner reklamowy.

D. Kaseton reklamowy.

Test 5. Zadanie 14 @ @

| ZADANIE 15 |
Ktére materiaty promocyjne zaliczymy do materialéw drukowanych?
A. Mailing.
B. Outdoor.
C. Reklamy prasowe i raporty.
D. Wtasne strony internetowe.

Test 5. Zadanie 15 | [A] (o]

ZADANIE 16

Ktére wypelnienie przedstawia projekt papieru firmowego wykonany Rapiegiirmowy
w programie CorelDraw?
A. Desen.
B. Teksture.
C. Gradient liniowy.
D. Gradient kwadratowy.

Test 5. Zadanie 16 | [A| b}

ZADANIE 17
Fotografia reklamowa kosmetykéw do makijazu nie powinna

A. przyciaggac uwagi.

B. zacheca¢ do zakupu.

C. zniechgcac do zakupu.

D. przedstawia¢ gléwnych korzysci ptynacych z zakupu,

Test 5. Zadanie 17 | [A] (o]
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Ktory rodzaj nosnika reklamy przed-
stawiono na zdjeciach?

A. Stand. ' up[{

B. Roll-up. v
C. X-baner. ,__,,_J:;,.m:,.
D. Dyspenser. SRATIS

Test 5. Zadanie 18 [E @

ZADANIE 19 JE——

Ktéry modut ogloszeniowy pokazano na rysunku? f &l
Rozkladdwke. . i

A.
B. Dwie kolejne strony. ! R -
| . ‘ ™
C. Polowg strony w pionie. ) Syl =
D. Polowe strony w poziomie. A IR §
i 4 li
.
74
|

Test 5. Zadanie 19 [E @

Ktéry model reklamy przedstawiono na rysunku?
A. SLB
B. AIDA
C. AIDCAS
D. DIPADA

Test 5.Zadanie 20 | [A] D]
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Koszt reklamy telewizyjnej wyniést 1000 000 z}. Reklame ogladato 25% z liczacej 1 000 000 0s6b
grupy docelowej. Ile wyniesie koszt dotarcia reklamy do 1000 0s6b?

2000 zi
4000 zt
10 000 zt
15 000 zt

onw>

CPT =

koszt

liczba 0s6b w grupie docelowej

rating X

1000 os6b

Test 5. Zadanie 21

(a]

Kt6ry ze wskaznikéw badania efektywnosci reklamy okrelamy za pomocg podanego wzoru?

vNn®p

Test 5. Zadanie 22 | [A] [0}
EZLINTEEE
Ktory rodzaj kontrastu jest widoczny na rysunku?
A. Barw. @ ® - [
B. Ksztaltow. ® o o
C. Kierunkéw. o ®
D. Temperatur. ® 17}
°oe ®*,
o ©
Test 5. Zadanie 23 | [A] (o]

naklad na kampanie reklamowsg

liczba klientéw pozyskana w wyniku kampanii

CPS - wskaznik kosztu sprzedazy.

R, - wskaznik rentownoéci reklamy.
AS - przyrost sprzedazy wywotany reklama.
ER - wspélczynnik dtugookresowej efektywnosci reklamy.

TestS
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ZADANIE 24

Ktory rodzaj materialu jest najbardziej odpowiedni do wykonania przedstawionej na zdjeciu
wielokolorowej grafiki, drukowanej w postaci nalepki wielkoformatowej przepuszczajacej §wiatlo?

Folia OWV.

Folia kubetkowa.
Folia polimerowa.
Folia samoprzylepna.

oOnwp»

Test 5. Zadanie 24 | [A] Y

| ZADANIE 25 |

Reklame ze wzgledu na rodzaj zmystéw bioracych udziat w jej odbiorze dzieli sie na
A. ciagly i wizualng.
B. wspolng i masows.
C. skoncentrowang i akustyczng.
D. wizualng i wizualno-akustyczna.

Test 5.Zadanie 25 | [A| [cl|[p]

ZADANIE 26

Jedna kopia projektu graficznego przygotowanego do druku to
A. ryza.
B. tinta.
C. uzytek.
D. trapping.

Test 5. Zadanie 26 | [A| (D]
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ZADANIE 27

Na zdjeciu przedstawiono

A.

stand.

B. hanger.
C.
D. makiete.

winder.

ZADANIE 28

Reklama internetowa o wielkosci calego ekranu monitora, pojawiajaca si¢ w osobnym oknie

przegladarki przed zatadowaniem wilasciwej strony WWW, to
A.

B.
C.

D.

baner.
mailing.
pop-up.
interstitial.

ZADANIE 29

Ktéry ze wskaznikéw badania reklamy w internecie wyrazony w procentach okreslamy za po-
mocg przedstawionego wzoru?

onw>»

CPL
CPA
CTR
CPM

r

Test 5. Zadanie 27

Test 5. Zadanie 28

c]

liczba kliknigé w danym okresie

liczba odston w danym okresie

x 100

Test 5. Zadanie 29

(]

[c

(o]
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Ktéry kolor nie nalezy do zbioru koloréw podstawowych?
A. Zélty.

. Niebieski.

Czerwony.

. Pomaraniczowy.

on

Test 5. Zadanie 30 @ @

Ktory rodzaj reklamy przedstawiono na zdjeciu?

ATL.

. Indoor.

. Outdoor.

. Zewnetrzng.

® >

O N

Test 5. Zadanie 31 @ @

Rysunek przedstawia rodzaje stoisk targowych.
Jaki rodzaj stoiska oznaczono numerem 4?

A. Narozne.

B. Pasazowe.

C. Wyspowe.

D. Pétwyspowe.

Test 5. Zadanie32 | [A] (o]
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Reklama nierzeczowa to

A. reklama przesadna, przedstawiajaca produkt jako ten jedyny i wyjatkowy.

B. reklama przekazujaca do mézgu odbiorcy informacje bez udziatu jego $wiadomosci.

C. reklama celowo pomijajaca informacje o ubocznych skutkach zazywania $rodkéw farma-
ceutycznych.

D. reklama odwolujaca sie do uczué nabywcéw poprzez wykorzystanie leku, przesagdow,
tatwowiernosci dzieci.

Test 5. Zadanie 33 ||E (D]

ZADANIE 34
Na zdjeciach przedstawiono
A. mobil.
B. totem.
€. indoor.
di Okregowa
D. diapazon. Spoldzielnia Mleczarska
Garwolin
Test 5.Zadanie 34 | [A] D]

Agencja reklamowa, opracowujac identyfikacj¢ wizualng firmy BuWi, wykorzystala model
AIDA. Opiera si¢ ona na
A. wywolaniu pozadania zakupu u klientéw.
B. stworzeniu spéjnej tozsamosci wizualnej firmy.
C. przyciagnigciu uwagi klientéw poprzez stworzenie atrakcyjnej identyfikacji wizualnej firmy.
D. przyciggnieciu uwagi klienta, zainteresowaniu, wywolaniu pozadania, sprowokowaniu
do zakupu.

Test 5. Zadanie 35 @ @
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ZADANIE 36

Ktére zdjgcie przedstawia litery przestrzenne ze styroduru?

Test 5.Zadanie36 | [A| | [B] | [c]|[D]

W ciggu miesigca witryne internetows odwiedzito 1 500 000 uzytkownikéw, z czego 950 000
to internauci, ktérzy nalezeli do wybranej grupy docelowej. Ile wyniosto dopasowanie uzytkow-
nikéw grupy docelowej?

A. 15,78%

B. 63,33%

C. 76,78%

D. 90,50%

Test 5. Zadanie 37 Al ||E ’C El
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ZADANIE 38

Ktéry ze wskaznikéw oddziatywania reklamy jest okreslony za pomoca podanego wzoru?

liczba 0s6b, ktére w okreslonym czasie mialy kontakt z reklama

x 100

wielkoé¢ grupy docelowej

>

. Zasieg reklamy.

Zasieg efektywny.
Czestotliwo$c¢ reklamy.

. Czestotliwoé¢ efektywna.

PNw®

Test 5. Zadanie 38 E] @

ZADANIE 39

Na zdjgciu przedstawiono
A. stand.
B. kiwak.
C. shelfliner.
D. semafor reklamowy.

Test 5. Zadanie 39 | [A] o]

ZADANIE 40

Agencja reklamowa otrzymata zlecenie przygotowania targéw $lubnych. Ktére kolory powinna
wykorzysta¢, projektujac plakaty reklamowe?

A. Bialyi zloty.

B. Fioletowy i czarny.

C. Pomaranczowy i z6lty.

D. Zielony i pomaranczowy.

Test 5. Zadanie 40 @ @
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TEST6

Na ktorej fotografii zastosowano kompozycje diagonalna?

Test 6. Zadanie 1 @ @

Co zalicza si¢ do drukéw firmowych?
A. Ulotki.
B. Banery.
C. Koperty.
D. Ogloszenia.

Test 6. Zadanie 2 E @
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Ktéry sposdb emisji reklamy zostal przedstawiony w tabeli?

Miesiac ~ luty
(1273456 78 9 1w0/n 12131415 16 1718[19]20 21|22 23 |24 25|

Dzien miesigca
Liczba spotow

Pulsacyjny - zmienny.
Okresowy - pulsacyjny.
Okresowy - réwnomierny.
Pulsacyjny - réwnomierny.

oNnw®>

Test 6. Zadanie3 | [A] (o]

Czego nie zaliczymy do elementéw identyfikacji wizualnej przedsigbiorstwa produkujacego
obuwie sportowe dla mlodziezy?

A. Symboli firmy — znaku, kolorystyki.

B. Firmowych materialéw reklamowych.

C. Zachowania pracownikow w trakcie targéw.

D. Wystroju wewnetrznego — recepcji, tabliczek na drzwiach.

Test 6. Zadanie 4 @ @

ZADANIE 5 | sprast
Ktéry rodzaj wykresu przedstawiono na rysunku?
A. Kolowy.
B. Liniowy.
C. Radialny.
D. Powierzchniowy.

w1 lwartal
W2 fwantal
w3 lwartal
B4 lwartal

Test 6. Zadanie5 | [A] (D]

ZADANIE 6

Ktoéra z technik prezentacji reklamy zostata zastosowana w kampanii érodowiskowej: ,Wylgczamy
prad. Wlaczamy oszczedzanie™?

A. Humor.

B. Graslow.

C. Rekomendacja.

D. Dowdd naukowy.

Test 6. Zadanie6 | [A| icl| o]
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Ktéry uktad kompozycii literniczych przedstawiono _ _

na ilustracji?
. Centralny. [
Dynamiczny.

Symetrycrny e N e 2ol

. Niesymetryczny.

oNnwp»

Test 6. Zadanie 7 @ @

Zapis R 100 G 120 B 50 jest charakterystyczny dla modelu
A. LAB
B. RGB
C. CMYK
D. Pantone.

Test 6. Zadanie 8 III @

ZADANIE 9

Ktora cecha jest charakterystyczna dla kompozycji diagonalne;j?

>

. Elementy obrazu skupiaja sie ku §rodkowi.

B. Elementy obrazu nie odzwierciedlajg $wiata realnego.

C. Elementy obrazu skladajg si¢ z linii i figur geometrycznych.

D. Elementy obrazu sg akcentowane na jednej lub kilku osiach ukosnych.

Test 6. Zadanie 9 @ @

ZADANIE 10

Pracownik agencji reklamowej otrzymat zlecenie od firmy Roewry, zajmujacej si¢ produkcja
rowerdw, polegajace na przygotowaniu logotypu. Ktéry projekt zostat przez pracownika przy-
gotowany prawidlowo?

" @fROEwWRY ° nasza pasja

nasza pasja

) " ROEWRY

Test 6. Zadanie 10 LT__l @
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Ktéry z formatéw nie jest plikiem grafiki wektorowe;j?

A. EPS
B. PSD
C. SVG
D. CDR
Test 6. Zadanie11 | [A]|[8]|[c]|[D]
[ ZADANIE 12 |
Rysunek przedstawia
A. przyklad akcydensu wydawniczego.
B. przyklad akcydensu przemystowego.
C. przyklad akcydensu informacyjnego.
D. przyklad akcydensu manipulacyjnego.
Test 6. Zadanie 12 | [A| (D]

Jakie barwy przedstawiono na rysunku?

Cieple.

Neutralne.
Chromatyczne.
Monochromatyczne.

on®>»

000

Test 6. Zadanie 13

Druki periodyczne to
A. ulotki i broszury.
B. gazetyiczasopisma.
C. druki manipulacyjne.
D. druki opakowaniowe.

Test 6. Zadanie 14

(8]

(D]

Test 6
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| ZADANIE 15

Na zdjeciu przedstawiono
A. pylon.
B. citylight.
C. backlight.
D. megacityboard.

Test 6. Zadanie 15 | [A] (o]

ZADANIE 16

Na zdjeciu przedstawiono

A. scroll,

B. citylight.
C. backlight.
D. frontlight.

Test 6. Zadanie 16 | [a| | [B] |[c] | [D]

ZADANIE 17

Wstepny test przed rozpoczgciem kampanii reklamowej dokonany w celu oceny, czy przekaz
reklamowy oddzialuje na odbiorcg w sposéb zgodny z naszymi oczekiwaniami, to

A. pretest reklamy.

B. posttest reklamy.

C. badanie skutecznosci reklamy.

D. badanie efektywnosci reklamy.

Test 6. Zadanie 17 | [A| | [8] |[c] | [D]
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ZADANIE 18

Ktéry rysunek przedstawia modut reklamowy w formie szachownicy?

c. ! e S —

Test 6. Zadanie 18 {E @

ZADANIE 19

Jaka najnizsza temperature podczas pracy biurowej dopuszczajg przepisy prawa?

A. 16°C
B. 18°C
C. 22°C
D. 26°C

Test 6. Zadanie 19 LK] @

Test 6
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Zaklad fryzjerski w Bialymstoku z powodu niezadowolenia z wielkosci sprzedazy ustug (na po-
ziomie 30 000 zt) zamiescil w czerwcu cykl ogloszen reklamowych w ,Gazecie Bialostockiej’,
informujacych o wprowadzonej nowej ustudze rewitalizacji wlosow. Koszt zamieszczenia reklamy
wyniést 5000 zk. W lipcu zaobserwowano zwigkszenie sprzedazy do 60 000 zt.

Ile wyniést wspétczynnik rentownosci reklamy?

wartos¢ sprzedazy osiagnietej dzieki reklamie

R . Iy ‘
wielko$¢ naktadéw na reklame

oOnwe»
W

Test 6. Zadanie 20 @ @

Slogan reklamowy o prostej i zrozumialej treéci, opierajacy sie na wzajemnie sprzecznych okres-
leniach, ktérego przyktady przedstawiono ponizej, to slogan

Mniej — wiecej
Duzy — maly

kontrastowy.
dwuznaczny.

samodzielny.
brandingowy.

oNnw>»

Test 6. Zadanie 21 m '1_5_]

Na zamieszczonym projekcie literg C zaznaczono

A. logo.

B. sygnet.
C. tagline.
D. logotyp.

BoyP A Najwyzsza jakose
>
B
C

Test 6. Zadanie22 | [A] | [8] | [c]| D]
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Ktérego wskaznika nie uzywa sie do oceny skuteczno$ci kampanii realizowanej za pomocg
reklamy bezpos$redniej?

A. Kosztu na zamdwienie.

B. WskaZnika odpowiedzi.

C. Czytelnictwa cyklu sezonowego.

D. Wskaznika §redniego zaméwienia.

Test 6. Zadanie 23 @ @

ZADANIE 24

Ktérego urzadzenia sposréd przedstawionych na ponizszych zdjeciach nie wykorzystamy do za-
bezpieczenia folig ulotki reklamowe;j?

I

Test6.Zadanie24 | [A| | [&8] [c] [D]
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Prébny wydruk to
A. proof.
B. raster.
C. odbitka.
D. kalkomania.

Test 6. Zadanie25 | [A] (o]

ZADANIE 26

Ktory rodzaj kontrastu zastosowano na zdjeciu?

. Ioéci.

B. Ksztaltu.
C. Kierunkéw.
D. Temperatur.

>

Test 6. Zadanie 26 IE @

Ktdrej ptyty powinien uzy¢ grafik w celu wielokrotnego zapisu danych?
A. DVD-R

DVD+R

DVD-RW

DVD-ROM

onw@

Test 6. Zadanie 27 | [A] D]

ZADANIE 28

Interlinia to odstep miedzy
A. cyframi.
B. literami.
C. wyrazami.
D. wierszami.

Test 6. Zadanie 28 | [A] (D]
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ZADANIE 29

Strategie negocjacyjne rozwigzywania konfliktéw wedtug Thomasa - Kilmanna to
A. rywalizacja, kompromis, przystosowanie, unikanie, wspétpraca.
B. rywalizacja, konformizm, przygotowanie, unikanie, wspélpraca.
C. rywalizacja, kompromis, przystosowanie, uciekanie, wspolpraca.
D. rywalizacja, konformizm, przystosowanie, uciekanie, wspéipraca.

Test 6. Zadanie 29 @ @

ZADANIE 30

Ktére zdjecie przestawia pylon reklamowy?

Test 6. Zadanie 30 | [A| | [B]|[c] | (D]
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Biorac pod uwagg sposéb i zrédto finansowania, reklame dzielimy na:
A. indywidualng i wspélna.
B. globalng i indywidualna.
C. wspdlng, indywidualng i lokalna.
D. ciagly, indywidualng i pétmasows.

Test 6. Zadanie 31 | [A| | [B] (D]

| ZADANIE 32 |
Slogan spelniajacy funkcje podsumowujaca, wystepujacy zazwyczaj w koricowej czesci tekstu
reklamowego zamieszczonego w prasie, telewizji i radiu, to slogan
A. aliteracyjny.
. dwuznaczny.
deklaratywny.
. podsumowujacy.

o N

Test 6. Zadanie 32 | [A] (D]

Kt6ry rysunek przedstawia przyktad zastosowania wykresu radarowego?

A. Sprzedaz B. Sprzedaz

1. kwartat
10

'S e

S preeda}
s Zakupy

\\ =—+=Sproedat

O B N W A LD N ®m WL

3 lwartal

1 lwartat 2. wartal 3. bwartat A lwartal

(= Sprzedai D.

w1, warial

2. Jwantat
W3 lewartal
ma, lwartal

W1 hwartat
=2 bwatal
W dwartal
a4 bwartat

Test 6. Zadanie 33 [A__l La @
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ZADANIE 34

Ktory ze wskaznikéw reklamy bezposredniej jest okreslany za pomocg podanego wzoru?

catkowity koszt promocji

liczba otrzymanych zamoéwien

KZ (Koszt na zamdéwienie)

WO (Wskaznik odpowiedzi)

WZP (Wskaznik zwrotu przesylek)
WSZ (Wskaznik éredniego zamowienia)

Test 6. Zadanie 34 @ r_lﬂ

onwep

Ogolnopolska impreza reklamowa organizowana w kinach, polegajaca na projekeji wyselekcjo-
nowanych reklam z calego $wiata, to

A. Promax BDA.

B. Reklama do kin.

C. Noc Reklamozercow.

D. Festiwal filméw reklamowych w Cannes

Test 6. Zadanie 35 @ @

ZADANIE 36

Nieoéwietlona tablica nascienna o wymiarach 252 x 119 cm to

A. mobil.

B. poster.

C. billboard.

D. minibillboard.

Test 6. Zadanie 36 @ @

ZADANIE 37

Reklama internetowa o dowolnym ksztalcie, w formie animacji z mozliwoscig zawarcia efektéw
dzwiekowych, wy$wietlana nad treécig strony, to

A. browser.

B. toplayer.

C. triple billboard.

D. baner rozwijany.

Test 6. Zadanie 37 @ @
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ZADANIE 38

Jak nazywa si¢ element przedstawiony na zdjeciu?

A. Stand.

B. Kaseton.

C. Wobbler.

D. Counter card.

Test 6. Zadanie 38 I_A—I @

ZADANIE 39

Na zdjgciu przedstawiono

A. baner, L be‘t ..

B. pylon. Plaumum
C. kaseton. d =
D

. frontlight.

Test 6. Zadanie39 | [A| | (] |[c]|[p]

ZADANIE 40

Na zdjeciu przedstawiono
A. telebim.
B. kaseton.
C. citylight.
D. diapazon.

Test 6. Zadanie40 | (2] | [e]|[c]| (D]
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TEST 7

Ktéra fotografia przedstawia zastosowanie perspektywy zabiej?

Test 7. Zadanie 1 @ @

Kt6ra czynno$¢ nalezy wykonac jako pierwsza przy tworzeniu reklamy?
A. Wykonanie reklamy.
B. Okreslenie celu reklamy.
C. Ustalenie budzetu reklamy.
D. Zidentyfikowanie odbiorcéw reklamy.

Test7.Zadanie2 | Al (o]
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Ktoéry model reklamy przedstawiono na
rysunku?

A. SLB

B. AIDA

C. DIPADA
D. AIDCAS

préba wybranych rozwigzarn

A o L
2aakeapiowanieMY DO N

skionienie do dziatania

Test 7. Zadanie 3

(a]] 8]

[0]

ZADANIE 4

W celu pozyskania niezbgdnych informacji na temat przeprowadzonej kampanii wprowadze-
nia nowego produktu na rynek agencja reklamowa opracowala kwestionariusz ankiety. Ktory

przyklad pytania zawiera blad multiplikacji?

A. Jak czesto spotykal/a si¢ Pan/Pani z przekazem reklamowym firmy XYZ?

Mniej niz jeden raz na tydzien
Jeden raz na tydzien

Kilka razy w tygodniu

Raz dziennie

Kilka razy dziennie

Jeden raz na godzine

Czgsciej niz jeden raz na godzine

B. Jaki

Bardzo lubie
Lubie

Nie mam zdania
Nie lubie
Bardzo nie lubig

MEpWNDS B Nouwpwn =

jest Pana/Pani stosunek wobec reklam w internecie oraz w telewiz;ji?

C. Czy lubi Pan/Pani ogladac reklamy w telewizji?

1. Tak
2. Nie

D. Jezeli nie oglada Pan/Pani reklam do korica, jaki jest tego gtéwny powdd?

Test 7. Zadanie 4

142 Cze$é II. Testy



| ZADANIE 5
Modul reklamowy to

A. plakat formatu A3 reklamujacy dane wydarzenie.

B. plaska konstrukcja w formie przypominajacej billboard.

C. informacja reklamowa rozsylana za posrednictwem poczty.

D. przestrzen reklamowa w ksztalcie prostokata umieszczona w prasie.

Test 7. Zadanie 5 @ @

ZADANIE 6

Przedstawienie produktu za pomocg statycznego lub ruchomego obrazu rzetelnie odzwiercie-
dlajacego fotografowany przedmiot to

A. proof.

B. packshot.

C. fotogram.

D. fotomontaz.

Test 7. Zadanie 6 @ @

Ktoéry kierunek przewaza w kompozycji horyzontalne;j?
A. Ukosny.
B. Poziomy.
C. Pionowy.
D. Diagonalny.

Test 7. Zadanie 7 @ @

ZADANIE 8

Ktére z haset reklamowych zostalo napisane w trybie rozkazujacym?

A. ,Twoja na zawsze?”

B. ,Przyjdi - zasmakuj!”

C. ,Tylko dla wybranych’.

D. ,Jedyny w swoim rodzaju”

Test 7. Zadanie 8 @ @

Ktory z formatdw jest plikiem grafiki rastrowej uzywajgcym kompresji stratnej?
A. GIF
B. PNG
C. BMP
D. JPEG

Test 7. Zadanie 9 @ @
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ZADANIE 10

Dokument przygotowany przez agencje reklamows i skierowany do dziatu kreatywnego agencji to
brief klienta.

B. brief handlowy.

C. brief kreatywny.

D. brief marketingowy.

>

Test 7. Zadanie 10 | [A] (D]

Agencja reklamowa po zakoriczeniu dziatan medialnych powinna

A. przygotowac brief.

B. przygotowac debrief.

C. dokona¢ analizy post-buy.

D. dokona¢ analizy grupy docelowe;j.

Test 7. Zadanie 11 EI @

Ktory z pokazanych na zdjgciach materiatéw jest przykladem akcydensu manipulacyjnego?

Test 7.Zadanie 12 | [A] (D]
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Barwe pomarariczowa uzyskamy po zmieszaniu dwoch koloréw:

A. czerwonego i z6ltego.

B. niebieskiego i zdltego.

C. fioletowego i niebieskiego.
D. niebieskiego i czerwonego.

Test 7. Zadanie 13 @ @

Ktéry z wymienionych elementéw nie nalezy do materiatéw poligraficznych?

A. Papier.

B. Plyty offsetowe.

C. Farby drukarskie.

D. Oprogramowanie do impozycji.

Test 7. Zadanie 14 @ [E

Na zdjeciu przedstawiono

A. stand reklamowy. HE waRSZANSKIE DN L0G .

¥z = M= ¥

B. dekoracje panelowa.
C. ekspozytor reklamowy.
D. $cianke wystawienniczg.

Test 7. Zadanie 15 | [A] D]

ZADANIE 16

Umieszczenie w internecie w domenie publicznej zdjecia na zasadzie licencji Creative Commons
(CCO0) oznacza

A. moiliwo$¢ swobodnego korzystania z dziefa.

B. zakaz wykorzystywania zdjecia bez zgody autora.

C. moiliwo$¢ kopiowania dzieta pod warunkiem wskazania autora.

D. moiliwo$¢ wykorzystywania dziela pod warunkiem dokonania modyfikacji.

Test 7. Zadanie 16 @ @
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ZADANIE 17

Ktory rysunek przedstawia format rozktadéwki modutu ogloszeniowego?

A.

Test 7. Zadanie 17 E_] @

ZADANIE 18

Nalozenie limitu na liczbe wy$wietlent danej reklamy jednemu odbiorcy to
A. zasieg.
B. wizyta.
C. capping.
D. watermark.

Test 7. Zadanie 18 @ @
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ZADANIE 19

Ktory ze wskaznikéw reklamy bezposredniej jest okreslany za pomocg podanego wzoru?

calkowita wielkoé¢ sprzedazy uzyskanej w trakcie kampanii

liczba zamowien

Koszt zamoéwienia (KZ)

Wskaznik odpowiedzi (WO)

Wskaznik zwrotu przesylek (WZP)
Wskaznik éredniego zamdwienia (WS$Zz)

onw>»

Test 7. Zadanie 19 @ E_]

ZADANIE 20

Calostronicowa kolorowa reklama prasowa to
A. wysepka.
B. half page.
C. junior page.
D. full page color.

Test 7. Zadanie 20 @ @

Ktéry rysunek przedstawia format half page modulu ogloszeniowego?

A. | B.

Test 7. Zadanie 21 IE @
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Za pomocg przedstawionego ponizej wskaznika obliczymy

koszt kampanii

CPRP =
zasieg kampanii w %

. koszt dotarcia do catej grupy docelowe;.

koszt uzyskania 1% zasiegu efektywnego.

koszt dotarcia do tysigca oséb z grupy docelowej.

. koszt uzyskania jednego punktu procentowego zasiegu kampanii.

Test 7. Zadanie 22 LT_] @

ONwP

Ktére zdjecie przedstawia reklame pneumatyczna?

GREAT VOYAGES
| START HERE

B CTMPELATURE (ENTRRLLED 1CG1ST) Sker
FEARMA. HEALTH CARE AN CLINICAL THIAL

Test7.Zadanie23 | [A] (o]
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Producent markowych mebli indyjskich po zorganizowanej imprezie promocyjnej powinien
przesta¢ dziennikarzom krétka relacje z wydarzenia. Ktorej informacji nie powinna zawiera¢
przestana notatka?

A.

Liczby uczestnikéw.

B. Datyi miejsca wydarzenia.
C.
D. Ogdlnych informacji dotyczacych programu uroczystosci.

Kosztu przygotowania uroczystosci.

| Test 7. Zadanie 24 @ E @

| ZADANIE 25 |

Czego nie zaliczymy do podstawowych bledéw popetnianych przez firmy w ramach dziatan
public relations?

A.
B. Ztudzenia cienia.

C

D. Czestej notatki dobrych informacji.

Filozofii kurka.

Znieczulenia miejscowego.

Test7.Zadanie25 | [A] | [B] (o]

ZADANIE 26

Na zdjeciu przedstawiono
A.

B. hanger.
C.
D. ekspozytor.

topper.

makiete.

Test 7. Zadanie 26 @ @
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ZADANIE 27

Na zdjeciu przedstawiono
A. diapazon.
B. backlight.
C. freeboard.
D. megacityboard.

Test 7. Zadanie 27 @ @

ZADANIE 28

Ktore zdjecie nie przedstawia kontrastu wielkosci?

Test7.Zadanie28 | [A| | [B] D]
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Reklama na pojazdach komunikacji miejskiej to
A. back.
B. baner.
C. backiit.
D. backlight.

Test 7. Zadanie 29 @ @

ZADANIE 30

Slogan reklamowy powinien

A. zawsze zawieraé 8 stow.

B. zawiera¢ od 3 do 8 stéw.

C. zawieraé¢ od 4 do 8 zdan.
D. byé¢ dlugi i humorystyczny.

Test 7. Zadanie 30 E @

Ze wzgledu na spos6b rozplanowania w czasie reklamg dzielimy na

A. ciagly, pulsacyjna, skoncentrowang i okresows.

B. ciagly, informacyjna, indywidualng i pulsacyjng.

C. skoncentrowang, okresows, indywidualng i utrwalajaca.
D. skoncentrowana, pulsacyjng, regionalng i indywidualna.

Test 7. Zadanie 31 E\] @

Ktory uklad kompozycyjny przedstawiono na rysunku?
A. Skosny.
B. Rytmiczny.
C. Schodkowy.
D. Geometryczny.

Test 7. Zadanie 32 @ @
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Przedstawiony na rysunku symbol licencji Creative Commons (wolne
licencje) oznacza, ze utwory zalezne mozna rozprowadzad

A. tylko w celach niekomercyjnych.

B. na takiej samej licencji jak utwér oryginalny.
C. tylko w celach komercyjnych bez uzyskania zgody autora.
D. tylko w celach niekomercyjnych z uzyskaniem zgody autora.

lrddio:hngs:[[gl,wiklpedla.orgm ki/Licencje Creative Commons (dostep 08.07.2018)

Test 7. Zadanie 33

(a] | [B] | [c] | [o]

ZADANIE 34

Kt6ry rodzaj nosnika reklamy przedstawiono na zrzucie ekranu?

Y ee—— A = g
L C & Bezprecans | htipr/fwvew.onetpl

Mixa,
Hyalurogel,
nawilzajacy

krem - maska
nanoc, 50 mi

2422

Tworzy ria skorze otulajqca
powloke, ktora chroni przed
utraty wody 1 pozwala

jej oddychac.

1599

Coge Quman | O & 0 € ©® (A »

R@®SSMANN

* & &
Wyjatkowy

. shry wrazbne 1 Produkt
ta y lead @

Znakami zmeczen

TYLKO W ROSSMANNIE

KUP TERAZ

Erédio: www.onetpl

A. Large.

B. Billboard.
C. Pop-under.
D. Skyscraper.

Test 7. Zadanie 34

152 Czeséé I, Testy



Przedmiotami prawa autorskiego sa

A. znaki graficzne.

B. akty normatywne.

C. urzedowe dokumenty.

D. znaki i symbole urzgdowe.

Test7.Zadanie35 | [A||[B]|[c||[D]

Reklamg ukrytg nie jest

A. przekazanie informacji odbiorcy bez udziatu jego $wiadomosci.

B. z pozoru przypadkowe pokazanie towaru lub marki w tresci artykutu prasowego.

C. reklama zawierajgca podobng kolorystyke oraz szat¢ graficzng do reklamy konkurencji.
D.

przekazanie w trakcie trwania programu telewizyjnego pozornie neutralnej informacji
w formie opinii eksperta.

|—Test7.Zadanie36 [a]! (8] |[c]|[p]

ZADANIE 37

Reklama eksponowana na tylnej powierzchni blacharskiej
autobusu lacznie z szybg przedstawiona na zdjeciu to

BRODNO-

A. fullback. | T gy
| ny do A
| Zeprastary

1/: T

B. standard.
C. busboard.
D. dual busboard.

i -"-l.".'-f

1:0j

Test7.Zadanie37 | [A]|[8]|[c]|[D]

Noénik reklamy zewnetrznej umieszczany na stadionach pitkarskich, najczgsciej majacy wymiary
1x5m,to

A. back.

B. baner.

C. banda.

D. billboard.

Test 7.Zadanie38 | (A | B | [C] D}l
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Na ktérym z gadzetéw reklamowych mozna umiescié¢ grafike

reklamowg za pomocg urzadzenia pokazanego na zdjeciu?
A. Pinsach.

Buttonach.

Dlugopisach.

. Pendrive’ach.

Onwm

Test 7. Zadanie 39 @ @

ZADANIE 40

Nosnik reklamy przedstawiony na zdjeciu to
A, wklejka.
B. wrzutka.
C. wyklejka.
D. wszywka.

[Test7.Zadanie40 @ @
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Czesc

ZADANIA PRAKTYCZNE

W tym rozdziale zostaly zamieszczone zadania praktyczne, ktére ksztattujg umiejetnosci niezbedne
do wykonania zadari zawartych w czesci praktycznej egzaminu potwierdzajacego kwalifikacje
w zawodzie technik organizacji reklamy w ramach kwalifikacji A.27/AU.30 Organizacja
i prowadzenie kampanii reklamowe;j.

Zadania mozna przeprowadzi¢ na zajeciach dydaktycznych w ramach ¢wiczen lub sprawdzianow.
Nalezy zwroci¢ uwage, ze zadania majg kilka wariantéw rozwigzan. Takie zalozenie ma na celu
pobudzenie kreatywnoéci uczniéw oraz lepsze przygotowanie do pracy w firmach reklamowych.
Forma zadan pozwala na wykonanie ich na oprogramowaniu szkolnym, a oceny powinien
dokona¢ nauczyciel prowadzacy zajecia. W przypadku braku oprogramowania komercyjnego
(Adobe Illustrator, Adobe Photoshop, Corel DRAW) mozna skorzysta¢ z darmowych aplikacji:

o Inkscape - do grafiki wektorowej;

o GIMP - do grafiki rastrowe;j.

Zasady oceniania oraz przykladowe rozwigzania zadan praktycznych znajdujg si¢ w ksigzce:
Kwalifikacja A.27/AU.30. Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej. Egzamin potwierdza-
jgcy kwalifikacje w zawodzie. Odpowiedzi.
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ZADANIE 1

Na podstawie briefu od klienta (zalgcznik 1) zaprojektuj logo firmy Trening, ktéra zajmuje sie
sprzedazg artykuléw sportowych.

Logo zapisz w formacie wektorowym i rastrowym w plikach nazwanych:
o logo_wektorowe;
o logo_rastrowe.

Zaprojektowane logo wydrukuj na papierze formatu A4.

Zalgcznik 1. Brief
BRIEF OD KLIENTA 4‘
Nazwa firmy Trening -
ul. Sportowa 1
23 s
www.trening.eu
Powéd briefu Zorganizowanie kampanii reklamowej dla nowo powstatej firmy.
: Dzieci, mtodziez, doroéli, seniorzy zainteresowani aktywnym spedzaniem
Grupa docelowa wolnego czasu. Osoby zamieszkujace i odwiedzajace wojewddztwo

156

Gtéwni konkurenci

Cechy szczegéline produktu

Korzysci dia klientéw

Koncepcja realizacji
przedsiewziecia

Czeéc lll. Zadania praktyczne

matopolskie.
Sieciowe sklepy sportowe zlokalizowane przy galeriach handlowych.
Bardzo dobra jakos¢ w rozsadnej cenie. Produkty wytwarzane w Polsce.

Lepsza jakos¢ i wytrzymatoé¢ zakupionych produktéw. Urozmaicony
asortyment.

+ Projekt nalezy wykonac w programie do obrébki grafiki wektorowej.
+ Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczosci 300 dpi.

+ Logo nalezy zapisac w trybie barwnym CMYK.

* Zaprojektowane logo powinno spetniac role promocyjno-reklamowa
i informacyjna.

« Projekt powinien by¢ przystosowany do réznorodnego wykorzystania:

na przedmiotach codziennego uzytku, w materiatach promocyjnych
i reklamowych, na papierze firmowym i innych materiatach
poligraficznych, w materiatach elektronicznych, prezentacjach,
wydawnictwach, grafice internetowej, banerach promocyjnych,
podczas wszelkich wydarzer informacyjnych i promocyjnych,

w réznych formatach i rozmiarach.

« W celu podkreslenia dynamiki i nowoczesnosci nalezy zastosowac
pionowy uklad kompozycji oraz elementy kompozycji dynamicznej
(np. kontrast barw, barwy ciepte, kompozycje po przekatnej lub linie
diagonaine).

W projekcie powinny dominowa¢ barwy: czerwona, biata i czarna.

+ Logo powinno zawierac nazwe firmy oraz samodzielnie wykonany
element graficzny nawigzujacy do artykutéw sportowych.

« Wszystkie litery wystepujace w projekcie powinny by¢ zamienione
na krzywe/obiekty.




ZADANIE 2

Na podstawie otrzymanego logo Centrum Tworczoéci Kreatywnej (zatacznik 1) wykonaj projekty
papieru firmowego oraz wizytéwki. Zachowaj spéjnosé¢ kolorystyczng projektow.

-
.

-t

NewswN

N WwRWN

Wymagania dotyczace papieru firmowego

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wek-
torowe;j.

Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczo$ci 300 dpi.

Papier firmowy nalezy wykona¢ w trybie barwnym CMYK.

Format: A4.

Nalezy zachowa¢ kompozycj¢ pionows.

Kr6j pisma: Times New Roman. Nalezy dostosowac rozmiar czcionki do wielkosci projektu.
Papier firmowy powinien zawiera¢ logo oraz dane:

ul. Stoneczna 1

42-262 Nowa Wie$

tel. 121-121-121

e-mail: biuro@centrum.eu

www.centrum.eu

Papier firmowy nalezy zapisa¢ w formacie wektorowym w pliku o nazwie: papier_firmo-
wy_grafika_wektorowa.

Papier firmowy nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: papier_firmo-
wy_grafika_rastrowa.

Wymagania dotyczace wizytowki

Projekt nalezy wykonaé¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wek-
torowe;j.

Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczosci 300 dpi.

Wizytéwke nalezy zapisaé w trybie barwnym CMYK.

Wymiary: 90 x 50 mm lub 90 x 55 mm (netto).

Nalezy zachowa¢ kompozycjg pionowa lub pozioma.

Kréj pisma: Times New Roman. Nalezy dostosowa¢ rozmiar czcionki do wielkosci projektu.
Wizytéwka powinna zawiera¢ logo oraz dane:

ul. Stoneczna 1

42-262 Nowa Wie$

tel. 121-121-121

e-mail: biuro@centrum.eu

www.centrum.eu

. Wizytéwke nalezy zapisa¢ w formacie wektorowym w pliku o nazwie: wizytéwka _grafi-

ka_wektorowa.
Wizytéwke nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: wizytéwka _grafi-
ka_rastrowa.
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Zalycznik 1. Logo

CENTRUM
TWORCZOSCI
KREATYWNE]

Uwagi dla nauczyciela:

Logo nalezy zeskanowa¢ w rozdzielczosci 300 dpi lub 300 ppi i przekazaé uczniom w formacie
PDF lub JPEG badz pobrac¢ ze strony bit.ly/au30pliki = zakladka Do POBRANIA.
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ZADANIE 3

Firma BE3 zajmuje si¢ organizacjs imprez oraz szkolen na torach samochodowych w catej Polsce.
W celu odéwiezenia wizerunku firma zaméwila lifting logotypu wraz z ksiega znaku marki.
Lifting logotypu zostal juz przeprowadzony (zalacznik 1).

Twoim zadaniem jest wykonanie nastgpujacych elementéw ksiegi znaku:

Logotyp z kolorami zamienionymi
na barwy achromatyczne (biel, czerd,
szarosci).

CMYK RGB

CMYK RGB Kolorystyka logotypu wykonanego
w skali szaroci. Barwy powinny by¢
zdefiniowane w modelach barw:

CMYK RGB RGB oraz CMYK.

CMYK RGB

3' ] I Logotyp w wariancie czarno-biatym.

Logotyp na siatce modutowej.
Modut konstrukcyjny powinien
by¢ kwadratem o boku réwnym
szerokoéci elementu sktadowego.
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Wizualizacja logotypu na dwéch
dowolnie wybranych gadzetach
reklamowych, np.: brelokach

do kluczy, koszulkach, smyczach,
dtugopisach, czapkach, noénikach
danych typu pendrive, kubkach,
plecakach.

Kazdy wybrany gadzet nalezy
zaprezentowad w trzech dowolnych
kolorach.

['

e Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrdbki grafiki wek-
torowej.

Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczoéci 300 dpi.

Plansze nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

Nalezy zachowac¢ kolejnos¢ plansz wedtug powyzszej tabeli.

Format: A4.

W celu wykonania projektu logotyp nalezy zwektoryzowaé/strasowac.

Plansze nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: ksigga_znaku.pdf.
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Zatacznik 1. Logo

Uwagi dla nauczyciela:

Logotyp nalezy zeskanowa¢ w rozdzielczoéci 300 dpi lub 300 ppi i przekazaé uczniom w formacie
PDF lub JPEG lub pobra¢ ze strony bit.ly/au30pliki = zaktadka Do POBRANIA.
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ZADANIE 4

Zaprojektuj logo oraz ulotke dwustronng dla firmy Eko Drukarnia.

oOu s wN

N

H W

0O NGO W

10.
11.

12,

162

Wymagania dotyczace logo

. Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wek-

torowej.

. Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczoéci 300 dpi.

. Logo nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

. Nalezy zachowa¢ kompozycje poziomg.

. W projekcie nalezy wykorzystaé kolor CMYK (69,0,100,0).

Logo powinno zawiera¢ nazw¢ Eko Drukarnia napisang wersalikami. Nalezy uzy¢ szeryfo-
wego kroju pisma.

Logo nalezy zapisa¢ w formacie wektorowym w pliku o nazwie: logo_grafika_wektorowa.
Logo nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: logo_grafika_rastrowa.

Wymagania dotyczace pierwszej strony ulotki

. Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wek-

torowe;j.

. Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczosci 300 dpi.
. Ulotke nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.
- Format netto: A5. Do podanego formatu nalezy doda¢ z kazidej strony jednakowe spady

o wartoséci 3 mm.

. Nalezy zachowa¢ kompozycje pionows.

. W projekcie nalezy wykorzystaé kolor CMYK (34,62,79,47).

. W gdrnej czesci ulotki nalezy umiesci¢ logo.

- W $rodkowej czesci ulotki nalezy wpisac tekst wersalikami: ,,druk sublimacyjny, druk off-

setowy, druk solwentowy, grawer, sitodruk, tampodruk”. Nalezy uzy¢ szeryfowego kroju
pisma oraz wyréwnac tekst do érodka.

. W dolnej czgsci ulotki nalezy umiesci¢ adres internetowy firmy: www.ekodrukarnia.eu.

Wizystkie fonty wystepujace w projekcie powinny by¢ zamienione na krzywe/obiekty.
Pierwszg strone ulotki nalezy zapisa¢ w formacie wektorowym w pliku o nazwie: ulot-
ka_front_grafika_wektorowa.

Pierwszg strong ulotki nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: ulotka_front_
grafika_rastrowa.

Wymagania dotyczace drugiej strony ulotki

. Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wek-

torowej.

. Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczo$ci 300 dpi.
. Ulotke nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.
. Format netto: A5. Do podanego formatu nalezy doda¢ z kazdej strony jednakowe spady

o wartos$ci 3 mm.

. Nalezy zachowa¢ kompozycje pionows.
. W projekcie nalezy wykorzystaé kolor CMYK (34,62,79,47).
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9.
10.
11.
12.

13.

. W gdrnej czesci ulotki nalezy umiesci¢ logo.
. W $rodkowej czesci ulotki nalezy wpisaé tekst wersalikami: ,,z ulotka 10% taniej!” oraz

dane firmy:

ul. Wiosenna 1

96-127 Lipce Reymontowskie
tel. 321-321-321

e-mail: biuro@ekodrukarnia.eu

Nalezy uzy¢ szeryfowego kroju pisma.

W dolnej czesci ulotki nalezy umiescic¢ adres internetowy firmy: www.ekodrukarnia.eu.
Wszystkie fonty wystepujace w projekcie powinny by¢ zamienione na krzywe/obiekty.
Drugg strone ulotki nalezy zapisa¢ w formacie wektorowym w pliku o nazwie: ulotka_back_
grafika_wektorowa.

Druga strone ulotki nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: ulotka_back_gra-
fika_rastrowa.

Dodatkowo w projekcie ulotki nalezy zachowac spéjnoéc kompozycyjng miedzy poszczeg6lnymi
stronami ulotki.
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ZADANIE 5

Firma Flora od 15 lat produkuje nawozy, odzywki, §rodki ochrony roélin, gotowe podloza i ak-
cesoria ogrodnicze. W maju firma wprowadzi do sprzedazy dwa nowe produkty: glinke do sa-
dzenia roslin ogrodowych oraz odzywke do roslin kwitngcych. Produkty maja by¢ sprzedawane
w opakowaniach plastikowych o wadze 5 kilograméw lub o pojemnosci 5 litréw.

W tym celu firma Flora chce przeprowadzi¢ kampanie o zasiegu ogélnopolskim w terminie
od 1 lutego do 3 maja (zalgcznik 1 - kalendarz).

Wykonaj projekt dwéch etykiet, ktére beda umieszczone z przodu opakowan w formie naklejki.

Przygotuj media plan kampanii telewizyjnej oraz wykonaj obliczenia dotyczgce planowanej
intensywnos$ci kampanii reklamowej GRP.

10.

1.

164

Wymagania dotyczace etykiet

. Projekt nalezy wykonac¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wek-

torowej.
Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczo$ci 300 dpi.
Etykiety nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.
Wymiary: 100 X 140 mm (netto). Do podanego formatu nalezy doda¢ z kazdej strony jed-
nakowe spady o wartosci 5 mm.
Nalezy zachowa¢ kompozycje pionows.
Nalezy zaokragli¢ narozniki etykiet.
Etykiety powinny zachowa¢ spéjny uktad kompozycyjny, ale powinny zdecydowanie rézni¢
si¢ kolorystycznie.
Projektujac etykiety, mozna uzy¢ maksymalnie dwoch krojow pisma.
W gérnej czedci etykiet nalezy umiescié¢ teksty:
e na etykiecie nr 1:
- »utrzymuje wilgo¢ i wspomaga ukorzenianie”
e na etykiecie nr 2:
- »,wspomaga tworzenie pakow i przediuza kwitnienie roélin”

W srodkowej czgsci etykiet nalezy wpisa¢ odpowiednig nazwe oraz objetoéé i wage produktu:
o na etykiecie nr 1:
- »glinka do sadzenia roslin doniczkowych™;
- »5kg”
o na etykiecie nr 2:
- »odzywka do roslin kwitngcych”;
- W50

W dolnej czgsci kazdej z etykiet powinno znajdowaé sie logo firmy (zalacznik 2) oraz dane firmy:

www.flora.eu

ul. Zielona 1

63-011 Zielonki

tel. 111-222-333
e-mail: biuro@flora.eu
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12.

13.

o w

8.

Etykiety nalezy zapisa¢ w formacie wektorowym w plikach o nazwach:
e etykieta_l_glinka_grafika_wektorowa;
o etykieta_2_odzywka_grafika_wektorowa.

Etykiety nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w plikach o nazwach:
o etykieta_l_glinka_grafika_rastrowa;
o etykieta_2_odzywka_grafika_rastrowa.

Wymagania dotyczace media planu

. Dokument powinien by¢ sporzadzony w formie tabelaryczne;.
. Plan medialny powinien zawiera¢ tytut Media plan kampanii telewizyjnej sporzgdzony dla

firmy Flora.

. Spoty powinny by¢ umieszczone w blokach reklamowych w czasie emisji programéw zwig-

zanych z ogrodnictwem, pielegnacjg roslin itp.
Spoty powinny by¢ nadawane we wszystkie czwartki i piatki w trakcie trwania kampanii
(jeden raz w ciggu kazdego dnia).
Dtugos¢ spotu powinna wynosi¢ 30 sekund.
Budzet przeznaczony na emisje spotéw wynosi 180 000 zl (brutto).
Nalezy sporzadzi¢ w formie tabelarycznej wyliczenie kosztéw emisji spotéw reklamowych,
uwzgledniajac w poszczegdlnych rubrykach:
e nazwe programu;
liczbe spotéw reklamowych wyemitowanych w danym programie;
ceng jednego spotu;
kwote sumaryczng wyemitowania wszystkich spotéw.

Dokument nalezy zapisa¢ w pliku o nazwie: media_plan.xls lub media_plan.xlsx.

Wymagania dotyczace obliczenia planowanej intensywnosci kampanii reklamowej GRP

1.

W celu obliczenia:
o planowanej intensywnoéci kampanii reklamowej GRP: nalezy doda¢ warto$¢ wskaznika
TRP dla wybranych programoéw;
o TRP dla wybranego programu: nalezy pomnozy¢ ogladalnoé¢ programu przez liczbe
powtorzen spotu reklamowego.

Obliczona wartoé¢ planowanego TRP powinna by¢ zapisana z pominieciem znaku procentu.

. Dokument nalezy sporzadzi¢ w formie tabelarycznej, uwzgledniajac w poszczegélnych

rubrykach:
e nazwe programu;
e liczbe spotdw reklamowych wyemitowanych w danym programie;
e procent ogladalnosci.

Dokument nalezy zapisa¢ w pliku o nazwie: GRP.
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Zalgcznik 1. Kalendarz

Luty
Pn Wt Sr Cz Pt Sb N
1 2 3 4 5
6 7 8 9 10 11 12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28

Kwiecien
Pn Wt Sr Cz Pt Sb N
1 2
3 4 5 6 7 8 9
10 11 12 13 14 15 16
17 18 19 20 21 22 23
24 25 26 27 28 29 30

Pn Wt

Marzec

Sr

Cz Pt Sb N

1

6 7 8
13 14 15
20 21 22
27 28 29

Pn Wt

Sr

2 3 4 5
9 10 11 12
16 17 18 19
23 24 25 26
30 31

Maj
Cz Pt Sb N

¥ 2
8 9
15 16
22 23
29 30

3
10

24
31

4 5 6 7
11 12 13 14
18 19 20 21
25 26 27 28

Zalacznik 2. Logo

Uwagi dla nauczyciela:

Logo nalezy zeskanowac w rozdzielczo$ci 300 dpi lub 300 ppi i przekazaé uczniom w formacie
PDF lub JPEG lub pobra¢ ze strony bit.ly/au30pliki = zaktadka Do POBRANIA.

166

Czesc IIl. Zadania praktyczne



Zalgcznik 3. Cennik programéw telewizji ogélnopolskiej

W tabeli podano cene brutto jednokrotnej emisji pojedynczego spotu 30-sekundowego w wy-

branym bloku reklamowym.
‘Nlazwa programu em?teor\':aslre;: od erf\ei:‘:ws::;;o Galadaliosc
| poniedziatkudo piatku | w sobotegii niedzielg programu
Poranek 500 zt 600 zt 10%
| Akademia ogrodnicza 1100z 1500zt 10%
Pogoda 1100zt 1500z 11%
Sportdla amatoréw 1100zt 1500 zt 10%
| Informacje w potudnie 4400 zt 4600 zt 16%
Film 7100 zt 7300zt 16%
Program kulinarny 7 500 zt 7700 zt 10%
Program podrézniczy 14100 z¢ 14 500 zt 10%
| Program kulturalny 14100 zt 14 500 zt 10%
Serial 32 500zt 32800zt 11%
Wydarzenia z calego dnia 34 500 zt 34800zt 24%
Sport 32500zt 32800zt 24%
Pogoda 32500 zt 32800zt 24%
Ogréd marzen 19 100 zt 19 500 zt 14%
'? Program rozrywkowy 19 100 zt 19 500 zt 16%
Program motoryzacyjny 21100zt 21500zt 14%
Film 43 200 z 43500zt 18%
Serial 31300zt 31500zt 16%
Podsumowanie dnia 22 300 zt 22500zt 16%
Dyskusje 14 700 zt 14900 zt 11%
| Wywiady 7100zt 7300zt 1%
Dawni mistrzowie 7 000 zt 7100z 10%
Program muzyczny 900 zt 950 zt 10%
Maraton filmowy 1500 zt 1800zt

11%

Zadanie 5
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Zalgcznik 4. Cennik programéw telewizji lokalnej

W tabeli podano ceng brutto jednokrotnej emisji pojedynczego spotu 30-sekundowego w wy-
branym bloku reklamowym.

Nazwa programu | emicti'\':as:eogt: od eglei:':v:::;:o Ogladalnos¢
| poniedzialku-d_q piatku | w sob_otq i n_i_gdzielq progr_a.mu
Poranek 500 z 550 zt 10%

[ Ogréd natury 700 zt 750 zt 10%
Pogoda 800 zt 850zt 1%

Sport 800 z} 850 zt 10%

.. Informacje lokalne 2600 zt 23800zt 14%

I Informacje krajowe 2600z 2800zt 14%

Film 5400zt 5600 zt 11%
Program kulinarny 1900 zt 2000zt 10%

| Kultura regionu 1900z 2000 zt 10%

I Zwiastuny kinowe 1900zt 2000 zt 11%
.Program muzyczny 1900 zt 2000zt 11%
w“,’::;f:"‘:i;;fe” Sniajs 21000zt 215002zt 17%

| Wydarzenia z calego dnia 210002zt 215002t 17% ‘
- wydanie ogéinopolskie 5
Sport 21000 zt 21500zt 17%
Pogoda 21000zt 21500 zt 17% ‘

| Program ogrodniczy 14100 zt 14 500 zt 11%
Program motoryzacyjny 14 100 zt 14 500 zt 1% |
Program muzyczny 600 zt 800 zt 10% |

| Wywiady i dyskusje 500 zt 550zt | 10% |
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ZADANIE 6

Centrum Nawigacji to nowy sklep internetowy oferujacy rozwiazania nawigacyjne GPS, ktore
zostaly przetestowane na drogach Polski oraz Europy.

Firma wybrala promowanie marki za pomocg kampanii radiowej i internetowej.

Zaprojektuj logo oraz baner internetowy firmy. Przygotuj réwniez scenariusz spotu radiowego
dla Centrum Nawigacji.

NewnawN omawN

R wN =

©w®N

Wymagania dotyczace logo
Projekt nalezy wykona¢ w programie do obrébki grafiki wektorowej.

. Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczosci 300 dpi.

Logo nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

Nalezy zachowa¢ kompozycj¢ pozioma.

Tto powinno by¢ w kolorze CMYK (0,0,0,0).

W projekcie logo nalezy umieéci¢ nazwe firmy (Centrum Nawigacji) pisang matymi literami
lub wersalikami.

Do wykonania napisu nalezy uzy¢ bezszeryfowego kroju pisma w kolorze CMYK (100,0,0,0).
W logo nalezy samodzielnie zaprojektowac znak nawigzujacy do dzialalnosci firmy.

Logo nalezy zapisa¢ w formacie wektorowym w pliku o nazwie: logo_grafika_wektorowa.
Logo nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: logo_grafika_rastrowa.

Wymagania dotyczace baneru internetowego

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wek-
torowej lub rastrowej.
Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczosci 72 lub 96 dpi.
Baner nalezy zapisa¢ w trybie barwnym RGB.
Nalezy zachowa¢ kompozycje pozioma.
Wymiary: 750 x 100 pikseli.
W lewej czeéci projektu nalezy umiedcic logo.
Baner powinien zawiera¢ adres strony internetowej: www.centrumnawigacji.eu w kolorze
RGB (0,150,224).
W projekcie baneru nalezy umieécic teksty:
e ,pelna obstuga serwisowa”;
e ,pomoc techniczna™
e ,systemy sprawdzone na drogach Europy”.

Baner nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: baner_grafika_rastrowa.

Wymagania dotyczace scenariusza spotu radiowego

Spot radiowy powinien mie¢ form¢ dialogu oraz scenki z Zycia.

Nazwa Centrum Nawigacji powinna pojawia¢ si¢ dwukrotnie.

W spocie nalezy wymieni¢ adres strony internetowe;.

Spot powinien zawiera¢ maksymainie do 120 stow.

Scenariusz spotu nalezy zapisa¢ w pliku tekstowym o nazwie: scenariusz_spotu_radiowego.
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ZADANIE 7

Kolor to ogolnopolska sie¢ sklepéw stacjonarnych oraz sklep internetowy z zaopatrzeniem dla
plastykéw. Firma istnieje od 7 lat i ma ugruntowang pozycje na rynku. W ofercie znajduja sie
miedzy innymi: farby, papiery, pedzle, sztalugi, dtuta, ramy, podobrazia, artykuly dekoracyjne.

Co roku firma organizuje wyprzedaz noworoczna, ktéra cieszy si¢ duzym zainteresowaniem wér6d
stalych nabywcéw oraz pozwala pozyska¢ nowych klientéw. Kampania promocyjna dotyczaca
wyprzedazy jest przeprowadzana za pomoca reklamy internetowe;.

Zaprojektuj reklame internetowg w formie billboardu interaktywnego (expand billboard).

Przygotuj media plan kampanii internetowe;.

o hwnN

~N

170

Wymagania dotyczace internetowego billboardu interaktywnego

. Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wek-

torowej lub rastrowe;j.

Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczosci 72 lub 96 dpi.

Billboard nalezy zapisa¢ w trybie barwnym RGB.

Wymiary: 750 x 300 pikseli.

Nalezy zachowa¢ kompozycje pozioma.

W projekcie nalezy umie$ci¢ samodzielnie zaprojektowany element graficzny nawigzujacy
do dziatalnoéci firmy lub okresu $wigteczno-noworocznego.

. W projekcie nalezy umiesci¢:

o adres strony internetowej: www.kolor.eu;
e logo firmy (zatacznik 1);

Projekt billboardu powinien zawiera¢ napisy w kolorze RGB (34,219,212):
e ,wyprzedaZ noworoczna’;
o ,—-15%"

- Billboard nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: billboard _grafika_rastrowa.

Wymagania dotyczace media planu

. Dokument powinien by¢ sporzadzony w formie tabelaryczne;.
- Plan medialny powinien zawiera¢ tytut Media plan kampanii internetowej sporzgdzony dla

firmy Kolor.
Kampania promocyjna powinna trwaé 3 tygodnie.
Billboardy interaktywne powinny by¢ umieszczone na 5 stronach internetowych. Przy ich
wyborze nalezy bra¢ pod uwage nastepujace kryteria:
e tematyka witryn powinna by¢ zwigzana z dziatalnoscia firmy;
e miesi¢czna liczba odston powinna by¢ jak najwieksza.

. Budzet przeznaczony na umieszczenie billboardéw na stronach internetowych wynosi

2400 zt (brutto).
Nalezy sporzadzi¢ w formie tabelarycznej wyliczenie kosztéw emisji spotéw reklamowych,
uwzgledniajac w poszczeglnych rubrykach:

e nazwe witryny internetowej;

e koszt zamieszczenia billboardu;

¢ kwote sumaryczng kampanii internetowe;j.

Dokument nalezy zapisa¢ w pliku o nazwie: media_plan.xls lub media_plan.xlsx.
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Zalacznik 1. Logo

Uwagi dla nauczyciela:

Logo nalezy zeskanowa¢ w rozdzielczoéci 300 dpi lub 300 ppi i przekazac uczniom w formacie
PDF lub JPEG lub pobraé ze strony bit.ly/au30pliki = zakladka Do POBRANIA.

Zatacznik 2. Zestawienie witryn internetowych (wszystkie ceny zawierajg podatek VAT)

Nazwa witryny “'cvz“z:iggs?:n | in‘::veyrgawki;?:nn;;o _ ir::'e‘:'gaw:eigo : I
| STIRAN billboardu przez 7-dni | billboa__rdu przez21 dni
Swiat Sztuki 41355 210z 600 z!
| Ro;r::::;c’ja Mebli i Konserwacja 39857 | 180 2t 50021
' Motoryzacja 43215 230z | 650 zt _
Marketing i Zarzadzanie 23390 250zt 680 zt '
Wizje Artystyczne w Malarstwie 6210 1302 350z
Grafika i Malarstwo 46510 165 zt 460 zt
Informatyka 51315 155zt 450 zt l
| GryiSolucje 58650 240 zt 690 zt |
| Rysunek, Manga, Komiks 25 565 1552t 45074 '!
Wspélne Gotowanie 49895 200zt 590 zt i
Dawni Malarze 4320 260 zt | |

7o |

Zadanie 7 171



ZADANIE 8

Urzad miasta organizuje impreze cykliczng Dzieri Dziecka w Twoim Miescie. 1 czerwca bedzie
mozna bezplatnie skorzysta¢ z atrakcji oferowanych przez park rozrywki, park linowy, park
wodny, ogréd zoologiczny, ogréd botaniczny oraz palmiarnie.

Wykonaj projekt citylightu promujacego wydarzenie.

Przygotuj media plan kampanii telewizyjnej.

10.
11.
12.

13.

172

Wymagania dotyczace citylightu

- Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrdbki grafiki wek-

torowe;j.

Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczoéci 600 dpi.

Citylight nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

Wymiary: 120 x 180 cm. Projekt nalezy wykona¢ w skali 1:4. W przeskalowanym projekcie
nalezy uwzgledni¢ margines wewnetrzny (obszar, w ktérym nie powinny wystepowaé istotne
elementy projektu: napisy, logo itp.) o wartosci 1 cm.

. Nalezy zachowa¢ kompozycje pionowa.

W projekcie citylightu nalezy umieéci¢ samodzielnie zaprojektowany element graficzny
nawigzujacy do oferowanych atrakcji lub zwigzany z Dniem Dziecka.

W gérnej czgéci projektu nalezy umiescié tekst ,,Dzieri Dziecka w Twoim Miescie” napisany
wersalikami.

W dolnej czgci citylightu nalezy umiesci¢ tekst: ,,1.06 wstep wolny”.

- Projekt citylightu powinien zawiera¢ napisy:

e ,park wodny”;

»park linowy”;

»park rozrywki”;
»0grod zoologiczny”;
»0grod botaniczny”;
»palmiarnia”

Napisy powinny by¢ wykonane wersalikami. Kolejnos¢ i rozmieszczenie napiséw sg dowolne.
Wszystkie fonty wystepujace w projekcie powinny by¢ zamienione na krzywe/obiekty.
Citylight nalezy zapisa¢ w formacie wektorowym w pliku o nazwie: citylight_grafika_wek-
torowa.

Citylight nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: citylight_grafika_rastrowa.

Wymagania dotyczace media planu kampanii telewizyjnej

. Dokument powinien by¢ sporzadzony w formie tabelaryczne;j.

Plan medialny powinien zawiera¢ tytut Media plan kampanii telewizyjnej sporzgdzony dla
urzedu miasta.

Kampania promocyjna powinna trwaé 2 tygodnie.

Spoty powinny by¢ emitowane od poniedzialku do pigtku 2 razy dziennie oraz w soboty
i niedziele 5 razy dziennie.

Grupe docelows stanowig mieszkaricy calego wojew6dztwa. Kampania powinna by¢ prze-
prowadzona w mediach lokalnych.
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6. Przy doborze czasu antenowego nalezy bra¢ pod uwagg nastgpujace kryteria:
e najwyzsza ogladalno$¢;
e cene spotéw 30-sekundowych.
7. Budzet przeznaczony na kampanie telewizyjng wynosi 590 000 zi.
8. Nalezy sporzadzi¢ w formie tabelarycznej wyliczenie kosztéw emisji spotow reklamowych,

uwzgledniajac w poszczegolnych rubrykach:

e czas antenowy;
o koszt emisji pojedynczego spotu;
o kwote sumaryczng kampanii telewizyjnej.
9. Dokument nalezy zapisa¢ w pliku o nazwie: media_plan.xls lub media_plan.xlsx.

Zatacznik 1. Cennik emisji spotéw w programach telewizji lokalnej

W tabeli podano cene brutto jednokrotnej emisji pojedynczego spotu.

07:00-08:59

09:00-11:59

12:00-15:59

16:00-17:59

18:00-18:59

19:00-20:59
i 21:00-21:59
| 22:00-22:59
} . 23:00-23:59
! 24:00-01:59
|

02:00-06:59

b —

Spot
|15-sekundowy

| poniedziatek
—pigtek

500zt
1500zt
2400zt
4700z
8900zt
10 000 zt
6200zt
7 000zt
2300zt
900 zt

300zt

2

11%
16%
15%
21%
23%
27%
23%
25%
17%
11%

11%

Spot
|15-sekundowy!

sobota-
niedziela

800 zt
3400zt
2000 zt
3700 zt
7000 zt
8500zt
6200 zt
6 700 zt
3100z

600 zt

300z

(g

g'g .

11%

18%

17%

19%

23%

27%

23%

21%

17%

11%

1%

Spot
| 30-sekundowy

poniedziatek
~piatek

1100zt
3500zt
4400 zt
8700z
16 900 zt
22 000 zt
18200 zt
13000 zt
4300zt
1800zt

300zt

15%

21%

23%

27%

23%

25%

17%

1%

1%

sobota-
niedziela

1600 zt
6 900 zt
4000z
6300 zt
13 000 zt
16 500 zt
11200 zt
11700zt
5100z
18001zt

500 zt
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17%
19% |
23% |
27% |
23% |
21%
17%
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Zalycznik 2. Cennik emisji spotéw w programach telewizji ogolnopolskiej

W tabeli podano cene brutto jednokrotnej emisji pojedynczego spotu.

07:00-08:59
| 09:00-11:59
12:00-15:59
| 16:00-17:59
18:00-18:59
19:00-20:59
21:00-21:59
22:00-22:59
23:00-23:59

| 24:00-01:59

02:00-06:59

174 Czesc IIl. Zadania praktyczne

Spot

15-sekundowy,

poniedziatek

—piatek
1500 zt
4500zt
3400zt
9700 zt

15900 zt

20000 zt

15200 zt

17 000 zt
5300zt
2000 zt

300z

_:3
£
g
11%.
16%
15%
21%
23%
27%
23%
25%

17%

1%

11%

Spot
15-sekundowy

sobota-
niedziela
1500 zt
6300 zt
5000 zt
8700zt
15000 z¢
21500zt
22200zt
14700 zt
5100zt

1500zt

400 zt

3 Spot

£ 30-sekundowy,

g‘ . poniedziatek

3’ —pigtek
1% 3100zt

| 18% 8500zt

17% 7400zt
19% 18 700 zt
23% 31900z
27% 40000 zt
23% 31200z
21% 35000z
17% 10300 zt
11% 3000zt
11%

. Ogladalnosé

£

16%
15%
21%
23%
27%
23%
25%

17%

Spot

30-sekundowy'

sobota-

niedziela

3500z
12300z
11000 zt
15700z
29000 zt
42500 zt
43 200 zi.
27700 zt
10100 zt

3500zt

Ogladainos¢ |

1%

18%

17%

19%

23%

27% |

23%

21% |

17%




ZADANIE9

Firma A&G specjalizuje sie w produkcji odziezy mtodziezowej i dziecigcej. A&G dziata na rynku
krajowym od 13 lat. W czerwcu firma planuje wprowadzenie nowego produktu na rynek: ko-
szulki, ktéra zmienia kolory pod wplywem temperatury otoczenia oraz temperatury ciala osoby
noszacej produkt. Seria koszulek zmieniajacych barwy ma nosi¢ nazwe Feeria.

Opracuyj slogan reklamowy promujacy nowy produkt. Wykonaj projekt opakowania na koszul-
ke oraz projekt reklamy prasowej. Przygotuj réwniez projekt kuponu rabatowego dotyczacego
premiery produktu.

pwNS

PwWhNe

Wymagania dotyczace sloganu reklamowego

. Slogan powinien zawiera¢ od 3 do 7 stéw.
. Slogan powinien by¢ samodzielny poprzez nawigzanie do nazwy serii koszulek.

Nalezy napisa¢ slogan z wykorzystaniem trybu rozkazujacego.
Slogan nalezy zapisa¢ w pliku tekstowym o nazwie: slogan.

Wymagania dotyczace opakowania

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowej.
Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczosci 300 dpi.
Zaprojektowane opakowanie nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.
W projekcie opakowania nalezy wykorzysta¢ dotaczony do zadania szablon (zalacznik 1).
Zawarte w szablonie wymiary zostaly juz przeskalowane (oryginalne wymiary opakowania:
30 x 40 cm).
W projekcie nalezy umiesci¢ zataczone logo firmy A&G (zalgcznik 2):
e logo nalezy zwektoryzowac/strasowac;
o wtrakcie wektoryzacji/trasowania lub po wykonaniu tej czynnoéci nalezy usungc z pro-
jektu tto w kolorze zielonym;
o nalezy uzy¢ tylko czarno-bialych elementéw logo.
Na przedniej stronie opakowania:
e w prawym gérnym rogu nalezy umieéci¢ logo bez zielonego tta;
e w gornej czeéci nalezy umiesci¢ tekst ,Nowo$c!”; parametry tekstu: kréj pisma Arial,
pogrubiony, kolor CMYK (0,100,100,0); do napisu nalezy doda¢ efekt gtebi, 3D;
o wérodkowej czeéci nalezy umiescié tekst ,,koszulka Feeria” napisany wersalikami i go wyju-
stowad; parametry tekstu: kréj pisma Arial, pogrubiony, 24 pkt, kolor CMYK (0,100,100,0);
e w dolnej czeéci nalezy umiescié¢ slogan reklamowy z wykorzystaniem koloréw: CMYK
(0,0,0,100), CMYXK (0,100,100,0), CMYK (100,0,0,0).
Na tylnej stronie opakowania:
e wlewym gérnym rogu nalezy umiescic¢ logo bez zielonego tla;
w gornej czeéci nalezy umiescié tekst ,koszulka Feeria” napisany wersalikami i go wyjusto-
wag; parametry tekstu: kréj pisma Arial, pogrubiony, 24 pkt, kolor CMYK (0,100,100,0);
w gornej czgéci nalezy umiedci¢ tekst ,,rozmiar S”; parametry tekstu: kréj pisma Arial,
pogrubiony, 14 pkt, kolor CMYK (0,100,100,0);
w érodkowej czeéci nalezy umiescié tekst: ,koszulka z krotkim rekawem, zmieniajaca kolo-
ry pod wplywem temperatury otoczenia oraz temperatury ciata osoby noszacej produkt’;
w dolnej czeéci nalezy umiesci¢ zataczony kod kreskowy (zalgcznik 3).
Projekt nalezy zapisa¢ w formacie wektorowym w pliku o nazwie: opakowanie_grafika_wektorowa.
Projekt nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: opakowanie_grafika_rastrowa.

Zadanie 9 175



HWN =

[« 3]

11.

S W N =

[

10.

11.

176

Wymagania dotyczace reklamy prasowej

. Projekt nalezy wykonac w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowej.
. Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczoéci 300 dpi.

. Reklamg¢ prasows nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

. Nalezy zachowa¢ kompozycje pozioma. Reklama bedzie zamieszczona w czasopismach

mlodziezowych na potowie strony.

- W projekcie nalezy zastosowa¢ kompozycje rytmiczng.
- Wymiary: 210 x 146 mm (netto). Do podanego formatu nalezy doda¢ z kazdej strony jed-

nakowe spady o wartosci 5 mm.

. W projekcie reklamy nalezy umiescié:

e logo bez zielonego tla;
e element graficzny nawigzujacy do oferty.

- Reklama prasowa powinna zawiera¢ teksty:

e ,nowos¢!”;

e ,koszulka Feeria”;

o ,koszulka z krétkim rgkawem, zmieniajaca kolory pod wplywem temperatury otoczenia
oraz temperatury ciata osoby noszacej produkt”;

e ,wiecej informacji na www.a&g.eu”,

. Reklama prasowa powinna zawiera¢ slogan reklamowy.
- Reklame prasows nalezy zapisa¢ w formacie wektorowym w pliku o nazwie: reklama_pra-

sowa_grafika_wektorowa.
Reklame prasows nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: reklama_praso-
wa_grafika_rastrowa.

Wymagania dotyczace kuponu rabatowego

- Projekt nalezy wykonac w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowe;.
. Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczosci 300 dpi.

- Kupon nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

- Wymiary: 70 X 100 mm (netto). Do podanego formatu nalezy dodaé z kazdej strony jed-

nakowe spady o warto$ci 2 mm.

+ Projekt kuponu powinien by¢ projektem dwustronnym.

Pierwsza strona kuponu powinna zawiera¢ napisy:
e ,kupon rabatowy na zakup kolekcji Feeria’, ,~30%” w kolorze CMYK (0,100,100,0);
¢ ,kod rabatowy: FEERIA123", ,wazny do korica wakacji”

. Pierwsza stron¢ kuponu nalezy zapisaé¢ w formacie wektorowym w pliku o nazwie: ku-

pon_front_grafika_wektorowa.

- Pierwszg strong kuponu nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: kupon_

front_grafika_rastrowa.

Druga strona kuponu powinna zawiera¢ logo bez zielonego tla, slogan oraz napisy:
e premiera produktu!” w kolorze CMYK (0,100,100,0);
o ,wwwa&g.eu”

Drugg strong kuponu nalezy zapisa¢ w formacie wektorowym w pliku o nazwie: kupon_
back_grafika_wektorowa.

Drugg strong kuponu nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: kupon_back_
grafika_rastrowa.
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Zalacznik 1. Szablon opakowania
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Zalycznik 2. Logo firmy A&G

Uwagi dla nauczyciela:

Logo nalezy zeskanowa¢ w rozdzielczosci 300 dpi lub 300 ppi i przekazaé uczniom w formacie
PDF lub JPEG lub pobra¢ ze strony bit.ly/au30pliki = zaktadka Do PoBRANIA.

Uwagi dla nauczyciela:

Kod kreskowy produktu nalezy zeskanowa¢ w rozdzielczosci 300 dpi lub 300 ppi i przekaza¢
uczniom w formacie PDF lub JPEG lub pobra¢ ze strony bit.ly/au30pliki = zakladka Do POBRANIA.

Zalacznik 3. Kod kreskowy produktu

0123456789
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Czesc IV

ARKUSZE EGZAMINACYJNE

W tej czeéci repetytorium zostaly umieszczone arkusze egzaminacyjne do czgéci pisemnej
i praktycznej egzaminu potwierdzajgcego kwalifikacje w zawodzie.

Zadania praktyczne z arkuszy 1-3 powinny by¢ oceniane na podstawie plikéw zapisanych przez
uczniéw na plytach CD. W tych zadaniach wszystkie rezultaty s3 oceniane za pomocg aplikacji
komputerowych. W arkuszu 4 rezultatami zadania praktycznego sg wydruki.

Zasady oceniania oraz rozwigzania arkuszy egzaminacyjnych znajdujg si¢ w ksigzce: Kwalifikacja
A.27/AU.30. Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej. Egzamin potwierdzajgcy kwalifi-
kacje w zawodzie. Odpowiedzi.

W celu ocenienia czesci praktycznej egzaminu potwierdzajacego kwalifikacje w zawodzie mozna
skorzysta¢ z darmowego oprogramowania:

e Inkscape - do grafiki wektorowej;
o GIMP - do grafiki rastrowej.
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ARKUSZ EGZAMINACYIJNY 1

Czesé praktyczna

Na zaméwienie studia fotograficznego Foto Atelier wykonaj projekt logo, wizytéwki, papieru
firmowego, ulotki oraz plan medialny kampanii internetowe;.

Rezultaty zapisz na pulpicie komputera, w folderze egzamin_PESEL (PESEL to twoj numer
PESEL). Folder powinien zawiera¢ nastepujace pliki:

e logo_PESEL - w formacie JPG;

e logo_PESEL - w formacie PDF;

e wizytéwka_PESEL - w formacie PDF;

o papier_firmowy_PESEL - w formacie PDF;

o ulotka_PESEL - w formacie PDF;

e plan_medialny_ PESEL - w formacie XLS/XLSX.

Po zakoriczeniu pracy folder o nazwie egzamin_PESEL zapisz na ptyte CD i sprawdz poprawno$¢
nagrania.

Plyte opisz swoim numerem PESEL i pozostaw na stanowisku egzaminacyjnym.
Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.

Ocenie podlegac bedzie 5 rezultatow:
* Rezultat 1: projekt logo ~ ocena na podstawie plikéw: logo_PESEL.jpg oraz logo_PESEL.pdf;
e Rezultat 2: projekt wizytéwki - ocena na podstawie pliku: wizytéwka_PESEL.pdf;
Rezultat 3: projekt papieru firmowego — ocena na podstawie pliku: papier_firmowy_PESEL.pdjf;
Rezultat 4: projekt ulotki - ocena na podstawie pliku: ulotka_PESEL.pd}f;
Rezultat 5: plan medialny internetowej kampanii reklamowej — ocena na podstawie pliku:
plan_medialny_PESEL.xls/xlsx.

Wymagania dotyczace rozwiazania zadania

Foto Atelier to studio fotograficzne, ktére rozpoczyna swoja dzialalnoéé. Studio oferuje przede
wszystkim wykonanie i obrébke fotografii cyfrowej: portretowej, produktowej, okoliczno$ciowej,
studyjnej, plenerowej. Od kwietnia siedziba firmy bedzie znajdowata sie w zabytkowej czesci
miasta, stad sugestia architekta miasta, zeby w identyfikacji wizualnej zastosowaé kréj pisma
dwuelementowego szeryfowego oraz nawigza¢ w kolorystyce do brazéw.

Dane teleadresowe Foto Atelier:
ul. Fotograficzna 2

27-641 Obrazéw

tel.: 111-111-111

e-mail: studio@fotoatelier.eu
www.fotoatelier.eu
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Wymagania dotyczace logo

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowej.
Projekt nalezy wykona¢ w rozdzielczoéci 300 dpi.

Logo nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

Nalezy zachowa¢ kompozycj¢ pozioma.

. Kolor tta powinien mie¢ parametry: CMYK (20,40,90,50).

Logo powinno zawiera¢ nazwe Foto Atelier napisang wersalikami.

W projekcie logo nalezy umiesci¢ element graficzny nawigzujacy do fotografowania.
Element graficzny powinien zawiera¢ kolory: CMYK (0,0,0,100) oraz CMYK (0,0,0,0).
Logo nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: logo_PESEL.

Logo nalezy zapisa¢ w formacie JPG w pliku o nazwie: logo_PESEL.

Wymagania dotyczace wizytowki

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrobki grafiki wektorowej.
Projekt nalezy wykona¢ w rozdzielczosci 300 dpi.

Wizytéwke nalezy zapisaé w trybie barwnym CMYK.

Wymiary: 90 x 50 mm (netto).

Do podanego formatu nalezy doda¢ z kazdej strony jednakowe spady o wartosci 2 mm.
Nalezy zachowa¢ kompozycj¢ poziomg.

Tlo wizytéwki powinno zawieraé kolory: CMYK (20,40,90,50) oraz CMYK (0,0,0,0).
Wizytéwka powinna zawiera¢ zaprojektowane logo oraz dane teleadresowe:

ul. Fotograficzna 2

27-641 Obrazéw

tel.: 111-111-111

e-mail: studio@fotoatelier.eu

www.fotoatelier.eu

. Projekt nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: wizytéwka_PESEL.

Wymagania dotyczace papieru firmowego

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowe;.
Projekt nalezy wykona¢ w rozdzielczoéci 300 dpi.

Papier firmowy nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

Format: A4,

Nalezy zachowa¢ kompozycj¢ pionows.

Projekt papieru powinien zawiera¢ zaprojektowane logo oraz dane teleadresowe:
ul. Fotograficzna 2

27-641 Obrazéw

tel.: 111-111-111

e-mail: studio@fotoatelier.eu

www.fotoatelier.eu

. W projekcie papieru firmowego powinny wystepowac barwy: CMYK (20,40,90,50) oraz

CMYK (0,0,0,0).
Projekt nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: papier_firmowy_PESEL.

Arkusz egzaminacyjny 1 181



Wymagania dotyczace ulotki

- Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowej.
- Projekt nalezy wykona¢ w rozdzielczosci 300 dpi.
. Ulotke nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.
. Format: A6.
- Do podanego formatu nalezy doda¢ z kazdej strony jednakowe spady o wartoéci 3 mm.
. Nalezy zachowa¢ kompozycje pionows.
- Ulotka powinna zawiera¢ zaprojektowane logo oraz dane teleadresowe:
ul. Fotograficzna 2
27-641 Obrazéw
tel.: 111-111-111
e-mail: studio@fotoatelier.eu
www.fotoatelier.eu

NGOV HhWN=

8. W ulotce nalezy umiesci¢ napisy: ,,fotografia portretowa”, »fotografia produktowa”, ,,foto-
grafia okolicznoéciowa’, ,,sesje studyjne i plenerowe”.
9. Projekt nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: ulotka_PESEL.

Wymagania dotyczace media planu

. Dokument powinien by¢ sporzadzony w formie tabelaryczne;j.

- Plan medialny powinien zawieraé tytult Media plan kampanii internetowej sporzgdzony
dla studia Foto Atelier.

- Kampania reklamowa powinna trwa¢ 4 tygodnie.

4. Linki sponsorowane powinny by¢ umieszczone w przegladarkach internetowych przez

caly czas trwania kampanii. Przy ich wyborze nalezy braé pod uwage nastepujace kryteria:

- proponowana liczba Kliknie¢ w link reklamowy powinna by¢ jak najwieksza;

- wbudzecie nalezy uwzglednic¢ kwote 150 z1, ktdra jest jednorazows oplatg aktywacyjng

za wstepng konfiguracje i uruchomienie kampanii internetowej;
- budzet na kampanie wynosi 1950 z1.

N =2

- Nalezy sporzadzi¢ w formie tabelarycznej wyliczenie kosztéw kampanii internetowej,
uwzgledniajgc w poszczegolnych rubrykach:
- nazwe przegladarki internetowe;j;
- koszt wyéwietlania linkéw;
- jednorazows optate aktywacyjns;
~ kwotg sumaryczng kampanii internetowej.

6. Dokument nalezy zapisa¢ w pliku o nazwie: plan_medialny_PESEL.xls/xlsx.

Zalgcznik 1. Cennik wyswietleri linkéw sponsorowanych (wszystkie ceny zawierajg podatek VAT)*

[ Nazwa | Wyswietlanie linkéw sponsorowanych Przez 28 dnil |

| przegladarki PAKIET 1: od 500 do PAKIET; 2: od 1000 do PAKIET 3: 0d 3000 do

‘ internetowe) 2000 kliknie¢ w link 3000 kliknigé w link 10000 kliknig¢ wilink |

‘ Przegladarka A 800 zt 1600zt 2300zt |
Przegladarka B 600 zt 1200zt 1900 zt '
Przegladarka C 550 zt 1100 zt

1800 zt

* Opfata aktywacyjna za wstgpng konfiguracje i uruchomienie kampanii reklamowej wynosi

150 zt i jest to optata jednorazowa niewliczana do ceny pakietu.
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Cze$¢ pisemna

Ktérego elementu modelu AIDCAS brakuje na zamieszczonym obok

A — Attention
rysunku? I —Interest
A. C - Conviction D — Desire
B. C-Confidence ] e
C. C - Considerable A — Action
D. C - Consideration S —Satisfaction
| ZADANIE 2|

Zgodnie z przepisami ustawy o radiofonii i telewizji zabrania si¢ lokowania produktu w

A. filmach.

B. audycjach dla dzieci.

C. audycjach sportowych.

D. programach rozrywkowych.

| ZADANIE 3 |
Citylight ma najcze$ciej wymiary
A. 120 x 180 cm.
B. 140 x 200 cm.
C. 125x 170 cm.
D. 200 x 250 cm.

Przedstawiony obok plakat promujacy bezpieczny pobyt dzieci
i mtodziezy nad woda jest przyktadem reklamy

A. uslug.

B. towardw.

C. ideologii.

D. spoleczne;j.

Zbidr wszystkich koloréw z wylgczeniem bieli, czerni i odcieni szarosci to

>

. barwy proste.

B. barwy chromatyczne.

C. barwy achromatyczne.

D. barwy monochromatyczne.
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ZADANIE 6

Kt6rg z zasad kompozycji obrazu przedstawia rysunek?

A. Trojpodzial.
Zlotg spirale.
Zloty podzial.
Proste horyzonty.

enw

ZADANIE 7

Wskaznik okreglajacy éredni czas spedzony na korzystaniu z danego medium wystepujacy tylko
przy badaniu radia i telewizji to

A. ATS.

B. ORS.

C. OTH.

D. GRP.

ZADANIE 8

Kt6ra ustawa nie reguluje warunkéw instalacji urzadzeri reklamy zewnetrznej?

A. Ustawa z dnia 16 kwietnia 2004 r. 0 ochronie przyrody.

B. Ustawa z dnia 11 wrzeénia 2015 r. 0 zdrowiu publicznym.

C. Ustawa z dnia 20 czerwca 1997 r. - Prawo o ruchu drogowym.

D. Ustawa z dnia 23 lipca 2003 r. 0 ochronie zabytkdw i opiece nad zabytkami.

ZADANIE 9

Koszt emisji spotu reklamowego w telewizji wynosi 1000 zt. Z badar telemetrycznych wynika,
ze obejrzalo go 5% populacji. Wskaznik CPP wynosi
A. 25zl
B. 20zl
C. 200zl
D. 500 zl.

ZADANIE 10

Copywriter pracujacy w agencji reklamowej to

>

opiekun klienta.

dyrektor kreatywny.

. dyrektor artystyczny.

autor tekstéw i sloganéw reklamowych.

PN
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[ ZADANIE 11
Model CMYK to kolory

- -
y
-
- I

| ZADANIE 12 |

Ktéry z wymienionych programow moze po-
stuzy¢ do usuniecia glinianej figurki z przed-
stawionej obok fotografii w taki sposéb, aby
dzialanie to bylo jak najmniej widoczne
w efekcie koncowym?

A. Inkscape

B. CorelDRAW

C. Adobe Flash

D. Adobe Photoshop

Dostosowanie sie do obtych ksztattéw karoserii oraz do przettoczen czy wyttoczen oklejonego
samochodu to cechy folii

A. wylewanej.

B. kasetonowe;.

C. monomeryczne;j.

D. One Way Vision.

ZADANIE 14

Organem wlaéciwym do udzielania praw ochronnych na unijne znaki towarowe jest
A. Europejski Inspektor Ochrony Danych (EIOD).
B. Europejski Stuzba Dziatan Zewngtrznych (ESDZ).
C. Europejski Komitet Ekonomiczno-Spoteczny (EKES).
D. Urzad Unii Europejskiej ds. Wiasnosci Intelektualnej (EUTPO).
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Projekt wielkoéci A2 ma wymiary
A. 105 x 148 mm.
B. 210 x 297 mm.
C. 420 x 594 mm.
D. 594 x 841 mm.

Wykorzystanie w reklamie hasta ,,Produkt posiada pozytywna opinie Instytutu Matki i Dziecka”
to technika prezentacji produktu za pomoca

A. emocji.

B. humoru.

C. stylu zycia.

D. rekomendacji.

Wadg wywiadu bezposredniego jest

A. brak anonimowodci.

B. mozliwos¢ wyjasnienia niejasnosci.

C. mozliwoé¢ zachecenia do odpowiedzi.

D. motzliwo$¢ dotarcia do poglebionych informacji.

ZADANIE 18

W celu sprawdzenia skutecznoéci zastosowania samplingu firma moze wykorzystaé mierniki
obiektywne takie jak

A. liczba rozdanych ulotek.

B. liczba udostepnionych prébek.

C. liczba rozdanych gadzetow reklamowych.
D. liczba wejéc na strone internetows firmy.

ZADANIE 19

Kt6re z hasel reklamowych zostalo zapisane pismem jednoelementowym bezszeryfowym?

A. Radosne chwile - Magiczne Motyle
B. Radosne chwile — Magiczne Motyle
C. Radosne chwile - Magiczne Motyle
D. Radosne chwile — Magiczne Motyle

ZADANIE 20

Elementem reklamy radiowej nie jest

A. obraz.

B. dialog.

C. monolog.

D. piosenka reklamowa.
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Jezeli w spocie reklamowym emitowanym w telewizji wykorzystano schemat:
KLOPOT — ROZWIAZANIE — ZADOWOLENIE

to spot ten przedstawiat
A. fantazje.
B. styl zycia.
C. scenke z zycia.
D. dowdd naukowy.

| ZADANIE 22 |

Na zamieszczonym obok zdjeciu przedstawiono

A. pylon.
B. totem.
€. k-board.
D. billboard.

Na podstawie wykresu ustal, ktére medium reklamy bedzie najskuteczniejszym $rodkiem prze-
kazu dla nowego salonu kosmetycznego.

Najskuteczniejsze $rodki przekazu reklamowego
na rynku ustug kosmetycznych w roku 2017

u Radio
= Prasa
= Internet

= Telewizja

Radio.
Prasa.
Internet.
Telewizja.

onEp
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ZADANIE 24

Agencja reklamowa otrzymata zlecenie z Urzedu Gminy Legionowo na zorganizowanie kampanii
promocyjnej nowo otwartego basenu. Grupg docelowa kampanii maja by¢é niezamozni seniorzy
mieszkajacy na terenie gminy. Do takich odbiorcéw nalezy skierowa¢ przekaz, w ktérym nacisk
zostanie polozony na

A. mode.

B. nowos¢.

C. styl zycia.

D. niskie ceny.

| ZADANIE 25 |

W jakim przedziale czasowym bedg ukazywaly sie w telewizji spoty reklamowe producenta
markowych perfum, ktéry zdecydowat si¢ na kampanie reklamowg w prime-time?

A. Miedzy godzing 7:00 a 11:00.

B. Miedzy godzing 11:00 a 15:00.

C. Migdzy godzing 15:00 a 19:00.

D. Miedzy godzing 19:00 a 23:00.

Klub sportowy zlecit agencji reklamowej oznaczenie napisem ZWYCIEZYMY 30 koszulek dla
zawodnikéw. Jaka technologie zastosowalby$ do wykonania tego zlecenia?

. Tloczenie.

B. Tampondruk.

C. Termotransfer.

D. Grawerowanie laserem.

>

ZADANIE 27

Ktérej informacji nie moze zawieraé etykieta produktéw zywnoéciowych?

>

. Wagi produktu.

B. Miejsca pochodzenia.

C. Daty minimalnej trwaloéci.

D. Informacji o wlasciwosciach leczniczych, uzdrawiajacych.

ZADANIE 28

Kt6ry element podstawowej ksiegi znaku przedstawia rysunek?

A. Sygnet. . %

s Lo 4% WISHURT

C. Konstrukcje znaku. - [ \ Zy = PASIa

D. Forme pionows znaku. ho% /9 / ¢
Jaki gadzet powinien zaoferowa¢ gabinet dentystyczny wykonujacy ustugi dla dzieci?

A. Dtlugopis.

B. Zapalniczke.
C. Breloczek do kluczy.
D. Szczoteczke do zebdw z pozytywka.
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ZADANIE 30

Agencja reklamowa przygotowuje kampanie reklamowsg B2B. Do ktérej z wymienionych grup

docelowych skieruje swoje dziatania?
A. Kobiet.
B. Mezczyzn.
C. Przedsiebiorstw.
D. Konsumentéw indywidualnych.

Whasciciel zaktadu lakierniczego prowadzacy dzialalno$¢ na terenie wiejskim chce umiescic
reklame zewnetrzng w pasie drogi gminnej. Czego wymaga taka lokalizacja reklamy?

A. Uzyskania zezwolenia wéjta gminy na zajecie pasa drogowego drogi gminnej w celu umiesz-

czenia reklamy.

B. Uzyskania zezwolenia zarzadu powiatu na zajecie pasa drogowego drogi gminnej w celu

umieszczenia reklamy.

C. Uzyskania zezwolenia zarzagdu wojew6dztwa na zajgcie pasa drogowego drogi gminnej

w celu umieszczenia reklamy.

D. Uzyskania zezwolenia Generalnego Dyrektora Drég Krajowych i Autostrad na zajgcie pasa

drogowego drogi gminnej w celu umieszczenia reklamy.

| ZADANIE 32 |
Jedna z form reklamy ukrytej jest reklama

A. nierzeczowa.
B. outdoorowa.
C. podprogowa.
D. poréwnawcza.

Produkty charakteryzujace si¢ niskim udziatlem w szybko rozwijajacym si¢ rynku okreslane sg

w macierzy BCG jako
A. gwiazdy.
B. kule u nogi.
C. dojne krowy.

duzy

wzrost rynku

maly

ZNAKI ZAPYTANIA

D. znaki zapytania. produkty o niepewnej
przysztosci charakteryzujace
sie niska rentownoscia
i duzymi potrzebami
finansowymi

KULE U NOGI

produkty schytkowe
charakteryzujgce sie niskg
rentownoscia i matymi
potrzebami finansowymi

GWIAZDY

produkty rozwojowe
charakteryzujace sie wysoka
rentownoscia i duzymi
potrzebami finansowymi

DOJNE KROWY

produkty ustabilizowane
charakteryzujace sie wysoka
rentownoscia i matymi
potrzebami finansowymi

maly

udziat w rynku

duzy
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ZADANIE 34

Kregielnia, ktéra w kampanii reklamowej skierowanej do mtodziezy chce zaangazowac odbiorcéw
reklamy w aktywne dziatania promocyjne, powinna uzy¢

A. reklamy radiowej.

B. reklamy prasowe;j.

C. reklamy telewizyjne;.

D. reklamy internetowe;j.

Kt6ry rodzaj akcydensu zostal przedstawiony na obrazku?

>

. Wydawniczy.
Przemystowy.
Manipulacyjny.
. Opakowaniowy.

onw

Jan Nowak prowadzacy zaklad jubilerski na podstawie wpisu do CEIDG i oplacajgcy podatek
dochodowy od 0séb fizycznych na zasadach ogélnych nie bedzie mogt zaliczyé do kosztow
uzyskania przychodéw
A. wydatkéw na udziat w targach jubilerskich w Wenecji.
B. wydatkéw na obiad w restauracji, na ktéry z okazji swoich urodzin zaprosit pieciu najwiek-
szych klientéw.
C. wydatkéw na reklame internetowg w kwocie wyzszej niz limit, ktéry wynosi 0,25% osiag-
nietych przychodéw.
D. wydatkéw na zorganizowanie konferencji prasowej, ktéra odbyla sie w zwigzku z wprowa-
dzaniem na rynek nowej kolekeji obraczek slubnych.

ZADANIE 37

Na podstawie przedstawionych informacji ustal koszty kampanii reklamowej realizowanej za po-
mocg dziatal TTL.

KOSZTY PONIESIONE PRZEZ AGENCJE

30 spotéw reklamowych w radiu po 200 zt/spot;

20 spotow reklamowych w telewizji po 500 z}/spot;

wydruk 3000 szt. plakatéw po 100 z1/100 szt.;

wydruk 2000 szt. ulotek formatu A5 po 150 z1/1000 szt;

jednorazowy koszt przygotowania projektu plakatéw i ulotek — 3000 1.

6300 zt
16 000 zt
19 300 zt
22300 zt

onwm>»
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ZADANIE 38

Co nie jest instrumentem promocji konsumenckiej?

>

B
C.
D

Kupony i bony premiowe.

. Premia z tytulu sprzedazy.

Gratisowe probki produktow.
Okresowe promocje cenowe.

Agencja reklamowa otrzymata od producenta obuwia zlecenie stworzenia sklepu internetowego.
Jednym z parametréw okreélonych przez zleceniodawcg jest szyfrowanie danych przesylanych
przez klientéw sktadajacych zaméwienie w sklepie internetowym. Adres internetowy sklepu,
spetniajacy to wymaganie producenta obuwia, powinien mie¢ posta¢

A.

B
C.
D

obuwie.com.pl.

. www.obuwie.com.pl.

http://obuwie.com.pl.

. https://obuwie.com.pl.

Na podstawie fragmentu Ustawy z dnia 30 czerwca 2000 . - Prawo wlasnosci przemystowej ustal,
jak dtugo od momentu zgtoszenia znaku towarowego w Urzgdzie Patentowym trwa jego ochrona.

enwey

USTAWA z dnia 30 czerwca 2000 r. - Prawo wlasnosci przemystowej
Rozdzial 5. Prawa ochronne na znaki towarowe

Art. 153.

. Przez uzyskanie prawa ochronnego nabywa si¢ prawo wylacznego uzywania znaku towarowego

w spos6b zarobkowy lub zawodowy na catym obszarze Rzeczypospolitej Polskiej.
Czas trwania prawa ochronnego na znak towarowy wynosi 10 lat od daty zgloszenia znaku
towarowego w Urzedzie Patentowym.

. Prawo ochronne na znak towarowy moze zostaé, na wniosek uprawnionego, przedtuzone, w dro-

dze decyzji, dla wszystkich lub czedci towar6w na kolejne okresy dziesigcioletnie.

. Whiosek, o ktérym mowa w ust. 3, sklada si¢ przed koricem uptywajacego okresu ochrony, jednak

nie wczeéniej niz na rok przed jego uptywem. Wraz z wnioskiem uiszcza si¢ oplate za ochrone,
na zasadach okreslonych w art. 224 ust. 2-4.

Whiosek, o ktérym mowa w ust. 3, moze zosta¢ ztozony, za dodatkows optatg, réwniez w ciagu
szeéciu miesigcy po uplywie okresu ochrony. Termin ten nie podlega przywrdceniu.

. Urzad Patentowy wydaje decyzje o odmowie przediuzenia prawa ochronnego na znak towarowy,

jezeli wniosek wptynat po terminie, o ktérym mowa w ust. 5, albo nie zostaly wniesione nalezne
optaty; o ktérych mowa wust. 415. (...)

1 rok.

10 lat.

6 miesiecy.
10 miesiecy.
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ARKUSZ EGZAMINACYIJNY 2

Czesc praktyczna

Na zaméwienie Gietdy Samochodowej wykonaj projekt logo oraz layoutu strony internetowej.
Przygotuj plan medialny radiowej kampanii reklamowe;j.

Rezultaty zapisz na pulpicie komputera, w folderze egzamin_PESEL (PESEL to twdj numer
PESEL). Folder powinien zawiera¢ nastepujace pliki:

e logo_PESEL - w formacie JPG;

e logo_PESEL - w formacie PDF;

e layout_PESEL — w formacie PDF;

e plan_medialny_PESEL - w formacie XLS/XLSX.

Po zakoriczeniu pracy folder o nazwie egzamin_PESEL zapisz na ptyte CD i sprawdZ poprawno$é¢
nagrania.

Plyte opisz swoim numerem PESEL i pozostaw na stanowisku egzaminacyjnym.
Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.

Ocenie podlegac beda 4 rezultaty:
e Rezultat 1: projektlogo - ocena na podstawie plikow: logo_PESEL.jpg oraz logo_PESEL.pdf,
e Rezultat 2: projekt baneru - ocena na podstawie pliku: layout_PESEL.pdf;
o Rezultat 3: projekt layoutu - ocena na podstawie pliku: layout_PESEL.pdf;
e Rezultat 4: plan medialny prasowej kampanii reklamowej - ocena na podstawie pliku:
plan_medialny_PESEL.xls/xlsx.

Wymagania dotyczace logo

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowej.

Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczosci 300 dpi.

Logo nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

Nalezy zachowa¢ kompozycj¢ pozioma.

Kolor tla powinien mie¢ parametry: CMYK (0,0,0,100).

Logo powinno zawiera¢ nazwg Gietda Samochodowa napisang wersalikami.

W projekcie logo nalezy umiesci¢ element graficzny nawigzujacy do dzialalnosci gietdy

samochodowe;j.

Element graficzny powinien zawiera¢ kolory: CMYK (0,100,100,0) oraz CMYK (0,0,0,0).
9. Logo nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: logo_PESEL.

10. Logo nalezy zapisa¢ w formacie JPG w pliku o nazwie: logo_PESEL.

Nowhawb=
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Wymagania dotyczace layoutu strony internetowej

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowej.

Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczo$ci 72 dpi.

Layout nalezy zapisa¢ w trybie barwnym RGB.

Przy projektowaniu layoutu nalezy skorzysta¢ z zalacznika 1.

Wysokos¢ projektu graficznego strony internetowej powinna wynosi¢ 768 pikseli.

Szerokos¢ projektu graficznego strony internetowej powinna wynosi¢ 1004 pikseli.

W gérnej czeéci layoutu nalezy umiesci¢ baner o parametrach:

- wymiary: 1004 x 100 pikseli;

- tlo w kolorze RGB (220,0,36);

- po lewej stronie baneru powinno znajdowa¢ sie zaprojektowane logo;

- w $rodkowej czgsci baneru powinien znajdowac sie napis: ,Gietlda Samochodowa” o pa-
rametrach: Tahoma, 36 pkt, kolor RGB (0,0,0);

- w prawej czeéci baneru powinien znajdowac¢ sie napis: ,,Z nami jest szybciej!” o parame-
trach: Tahoma, 24 pkt, kolor RGB (255,255,255).

Pod banerem nalezy umiesci¢ prostokat o parametrach:

- wymiary: 1004 x 250 pikseli;

- tlo w kolorze RGB (0,0,0);

- w prostokacie powinno znajdowac si¢ 5 kot o érednicy 130 pikseli w kolorze RGB
(255,255,255);

- w kolach nalezy umiesci¢ napisy: ,nowoéci’, ,kontakt”, ,regulamin i cennik’} ,,jak dziala
gielda”, ,,mapa serwisu”; parametry napiséw: Tahoma, 21 pkt, kolor RGB (220,0,36).

W dolnej czgéci layoutu nalezy umiesci¢ prostokat o parametrach:

- wymiary: 1004 x 418 pikseli;

- tlo w kolorze RGB (220,0,36);

- w prostokacie powinny znajdowac si¢ napisy w kolorze RGB (0,0,0): ,,pojazdy: osobowe,
ciezarowe, dostawcze, motocykle, quady, rowery, inne” oraz ,,czeéci: czeéci zamienne,
wyposazenie warsztatdéw, opony, akcesoria, chemia, tuning”.

Projekt nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: layout_PESEL.

Wymagania dotyczace media planu

Dokument powinien by¢ sporzadzony w formie tabelaryczne;.

. Plan medialny powinien zawiera¢ tytul Media plan kampanii radiowej sporzgdzony dla

Gieldy Samochodowe;.

Kampania reklamowa powinna trwa¢ 2 tygodnie: od 1 do 14 maja (kalendarz w zataczniku 2).
Spoty radiowe powinny by¢ emitowane raz dziennie przez 7 dni w tygodniu w czasie jednego
z programodw o tematyce motoryzacyjnej.

. Cennik emisji reklam zostal zawarty w zalaczniku 3.

Budzet kampanii radiowej wynosi 7200 zt.

Nalezy sporzadzi¢ w formie tabelarycznej wyliczenie kosztéw kampanii radiowej, uwzgled-
niajgc w poszczegolnych rubrykach:

- nazwe audycji radiowej;

— koszt emisji spotéw reklamowych w poszczegolne dni tygodnia;

- kwote sumaryczng kampanii prasowej.

. Dokument nalezy zapisa¢ w pliku o nazwie: plan_medialny_PESEL.xls/xlsx.
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Zalycznik 1. Schemat layoutu strony www

DAW ER 100 ar <10@)| ’IH (SELI

PROSTOKAT 1004 x 250 PIKSELI

PROSTOKAT 1004 x 418 PIKSELI

Zatgcznik 2. Kalendarz

Maj
Pn Wt S Cz Pt Sb N
1 2 3 4 5 6 7
8 9 10 11 12 13 14
15 16 17 18 19 20 21
22 23 24 25 26 27 28
29 30 31
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Zalgcznik 3. Cennik emisji reklam radiowych

— - S

Ceny spotéw- _Sz-sekundowycﬁ_.

RS i VS lradiowe)] Pofm:ﬁ“ -iri:?eak sobota niedziela
| Wiadomosci poranne 600zt . 600zt | 300zt 300zt
| Pogoda 600.zt - | 600 zt 300zt " 300 zt

Nowosci muzyczne | 606 zt 600zt 300zt 300 -zi
[ Nowosci filmowe 600 zt 600 zt 300z 300 z{. .
Nowaosci motoryzacyjne 600 zt 600zt 300zt 300zt
| Wywiady 9200zt 10000 zt 1.400 zt [ 1000 zt
f Magazyn sportowy 11 000 zt 12500zt 4700zt | 2000 zt
Magazyn motoryzacyjny 11000 zt 12500zt 4700zt 2000zt
| Magazyn muzyczny 11000 zt 12500 zt 4700zt 2000 zt
Magazyn filmowy 11000 zt 12500zt 4700zt 2000zt
Magazyn ogrodniczy 5400zt 6500zt 1200zt 1000 zt
Magazyn kulinarny | 5400zt 6500 zt 1200zt 1000 zt
Magazyn kulturalny 5400 zt 6500zt 1200zt 1000 zt
Magazyn turystyczny | 5400zt 6 500 zt 1200zt 1000 zt
Informacje dnia 900 zt 900 zt 800 zt 400 zt
_. Lista przebojéw 600 zt 600 zt 500 zt 300 zt
i Programy publicystyczne 300 zt 300 zt 250zt

200zt
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Czes¢ pisemna

| ZADANIE 1|
Agencja reklamowa przygotowuje kampanie reklamowg dla klienta prowadzacego dzialalno$¢ B2C.

Do ktérej z wymienionych grup docelowych bedzie skierowana ta kampania?
A. Do konsumentow.
B. Do przedsigbiorstw.
C. Wylacznie do kobiet.
D

. Wylacznie do meiczyzn.
Ktéry element podstawowej ksiegi znaku przedstawia — [4fforns ensrprasnuoraemacie
rysunek? o Gttt <50 '
) 3 Zactl gedty jasii. 123567590 |
A. Kerning. b Fasili o jaii 1234567590
B. Poligrafie. W Zasdl g;f@ jadi. 1234567890 |
C. Typografie. . Zaidly gpsly jadh. 123456
D. Grafologie. ) ,/’;S@{am 4
. Zazdly gﬁf/é/ Jadi. 12

Ktéry wskaznik medialny powinien znalez¢ si¢ na zamieszczonym ponizej rysunku?

A. OTS = i
5. CPT

C. GRP ,
D. CCP ]

Jakie wymiary ma format papieru oznaczony na rysunku kolorem niebieskim?

\

299 x 310 mm
297 x 420 mm
210 x 297 mm
105 x 148 mm

ONw>
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Dzialania podejmowane przez szkole, ktére maja na celu wykreowanie pozytywnego wizerunku
w $rodowisku i wzmocnienie relacji z otoczeniem, to

A. reklama.

B. public relations.

C. reklama pionierska.

D. promocja wewnetrzna.

ZADANIE 6

Ktore z form reklamy telewizyjnej koriczg sie przedstawionym ponizej napisem?
A. Telenowele.
B. Inforeklamy.
C. Dokureklamy.
D. Seriale reklamowe.

ciqg dalszy nastqpi

ZADANIE 7

Jakie stowo powinno by¢ dopisane na zamieszczonym obok
rysunku, aby przedstawial on wszystkie etapy tworzenia re-
klamy wedlug reguty 5M?

. Media.

. Marketing.

Monitoring.

. Measurement.

w >

o n

ZADANIE 8

Na zamieszczonym obok rysunku przedstawione sg

A. barwy pochodne.

B. barwy podstawowe.

C. barwy achromatyczne.

D. barwy monochromatyczne.

Przepisy prawa nie zakazujg odwolywania si¢ w reklamie do uczu¢ klientéw poprzez
A. wywolywanie leku.
B. wykorzystywanie przesgdéw.
C. wywolywanie pozytywnych emocji.
D. wykorzystywanie tatwowiernosci dzieci.
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ZADANIE 10

Na ktérym rysunku zastosowano wypelnienie tonalne promieniowe?

Arkusz egzaminacyjny 2




Lokowanie produktu jest forma reklamy ukrytej polegajaca na

A.

rozdawaniu prébek reklamowanego produktu.

B. poréwnywaniu towar6éw lub ushug z takimi samymi produktami innego przedsigbiorcy.
C.
D

nagabywaniu klientéw w miejscach publicznych, sklanianiu do zakupu danego produktu.

- pozornie przypadkowym pokazywaniu okreélonego produktu np. w programach tele-
wizyjnych.

| ZADANIE 12 |

Ktorg reklame stosuje si¢ w pierwszej fazie wprowadzenia nowego produktu na rynek?

A

o n

. Naklaniajgca.

. Informacyjna.

Wzmacniajaca.
. Przypominajgcg.

| ZADANIE 13

Ile wynosi GRP kampanii reklamowej, w ktdrej pierwsza emisje spotu telewizyjnego zobaczylo
40% grupy docelowej, a drugg emisje obejrzal ten sam odsetek os6b?

A.

10 punktow.

B. 40 punktow.
C.
D

60 punktéw.
. 80 punktéw.

ZADANIE 14

Skutecznoé¢ reklamy radiowej w najwigkszym stopniu zwiekszajg

A.

efekty diwiekowe.

B. przekazy wizualne.
C.
D.

efekty kolorystyczne.
. animacje reklamowe.

W ktérym programie komputerowym mozna uzyska efekt przedstawiony na prawej fotografii?

200

Fotografia bez efektu Fotografia z efektem

. WordPad
Impozycjoner
Adobe Reader
. Core]DRAW

Czgéc IV. Arkusze egzaminacyjne



Ktére z liter majg zréznicowang wysoko$c?
A. Wersaliki.
B. Kapitaliki.
C. Majuskuly.
D. Minuskuty.

ZADANIE 17

Agencja reklamowa przygotowuje projekt ulotki reklamowej dla klienta. W jakim formacie nalezy
go zapisa¢, aby zachowa¢ oryginalne formatowanie i unikna¢ zmiany wygladu przy otwarciu
dokumentu przez klienta?

A. PDF
B. TXT
¢. DOC
D. SVG

Ktory z aktéw normatywnych nie reguluje wykorzystania w reklamie wizerunku dziecka?

A. Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny.

B. Ustawa z dnia 28 listopada 2003 r. o $wiadczeniach rodzinnych.

C. Ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych.

D. Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

ZADANIE 19

Na podstawie zamieszczonego ponizej wykresu ustal, w ktérej fazie cyklu zycia produktu ABC
wydatki na reklame¢ sg najwyzsze.

Cyki 2ycia produktu a poziom wydatkéw na reklame

4
mioss | wrw e e

na reklame
produktu o

/ N : |
i
|

e
-

wprowadzenie warost . . spadek s
na rynek sprzedaty dojrzatosc sprzedaty Cykl zycia produktu
A. W Ifazie.
B. W II fazie.
C. WIII fazie.
D. WV fazie.
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ZADANIE 20

Agencja reklamowa chce skierowa¢ reklame produktu do oséb korzystajacych z komunikacji
miejskiej. Jaki érodek reklamy powinna wybra¢?

. Citylight.

B. Billboard.

C. Diapazon.

D. Freeboard.

>

Jaki tryb barwny nalezy wybra¢, aby wiernie odwzorowa¢ kolory i wydrukowac strone w pelnym
kolorze (full color)?

A. CMY

B. LAB

C. RGB

D. CMYK

Ktdra fotografia przedstawia przyktad pozornie symetrycznej kompozycji obrazu?

Metodg ustalania budzetu na reklame nie jest

A. procent od sprzedazy.

B. metoda zalozonego celu.

C. wszystko, na co mnie sta.

D. procent od sprzedazy konkurencji.
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»Poznaj smak Raju” to przyklad sloganu
A. pytajacego.

deklaratywnego.

humorystycznego.

. budzacego ciekawosc.

Badanie marketingowe przeprowadzane w sytuacjach szczegélnych, wczedniej niezaplanowanych,
jest zaliczane do badan

ODNw

A. doraznych.

B. okresowych.

C. codziennych.

D. systematycznych.

ZADANIE 26

Agencja reklamowa, przygotowujac reklamy telewizyjne dla swojego klienta, dziala éciéle wediug
okreslonego planu podzielonego na trzy etapy. Ktére dzialanie powinno zostac podjete jako
pierwsze?

A. Kolaudacja.

B. Preprodukcja.

C. Kolor korekcja.

D. Postprodukcja.

ZADANIE 27

Ktérg z technik zdobienia odziezy przedstawiono na zamieszczonych ponizej fotografiach?

A. Tloczenie.

B. Sublimacje.
C. Haft komputerowy.
D. Grawerowanie laserem.

ZADANIE 28

Sciezka wzroku osoby czytajacej ogloszenie prasowe przebiega zgodnie z ksztaltem litery
A.

NCH

B.
C.
D
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ZADANIE 29

Ktorego noénika reklamy nie zastosuje klient agencji reklamowej, ktéry chce wykonaé reklame
zewnetrzng charakteryzujacy sie duzg widocznoécig w kazdych warunkach o$wietleniowych
i pogodowych?

A. Neonu.

B. Telebimu.

C. Diapazonu.

D. Podswietlanego kasetonu.

ZADANIE 30

Jakie medium podstawowe powinna wybra¢ agencja reklamowa, jezeli ma ono charakteryzo-
wac si¢ duzym zasiegiem, znaczng selektywnoscia geograficzng i demograficzng oraz wysoka
wiarygodnoscig przekazu?

A. POS.

B. Kino.

C. Outdoor.

D. Prase codzienna.

| ZADANIE 31 |

Ktére formaty zapisu plikéw graficznych s3 charakterystyczne dla internetu?
. JPG, EPS, GIF

B. JPG, PNG, GIF

C. JPG, CDR, EPS

D. PNG, CDR, EPS

| ZADANIE 32 |

Ktdra z kopert bgdzie najbardziej odpowiednia do zapakowania ulotki w formacie A6?
A. C1

B. C5

c. C6

D. C10

>

Jaki material zostat przedstawiony na fotografii obok?
A. Siatka Mesh.
B. Folia Backlight.
C. Folia One Way Vision.
D. Folia samoprzylepna.
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Na podstawie fragmentu Kodeksu karnego ustal, jakiej karze podlega wiasciciel agencji rekla-
mowej w przypadku uzywania przez pracownikow nielegalnego oprogramowania graficznego.

KODEKS KARNY
Rozdzial XXXV. Przestepstwa przeciwko mieniu

Art. 278
§ 1. Ktozabiera w celu przywlaszczenia cudzg rzecz ruchoma, podlega karze pozbawienia wolnosci
od 3 miesiecy do lat 5.
§ 2. Tej samej karze podlega, kto bez zgody osoby uprawnionej uzyskuje cudzy program kompu-
terowy w celu osiagniecia korzysci majatkowej.
§ 3. W wypadku mniejszej wagi, sprawca podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo
pozbawienia wolnosci do roku.
§ 4. Jezeli kradziez popelniono na szkode osoby najblizszej, §ciganie nastepuje na wniosek po-
krzywdzonego.
§ 5. Przepisy § 1, 3 i 4 stosuje si¢ odpowiednio do kradziezy energii lub karty uprawniajacej do pod-
jecia pieniedzy z automatu bankowego.
Art. 279
§ 1. Kto kradnie z wltamaniem, podlega karze pozbawienia wolnosci od roku do lat 10.
§ 2. Jezeli kradziez z wlamaniem popelniono na szkode osoby najblizszej, $ciganie nast¢puje na wnio-
sek pokrzywdzonego.

Art. 280

§ 1. Kto kradnie, uzywajac przemocy wobec osoby lub grozac natychmiastowym jej uzyciem albo
doprowadzajac cziowieka do stanu nieprzytomnosci lub bezbronnosci, podlega karze pozba-
wienia wolnoéci od lat 2 do 12.

§ 2. Jezeli sprawca rozboju posluguje sie bronia palna, nozem lub innym podobnie niebezpiecz-
nym przedmiotem lub érodkiem obezwtadniajgcym albo dziata w inny sposéb bezposrednio
zagrazajacy zyciu lub wspélnie z inng osoba, ktéra postuguje si¢ takg bronia, przedmiotem,
érodkiem lub sposobem, podlega karze pozbawienia wolnosci na czas nie krétszy od lat 3.

Karze pozbawienia wolnosci od 2 do 12 lat.

Karze pozbawienia wolnoéci od roku do 10 lat.
Karze ograniczenia wolnosci od 3 miesigcy do 5 lat.
Karze pozbawienia wolnoéci od 3 miesigcy do 5 lat.

onwey

| ZADANIE 35 |
Okredl format brutto wizytéwki przy zatozeniu pieciomilimetrowych spadéw, jezeli wymiary
netto wynosza 90 x 50 mm.

A

B. 85 x 45 mm
C.
D. 100 x 60 mm

80 x 40 mm

95 x 55 mm
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ZADANIE 36 R =

Hasto reklamowe znajdujace si¢ na opakowaniu przedstawionego nis;?;l;!gﬁr '

obok zelu do rgk zawiera apel

A. moralny.

B. racjonalny.

C. emocjonalny.

D. wskazujacy na nowosc.

ZADANIE 37

Ktérego polecenia nalezy uzy¢ w celu umieszczenia pliku z fotografia w programie do edycji
grafiki wektorowe;j?
A. Publikuj.
Importuj.
Eksportuj.
. Publikuj jako PDE.

Z ktorych nosnikéw reklamy nie skorzysta reklamodawca, ktéry planuje przeprowadzenie

kampanii opartej na mediach ATL?
A. Ulotek.
B. Billboardéw.
C. Spotéw radiowych.
D. Ogtoszen prasowych.

Ktéry format papieru jest najbardziej odpowiedni do wykonania projektu papieru firmowego?
A. Al

B. A4

C. A6

D. A9

ZADANIE 40

Do oceny skutecznosci kampanii marketingowej zleconej przez klienta agencja reklamowa
wykorzystata informacje pochodzace z dostarczonej przez niego dokumentacji. Oznacza to,
ze skorzystala ze Zrédet

enw

A. zewnetrznych wtérnych.
B. wewnetrznych wtérnych.
C. zewnetrznych pierwotnych.
D. wewnetrznych pierwotnych.
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KARTA ODPOWIEDZI
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ARKUSZ EGZAMINACYJNY 3

Czes¢ praktyczna

Urzad miasta organizuje cykliczng impreze Festiwal Filméw VR i Animacji. W ramach festiwalu
odbywa si¢ konkurs i przeglad filméw o wirtualnej rzeczywistoéci oraz filméw animowanych.

Wykonaj projekty citylightu oraz ulotki dwustronnej promujacych wydarzenie. Zaproj ektuj bilet
na festiwal oraz przygotuj plan medialny kampanii kinowej.

Rezultaty zapisz na pulpicie komputera, w folderze egzamin_PESEL (PESEL to tw6j numer
PESEL). Folder powinien zawiera¢ nastepujace pliki:

o citylight PESEL - w formacie PDF;

e ulotka_PESEL — w formacie PDF;

e bilet PESEL - w formacie PDF;

e plan_medialny_PESEL - w formacie XLS/XLSX.

Po zakoriczeniu pracy folder o nazwie egzamin_PESEL zapisz na plyte CD i sprawdz poprawnosé
nagrania.

Ptyte opisz swoim numerem PESEL i pozostaw na stanowisku egzaminacyjnym.

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.

Ocenie podlegac¢ beda 4 rezultaty:
e Rezultat 1: projekt citylightu - ocena na podstawie pliku: citylight_PESEL.pdf;
o Rezultat 2: projekt ulotki dwustronnej - ocena na podstawie pliku: ulotka_PESEL. pdf;
e Rezultat 3: projekt biletu - ocena na podstawie pliku: bilet_PESEL.pdf;
e Rezultat 4: plan medialny kinowej kampanii reklamowej — ocena na podstawie pliku:
plan_medialny_PESEL.xls/xlsx.

Wymagania dotyczace citylightu

Projekt nalezy wykonac w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowej.

Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczo$ci 600 dpi.

Citylight nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

Wymiary citylightu: 120 x 180 cm. Projekt nalezy wykonaé w skali 1:4.

W przeskalowanym projekcie nalezy uwzgledni¢ margines wewnetrzny (obszar, w ktérym

nie powinny wystgpowac istotne elementy projektu: napisy, logo itp.) o wartoéci 1 cm.

Nalezy zachowaé kompozycje pionows.

W gornej czgdci citylightu nalezy umiesci¢ napis: ,,urzad miasta zaprasza na”.

W $rodkowej czgsci projektu nalezy umieécic¢ napis: ,Festiwal Filméw VR i Animacji”.

W dowolnym miejscu nalezy wpisaé adres strony internetowej: www.festiwalfilmowvriani-

macji.eu, oraz date wydarzenia: 25-26.03.

10. Wszystkie napisy nalezy wykonaé w kolorze CMYK (20,0,60,0).

11. W dolnej czgici citylightu nalezy umiesci¢ wszystkie zalaczone do zadania logo umieszczone
na pulpicie komputera, w folderze materialy_egzamin.

12. Citylight powinien by¢ zapisany w formacie PDF w pliku o nazwie: citylight_PESEL.

v wWwN =
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Wymagania dotyczace ulotki dwustronnej

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowej.

Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczosci 300 dpi.

Ulotke nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

Format: A5.

Do podanego formatu nalezy dodac z kazdej strony jednakowe spady o wartosci 3 mm.

Nalezy zachowa¢ kompozycje pozioma.

Na pierwszej stronie ulotki:

- nalezy umie$ci¢ napisy: ,urzad miasta zaprasza na’, ,Festiwal Filméw VR i Animacji”
oraz poda¢ date wydarzenia: 25-26.03;

- kontur wszystkich napiséw powinien mie¢ kolor CMYK (0,0,0,0).

Na drugiej stronie ulotki nalezy zamiescic adres strony internetowej: www.festiwalfilmowvria-
nimacji.eu oraz wszystkie dotgczone do zadania logo umieszczone na pulpicie komputera,
w folderze materialy_egzamin.

Projekt nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: ulotka_PESEL.

Wymagania dotyczace biletu

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowej.
Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczosci 300 dpi.

Bilety nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

Wymiary: 10 x 15 cm.

Do podanego formatu nalezy doda¢ z kazdej strony jednakowe spady o wartoéci 2 mm.
Nalezy zachowa¢ kompozycj¢ pionows.

W gérnej czedci biletu nalezy umiesci¢ napis: ,,Festiwal Filméw VR i Animacji”.

W $rodkowej cze$ci powinny sie znajdowac wszystkie dotaczone do zadania logo umiesz-
czone na pulpicie komputera, w folderze materiaty_egzamin.

W dolnej czesci projektu nalezy narysowa¢ prostokat w kolorze CMYXK (0,0,0,0).

W przestrzeni prostokata nalezy umie$ci¢ napis: ,,miejsce na numer biletu”.

. Projekt nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: bilet_PESEL.

Wymagania dotyczace media planu

. Dokument powinien by¢ sporzadzony w formie tabelaryczne;.
. Plan medialny powinien zawiera¢ tytut Media plan kampanii kinowej sporzgdzony dla

urzedu miasta.
Kampania reklamowa powinna trwac 3 tygodnie: od 6 do 26 marca (kalendarz w zalaczniku 1).
Przez 3 tygodnie kampanii spoty reklamowe majg by¢ emitowane na plazmach w holu kina.

. W pierwszym tygodniu kampanii beda dodatkowo emitowane plansze reklamowe na ekranie

kinowym przed seansami filmowymi.

W drugim i trzecim tygodniu kampanii spoty powinny by¢ emitowane réwniez na ekranie
kinowym przed seansami filmowymi.

Cennik emisji reklam w kinie zostal zawarty w zataczniku 2.

Budzet kampanii reklamowej wynosi 1950 z1.

Nalezy sporzadzi¢ w formie tabelarycznej wyliczenie kosztéw kampanii kinowej, uwzgled-
niajac w poszczegolnych rubrykach:

- rodzaj ustugi;

- koszt emisji spotéw reklamowych oraz plansz reklamowych;

- kwote sumaryczng kampanii kinowe;.

Dokument nalezy zapisa¢ w pliku o nazwie: plan_medialny_PESEL.xls/xIsx.
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Zalacznik 1. Kalendarz

Pn Wt

Marzec
& Cz Pt Sb N

6 7
13 14
20 21
27 28

1 2 3 4 5
8 9 10 11 12
15 16 17 18 19
22 23 24 25 26
29 30 31

Zalacznik 2. Cennik emisji reklam w kinie

Czas emisji

Emisja reklam

naj|

1tydzienh 300zt 7002t 150 24 4002}
2tygodnie 600 zt 1400 zt 300zt 800zt
3tygodnie 900 zt 2100z 450z} 12002t
4 tygodnie 1200 z} 2800zt 600 zt 1600 zt
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Uwagi dla nauczyciela:

Wiszystkie logo nalezy zeskanowa¢ w rozdzielczosci 300 dpi lub 300 ppi w formacie PDF lub
JPEG lub pobra¢ ze strony bit.ly/au30pliki = zaktadka Do POBRANIA.

Pliki nalezy umieéci¢ przed egzaminem na pulpicie komputera, w folderze o nazwie materialy
_egzamin.
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Czeéé pisemna

Ktéry format papieru jest oznaczony na rysunku kolorem z6ttym?
(Wymiary arkuszy podane w mm).

A. A3

B. A4

C. A6

D. A7

105x 148

Kt6re medium reklamy charakteryzujg ponizsze cechy?

» Wysoka atrakcyjnosc przekazu wynikajaca z bardzo dobrej jakosci druku i kolorystyki.

+ Mozliwos¢ dotarcia do écisle okreslonych grup czytelnikéw.

+ Dlugi czas oddziatywania.

» Mozliwoic stosowania réznorodnych i nietypowych form reklamy (wrzutki, wklejki, wszywki,
probki produktéw).

» Duza wiarygodno$¢.

A. Radio.

B. Internet.

C. Telewizje.
D. Czasopisma.

ZADANIE 3

Z ktérych noénikéw reklamy nie skorzysta reklamodawca, ktéry planuje przeprowadzenie
kampanii opartej na mediach BTL?

A. Ulotek.

B. Standéw.

C. Wobbleréw.

D. Ogloszen prasowych.

ZADANIE 4

Jaki kolor powstanie, jezeli w modelu barw RGB poszczegélne parametry otrzymaja wartoéci
RGB (0,0,255)?

A. B.
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[ ZADANIES |
Przedstawione na rysunku techniki prezentacji produktu lub
ushugi mozna zastosowac w reklamie

A. radiowe;j.

B. prasowej.

C. telewizyjnej.

D. zewngtrznej.

Animacja

Ktéry wskaznik okresla procentows liczbe pojedynczych widzéw sposréd grupy docelowej,
ogladajacych konkretne pasmo reklamowe danej stacji telewizyjnej?

A. Reach.

B. Rating.

C. AQH Persons.

D. Cume Persons.

ZADANIE 7

Jakie narzedzie programu graficznego, pozwala]qce na precyzyjne rozmieszczenie elementéw
w oknie dokumentu, zostalo przedstawione na ponizszym rysunku w postaci linii przerywanych?

a CorelDRAW X4 - Rysunek2) ) i - o Kl
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A. Prowadnice.

B. Krzywe Beziera.

C. Figury wektorowe.
D. Krzywe z 3 punktow.
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W ramach kampanii reklamowej przewidziano: 8 spotéw 15-sekundowych w radiu lokalnym,
10 spotéw 30-sekundowych w telewizji regionalnej oraz 10 ogloszen na pét strony w dzienniku.
Na podstawie cennika ustal zaplanowany budzet kampanii.

CENNIKWYBRANYCH NOSNIKOW REKLAMY

O Noénik reklamy _ | Cena,

1. Spot reklamowy w radiu lokalnym (15-sekundowy) 500 zt

2. Spotreklamowy w radiu regionalnym (30-sekundowy) 1000 zt

| 3. Spot reklamowy w telewizji regionalnej (15-sekundowy) 1500 zt

4. Spot reklamowy w telewizji regionalnej (30-sekundowy) 1500 zt

| 5.0gtoszenie prasowe w dzienniku (%4 strony) . 500 zt

“6..“Og#oszenie prasowe w dzienniku (V2 strony) . 1000 zt
A. 29000 z1
B. 35000zt
C. 42000 zt
D. 57 000 zt

Graficzny motyw przewodni, przenoszony na elementy uzytkowe i promocyjne, pomagajacy
zachowa¢ komunikacyjng spéjnoéé marki, to

A. event.

B. key visual.

C. storyboard.

D. public relations.

ZADANIE 10

Umieszczenie w internecie filmu reklamowego, ktdry jest na tyle ciekawy, atrakcyjny i unikatowy,
ze odbiorcy, ktérzy go zobaczyli, sami przesylaja go swoim znajomym w sieciach spotecznoscio-
wych, jest przyktadem dzialan nalezacych do

A. marketingu szeptanego.

B. marketingu wirusowego.

C. marketingu partyzanckiego.

D. marketingu bezposredniego.

Ktorg czynno$¢ musi wykona¢ pracownik, aby z arkusza papieru formatu A4 otrzymaé ,,otwierang”
ulotke A5?

A. Tloczenie.

B. Falcowanie.

C. Frezowanie.

D. Laminowanie.

216 Czesé IV. Arkusze egzaminacyjne



ZADANIE 12

Ktéry rodzaj reklamy internetowej, wy$wietlanej w dowolnym miejscu nad tredcig witryny,
przedstawia zamieszczona fotografia?

0 T-Mobles "y mimhana 17 X G nbdwrawrbierosapadhe X O y migsbi gor X | D e-vaketing-ry e X | [ Feryly VaRakdsmp Sraek - % - o K.

« + Q0 o & rhet i plam erevrg- niteme:s pop _,,_“*,‘“I_ e etowe / 0] "'Qﬁ‘_ +r @ =

REKLAMA

A. Toplayer.

B. Pop-under.

C. Brandmark.

D. Expand banner.

(ZADANIE 13 -
Do ktérej z technik przekazu zalicza sig reklame przedstawiong
na fotografii?

A. Stylu zycia.

B. Demonstracji.

C. Rekomendagji.

D. Eksperymentu.

ZADANIE 14

Slogan samodzielny

A. moze zawiera¢ nazwe firmy.

B. zawsze zawiera nazwe firmy.

C. nie wystepuje w trybie rozkazujgcym.

D. zawsze wystepuje w trybie rozkazujagcym.
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Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 30 czerwca 2011 r.
W sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych
dzialalnosci reklamowe;j i telesprzedazy

[...]

$7

Nadawca, nadajac reklamy lub telesprzedaz, w programie powinien uwzglednié charakter audycji
poprzedzajacych ich nadanie i nastepujacych po nich.

$8

W reklamach, z wylaczeniem autopromocji, zakazane jest wykorzystywanie glosu lub wizerunku
0s6b, ktdre prowadzily audycje informacyjne, publicystyczne lub audycje dla dzieci w programach
radiowych lub telewizyjnych w okresie krtszym niz 3 miesiace przed nadaniem reklamy.

$9

Nadawca nie moze udostepni¢ wiecej niz 35% czasu wykorzystywanego na reklamy i telesprzedaz
w okresie jednego roku na reklame i telesprzedaz produktéw i ustug jednego przedsiebiorcy lub
ugrupowania gospodarczego.

§10

1. Poziom glosnosci reklam i telesprzedazy emitowanych w trakcie audycji lub bezpoérednio poniej
nie moze przekroczy¢ poziomu glosnoéci tej audycji.

2. Poziom gloénosci reklam i telesprzedazy emitowanych w trakcie audycji emitowanych w czasie
rzeczywistym badz z wykorzystaniem petli op6Zniajacej lub bezposrednio po tej audycji nie
motze przekroczy¢ poziomu gloénosci czesci tej audycji wyemitowanej po ostatniej reklamie lub
telesprzedazy o wartoé¢ wikszg niz 1 wyrazona w jednostce pomiarowej gloénosci, o ktdrej mowa
w zataczniku do rozporzadzenia.

§11

. Nadawca prowadzi ewidencje czasu nadawanych reklam i telesprzedazy.
2. Ewidencja nadanych reklam i telesprzedazy zawiera nastepujace dane:
1) nazwe produktu lub ushugi;
2) nazwe zleceniodawcy;
3) date nadawania;
4) godzing nadawania i czas trwania reklamy i telesprzedazy;
5) czas trwania bloku reklamowego i telesprzedazy;
6) Yaczny czas trwania reklam w godzinie zegarowej;
7) dzienng liczbg i czas wyemitowanych blokéw telesprzedazy.
3. Nadawca przechowuje ewidencje, o ktérej mowa w ust. 1, przez okres 1 roku od zakorczenia
roku kalendarzowego, w ktérym reklama lub telesprzedaz zostata nadana. |[...]

—

Rozporzgdzenie KRRIT z 30 czerwca 2011 r. zakazuje wykorzystywania w reklamie glosu lub
wizerunku 0s6b, ktére prowadzity audycje informacyjne, publicystyczne lub audycje dla dzieci
w programach radiowych lub telewizyjnych w okresie krétszym niz

A. 3 miesigce przed nadaniem reklamy.

B. 6 miesigcy przed nadaniem reklamy.

C. 12 miesigcy przed nadaniem reklamy.

D. 24 miesigce przed nadaniem reklamy.

218 Czes¢ IV, Arkusze egzaminacyjne



Ktéra z technik zdobienia stosowang przy
produkcji magicznego kubka przedstawio-
no na zdjeciach?

A. Laser Print.

B. TrendColor.

C. Deep Effect.

D. Digital Print.

ZADANIE 17

Plansza sponsorska emitowana przed meczem pitki noznej powinna

A. reklamowa¢ firme, a nie produkt.

B. mie¢ charakter reklamy produktu.

C. zawieraé¢ zwrot skierowany bezposrednio do widza, np. ,,dla Ciebie, Twdj"

D. wykorzystywaé przymiotniki i przystowki w stopniu wyzszym lub najwyzszym.

ZADANIE 18

Jaki krdj pisma zastosowano w hasle reklamowym?

Tz W </y — tawe ¢ e
Gotyk.
Pisanke.
Grotesk.
Egipcjanke.

Jakg posta¢ bedzie mial wydruk hasta reklamowego, jezeli w modelu kolorow CMYK poszcze-
g6lne parametry otrzymaja wartoéci CMYK (0,0,100,0)?

. Badz bezpieczny na drodze.
. Badz bezpieczny na drodze.

C.

onw>
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ZADANIE 20

Ktére z wymienionych dziatar jest wykonywane w ramach merchandisingu?
A. Obnizenie cen towaréw.
B. Rozdawanie ulotek przez hostessy.
C. Zorganizowanie degustacji oferowanych produktéw.
D. Rozlokowanie produktéw w sposéb utatwiajacy dostgpnosé.

Ktory z przedstawionych wzoréw logo informuje o zarejestrowaniu znaku w urzedzie patentowym?

Ktérej z technik nie zastosujemy w celu uszlachetniania druku?
A. Foliowania.
B. Falcowania.
C. Lakierowania.
D. Laminowania.

Oznaczenie kolorystyki druku 4+4 oznacza projekt zadrukowany
A. dwustronnie jednym kolorem.
B. obustronnie w pelnej kolorystyce.
C. jednym kolorem z jednej strony i peing kolorystyks z drugiej strony.
D. czterema kolorami z jednej strony i jednym kolorem z drugiej strony.

220 Czesc IV. Arkusze egzaminacyjne



ZADANIE 24

Ktora fotografia nie przedstawia materialéw zaliczanych do grupy POS (Point of Sale)?

; “"-‘ = r.v.!a L A

Eo.d P
JRADYCYJ E -~

Polskie

PAYBACK o8
°

ROBISZ ZAKUPY

Najbardziej odpowiednie kolory, jakich pracownik agencji reklamowej powinien uzy¢ do przy-
gotowania projektu reklamy dla firmy chcacej podkresli¢ profesjonalizm i powagg, to

A. szaryiczarny.

B. zielony i szary.

C. zloty i czerwony.

D. turkusowy i fioletowy.
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ZADANIE 26

Ktory projekt rysunku zawiera zaznaczony obszar bezpieczny oraz linie cigcia?

!

g
®

°
s

& P

c. I. .
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ZADANIE 27

Jezeli agencja reklamowa, przygotowujac reklame dla klienta, dziala $cisle wediug planu sktada-

jacego sie z trzech etap6w, to kiore dziatanie powinno zostac zrealizowane jako drugie?

A. Kolaudacja.

B. Preprodukcja.

C. Postprodukcja.

D. Kolaudacja lub preprodukcja.

ZADANIE 28

Obszar na stronie czasopisma, zazwyczaj w ksztalcie prostokata, w ktérym jest umieszczone

ogloszenie lub reklama, to

A. modut.
B. korpus.
C. ilustracja.
D. nagléwek.

ZADANIE 29
Ktérego briefu nie wyrézniamy na rynku reklamowym?

A. Mediowego.
B. Handlowego.

C. Kreatywnego.
D. Reklamowego.

ZADANIE 30

Za pomocg ktérego wskaznika mozna obliczy¢ koszt dotarcia do 1% grupy docelowej?

koszt kampanii
A. CPRP =

zasieg kampanii w %

koszt kampanii reklamowej

B. CPP=
GRP kampanii
koszt kampanii

C. CPERP=

efektywny zasieg kampanii w %

koszt

D. CPT=

. liczba 0s6b w grupie docelowej

rating x
1000 oséb

Ktéry slogan jest sloganem kontrastowym?
A. ,Pickno stworzone dla Ciebie’.
B. ,Bizuteria spelni Twoje marzenie”
C. ,Najmniejszy z najwickszych przyjaciot™
D. ,Tworzymy z pasja dla Twojej przyjemnosci’.

Arkusz egzaminacyjny 3
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Najwyzsza Izba Kontroli przeprowadzita w wybranych miastach kontrole legalnosci umieszcza-
nia reklam w pasie drogowym. Ktéry z wymienionych wnioskéw mozna wysnu¢ na podstawie
zamieszczonych ponizej wynikéw?

ny przy drogach |

h rekiam w pasie drogowym bylo ustawionych

liczba ¢
za nielegalne zajecie

- ﬂﬁ&' OWEGO Wi
?&1 ] _Agi_kg-fqz:fm'ﬁf‘__;

Zrédto: Dziennik Gazeta Prawna’, 2 stycznia 2018, nr 1 (4651)

A. Skontrolowane samorzady wydaty f3cznie 625 decyzji o nalozeniu kary za nielegalne zajecie
pasa drogowego.

B. 97% sposrod skontrolowanych reklam w pasie drogowym w Zakopanem byto zainstalo-
wanych nielegalnie.

C. Najwigcej decyzji o nalozeniu kary za nielegalne zajecie pasa drogowego bylo wydanych
w Zakopanem (97%).

D. W kontrolowanych miastach nie stwierdzono reklam zainstalowanych nielegalnie lub
niezgodnie z warunkami decyzji.

W reklamie wody toaletowej dla mezczyzn odwotujacej sie do zapachu wykorzystuje sie apel

moralny.
racjonalny.
edukacyjny.
emocjonalny.

oOnwm>»
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Urzadzenie peryferyjne przedstawione na zdjeciu ponizej, stuzace do pracy z duzymi plaskimi
powierzchniami i uzywane przez grafikéw komputerowych, to

skaner.

ploter drukujacy.
drukarka laserowa.
. ploter grawerujgcy.

vNnwp

Na zamieszczonym zdjeciu przedstawiono

sl

Sia

A. neon reklamowy.

B. szyld reklamowy. . towa m
C. pylon reklamowy. ¥ _—mrg, marunarki,
D. tablice przestrzenna. -

ZADANIE 36

Ktéry wyraz jest napisany z wykorzystaniem czcionki z szeryfem klinowym?
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ZADANIE 37

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r.
o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdzialaniu alkoholizmowi

[F]
Art. 13!

1. Zabrania si¢ na obszarze kraju reklamy i promocji napojéw alkoholowych, z wyjatkiem piwa,
ktérego reklama i promocja jest dozwolona, pod warunkiem ze:
1) nie jest kierowana do maloletnich;
2) nie przedstawia os6b maloletnich;
3) nie laczy spozywania alkoholu ze sprawnoécig fizyczna badz kierowaniem pojazdamij;
4) nie zawiera stwierdzen, ze alkohol posiada wtasciwosci lecznicze, jest érodkiem stymulujacym,
uspakajajacym lub sposobem rozwigzywania konfliktéw osobistych;
5) nie zachgca do nadmiernego spozycia alkoholu;
6) nie przedstawia abstynencji lub umiarkowanego spozycia alkoholu w negatywny sposéb;
7) nie podkresla wysokiej zawartosci alkoholu w napojach alkoholowych jako cechy wplywajacej
pozytywnie na jako$¢ napoju alkoholowego;
8) nie wywoluje skojarzen z:
a) atrakcyjnoscia seksualna,
b) relaksem lub wypoczynkiem,
c) naukg lub pracs,
d) sukcesem zawodowym lub Zyciowym.

2. Reklama i promocja piwa, o ktérej mowa w ust. 1, nie moze byé prowadzona:

1) w telewizji, radiu, kinie i teatrze migdzy godzing 6 a 20%, z wyjatkiem reklamy prowadzonej
przez organizatora imprezy sportu wyczynowego lub profesjonalnego w trakcie trwania tej
imprezy;

2) na kasetach wideo i innych no$nikach;

3) w prasie mlodziezowej i dzieciecej;

4) na okladkach dziennikéw i czasopism;

5) na stupach i tablicach reklamowych i innych statych i rachomych powierzchniach wykorzy-
stywanych do reklamy, chyba ze 20% powierzchni reklamy zajmowa¢ beda widoczne i czy-
telne napisy informujace o szkodliwosci spozycia alkoholu lub o zakazie sprzedazy alkoholu
maloletnim;

6) przy udziale matoletnich.

3. Zabrania si¢ reklamy, promocji produktéw i ushug, ktérych nazwa, znak towarowy, ksztatt graficzny
lub opakowanie wykorzystuje podobieristwo lub jest tozsame z oznaczeniem napoju alkoholowego
lub innym symbolem obiektywnie odnoszacym sie do napoju alkoholowego. [...]

Zgodnie z ustawg o wychowaniu w trzezwoéci i przeciwdziataniu alkoholizmowi reklama piwa
na billboardach
A. jest bezwzglednie zabroniona.
B. jest dozwolona w godzinach od 6 do 20.
C. jest dozwolona, pod warunkiem Ze na billboardzie nie zostanie przedstawiony znak towa-
rowy, ksztalt graficzny lub opakowanie reklamowanego piwa.
D. jest dozwolona, pod warunkiem ze co najmniej 20% powierzchni billboardu zajmowaé

bedg widoczne i czytelne napisy informujace o szkodliwosci spozycia alkoholu lub o zakazie
sprzedazy alkoholu matoletnim.
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Przygotowany projekt ulotki ma format netto A5. Jaki jest format brutto ulotki, jezeli zastoso-
wano spady trzymilimetrowe?

A. 105 x 148 mm

B. 142 x 204 mm

C. 148 x 210 mm

D. 154 x 216 mm

ZADANIE 39

Agencja reklamowa, planujac kampanie reklamows dla klienta zajmujacego si¢ produkcjg arty-
kultéw czestego zakupu, powinna wybra¢ czestotliwo$¢ emisji reklam

A. okresows.

B. pulsacyjna.

C. uderzeniows.

D. skoncentrowana.

ZADANIE 40

W przypadku ktérego produktu zasadne jest uzycie apelu reklamowego opartego na emocjach
negatywnych?

A. Bizuterii.

B. Kosmetykéw.

€. Samochodow.

D. Srodkéw czystodci.
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ARKUSZ EGZAMINACYIJNY 4

Czeéc praktyczna

Ksiegarnia-antykwariat Libellum to firma o ugruntowanej pozycji na rynku. W celu pozyskania
nowych klientéw oraz wzmocnienia pozycji na rynku firma co roku bierze udziat w Ogélno-
polskich Wiosennych Targach Ksigzki.

Przygotuj slogan reklamowy, projekt wizualizacji stoiska targowego oraz plan kampanii telewizyjnej.

Rezultaty zapisz na pulpicie komputera, w folderze egzamin_PESEL (PESEL to twéj numer
PESEL). Folder powinien zawiera¢ nastepujace pliki:

e slogan_PESEL - w formacie pliku tekstowego;

e logo_PESEL - w formacie PDF;

e roll-up_PESEL - w formacie PDF;

e projekt_stoiska_PESEL - w formacie PDF;

e plan_medialny_PESEL - w formacie XLS/XLSX.

Nastepnie wydrukuj pliki na kartce formatu A4. Przed wydrukowaniem umie$¢ na dokumentach
swoj numer PESEL. Dopuszcza sig¢ dwukrotng korekte wydruku.

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.

Ocenie podlega¢ bedzie 5 rezultatéw:

Rezultat 1: wydruk sloganu z pliku slogan_PESEL;

Rezultat 2: wydruk logo z pliku logo_PESEL.pdf;

Rezultat 3: wydruk roll-upu z pliku roll-up_PESEL.pdf;

Rezultat 4: wydruk projektu stoiska z pliku projekt_stoiska_PESEL.pdf;

Rezultat 5: wydruk planu medialnego kampanii reklamowej z pliku plan_medialny_
PESEL.xls/xlsx.

Wymagania dotyczace sloganu reklamowego

Slogan powinien zawiera¢ od 3 do 7 stéw.

Slogan powinien by¢ niesamodzielny oraz promujacy jakosc.

Slogan nalezy zapisa¢ w dokumencie tekstowym o nazwie: slogan_PESEL.
Slogan nalezy wydrukowac¢ na kartce formatu A4.

PN

Wymagania dotyczace logo

1. Nalezy zachowa¢ kompozycje pozioma.

Logo powinno zawiera¢ nazweg Libellum. Nalezy uzy¢ szeryfowego kroju pisma.

W projekcie logo nalezy umieéci¢ element graficzny nawigzujacy do dziatalnosci firmy
Libellum.

Logo powinno zawiera¢ kolory: bialy oraz bragzowy o dowolnym odcieniu.

Logo nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: logo_PESEL.

Logo nalezy wydrukowa¢ na kartce formatu A4.

Logo nalezy nanie$¢ na szablon stoiska targowego w wyznaczonym miejscu (zalgcznik 1).

w N

Nowse
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Wymagania dotyczace roll-upu

Nalezy zachowa¢ kompozycje pionows.

Wymiary: 100 x 200 cm. Projekt nalezy wykona¢ w skali 1:25.

W dolnej czgsci przeskalowanego projektu nalezy doda¢ spad o wartoséci 5 mm.

Tlo roll-upu powinno by¢ wypelnieniem gradientowym radialnym z wykorzystaniem barw:
z6ltej i brgzowej o dowolnych odcieniach.

5. W gornej czgsci projektu nalezy umieécic¢ zaprojektowane logo.

o

10.
11.

230

W srodkowej czgsci projektu nalezy umiesci¢ zaprojektowany slogan.
W dolnej czgsci projektu nalezy umiesci¢ dane teleadresowe:

ul. Dworcowa 4

62-320 Ksigzno

tel. 567-567-567

e-mail: biuro@k-a-libellum.eu

www.k-a-libellum.eu

Projekt roll-upu nalezy nanieé¢ na szablon stoiska targowego w wyznaczonym miejscu
(zalacznik 1).

Wymagania dotyczace projektu stoiska targowego

. Projekt stoiska targowego powinien by¢ zaprojektowany w oparciu o zalaczony szablon

(zalacznik 1),

. Projekt powinien zawiera¢ zaprojektowane logo umieszczone w wyznaczonym miejscu

na podstawie lady informacyjne;j.

W lewej czgéci projektu, w zaznaczonym miejscu, powinien znajdowad sie projekt roll-upu.
W gdrnej czgdci projektu stoiska, w wyznaczonym miejscu, nalezy umieéci¢ nazwe firmy
Libellum oraz slogan reklamowy.

Projekt nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: projekt_stoiska_PESEL.

Projekt nalezy wydrukowa¢ na kartce formatu A4 w orientacji poziome;.

Wymagania dotyczace media planu

. Dokument powinien by¢ sporzadzony w formie tabelarycznej.
. Plan medialny powinien zawiera¢ tytul Media plan kampanii telewizyjnej sporzqdzony dla

firmy Libellum.
Kampania reklamowa powinna trwa¢ 15 dni: od 1 do 15 kwietnia (kalendarz w zatgczniku 2).
Kampania powinna mie¢ zasieg ogélnopolski.

. Spoty reklamowe powinny by¢ emitowane w trakcie jednego programu informacyjnego

o najwyzszej ogladalnoéci.

. Czestotliwo$¢ emitowania spotow:

e od poniedziatku do czwartku - raz dziennie;
e od pigtku do niedzieli - dwa razy dziennie.

Cennik emisji reklam zostal zawarty w zalgcznikach 3 i 4.
Budzet kampanii telewizyjnej wynosi 404 600 zt.
Nalezy sporzadzi¢ w formie tabelarycznej wyliczenie kosztéw kampanii telewizyjnej, uwzgled-
niajac w poszczegdlnych rubrykach:
¢ nazwe wybranego programu telewizyjnego;
o koszt emisji spotéw reklamowych w poszczegdlnych dniach tygodnia;
o kwote sumaryczng kampanii telewizyjne;.
Dokument nalezy zapisa¢ w pliku o nazwie: plan_medialny_PESEL.xls/xIsx.
Dokument nalezy wydrukowa¢ na kartce formatu A4.
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Zalacznik 1. Szablon stoiska targowego

—
MIEJSCE NA NAZWE, FIRMY

| SLOGAN REKLAMOWY
2 A A
PROJEKT
ROLL-UPU
PROJEKT
LOGO
_ﬁ_—

Uwagi dla nauczyciela:

Szablon powinien by¢ wydrukowany wraz z arkuszem egzaminacyjnym jako zalacznik 1 oraz

zeskanowany w rozdzielczoéci 300 dpi w formacie PDF lub pobrany ze strony bit.ly/au30pliki
= zaktadka Do POBRANIA.

Plik nalezy umie$ci¢ przed egzaminem na pulpicie komputera, w folderze o nazwie materiaty_
egzamin.

Zalgcznik 2. Kalendarz

Kwiecien
Phn Wt & Cz Pt Sb N
1 2
3 4 5 6 7 8 9
10 11 12 13 14 15 16
17 18 19 20 21 22 23
24 25 26 27 28 29 30
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Zalgcznik 3. Cennik spotéw emitowanych w telewizji lokalnej

W tabeli podano ceng brutto jednokrotnej emisji pojedynczego spotu 30-sekundowego w wy-

450zt
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500 zt

branym bloku reklamowym.

Meoiprosramul e o sooeneto | (e Ttmiownness foviin:
Pobudka 300 z | | 350zt 10%
Program muzyczny 400zt 450zt 10%
Pogoda 700 zt 750 zt 1%
Sport 800 zt 850 zt 10%
Informacje lokalne 1600 zt 1800 zt 14%

Informacje krajowe 2600zt 2800zt 14%
| Film 3400 zt 3600zt 11%
Program kulinarny 2100zt 2500zt 10%
Program kulturalny 1900zt 2000 zt 10%
Premiery kinowe 1900zt 2000 zt 11%
Program rozrywkowy 1900zt 2000 zt 1%
., ‘_”v‘:‘;:’:r::'; f(;la;z” coia 11000 zt 11500 2t 17%
vvy;’:::::g ‘;::':3‘5’;:“ & 11000zt 115002t 17%
Sport 11000zt 11500zt 17%
Pogoda 11000zt 11500zt 17%
Program ogrodniczy 14000 zt 14500 zt 1%
Program motoryzacyjny 14 000 zt 14500 zt 11%
j Premiery filmowe 600 zt 800 zt 10%
. Wywiady i dyskusje 10%




Zalacznik 4. Cennik spotéw emitowanych w telewizji ogélnopolskiej

W tabeli podano ceng brutto jednokrotnej emisji pojedynczego spotu 30-sekundowego w wy-

branym bloku reklamowym.
R bl o mestemiuateso) (< et spliomescy Hosacaincit|
| Pobudka 600 zt 700 zt 10% |
Pogoda 1 600 zt 1900 zt 11%
Sport 1600 zt 1900zt 10%
. Najwazniejsze informacje 2400 zt 2600 zt 16%
. Film 5100 zt 5300z 16%
Program rozrywkowy 5500 zt 5700 zt 10%
‘ Program podrézniczy 9100zt 11500 zt 10%
Teleturniej 9,100z 11500zt 10%
| Serial 30500z 328001zt 11%
: Informacje lokalne 29 500 zt 31800zt 18%
| Serwis informacyjny 29500zt 31800zt 20%
Sport 30500 zt 32800zt 24%
‘ Pogoda 30.500 zt 32800zt 24%
| Program muzyczny 17 000 zt 18500 zt 14%
‘ Program rozrywkowy 17 000 zt 18 500 zt 16%
i Program motoryzacyjny 20100z 21,500z 14%
i Film 43200zt 43 500zt 22%
| Serial 213002 215002 18%
Informacje dnia 18300 zt 18 500 zt 26%
Dyskusje 11 500 zt 12900 zt 11%
I Wywiady 6,500 zt 7:300 zt 1%
Program kulturalny 6500 zt 7100z 10%
| Maraton filmowy 1700zt 1900zt 1%
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Czesé pisemna

Jezeli celem reklamy jest zwrdcenie uwagi klientéw na Przyjdz - Sprawdz!

korzysci, jakie osiagna, kupujac produkt lub ustuge,
to jest to reklama

. *radio Mp3
A. edukacytjna. * jazda probna
B. utrwalajaca.

C. partyzancka.

D. informacyjna.

*

* klimatyzacja

PLN

Podstawowym dokumentem funkcjonujacym na rynku reklamowym, w ktérym opisane s cele,
wymagania i oczekiwania klienta dotyczace zlecenia dla agencji reklamowej, jest

A.
B. brief reklamowy.

C.

D. opis psychograficzny grupy docelowe;j.

234

brief medialny.

opis demograficzny grupy docelowe;.
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Na ktérym rysunku przedstawione s3 kolory tworzace model barw RGB?

A.

» [l I
- 7l
- Il I N

W ramach kampanii reklamowej, ktorej budzet wynosi 50 000 z}, salon kosmetyczny zaméwit
w lokalnej telewizji emisje dwoch spotéw dziennie w paSmie prime-time.

Godnyemiispoton | | Canazaton
6.00-11.00 1000 zt
11.00-13.00 1200 zt
13.00-16.00 2000 zt
16.00-19.00 2500zt

B 19.00-23.00 3500 zt

Przez ile dni widzowie bedg ogladali reklamy tego salonu?
A. 7 dni.
B. 10 dni.
C. 12 dni.
D. 20 dni.

ZADANIE 6

Ktory rysunek przedstawia wzér drobnego ogloszenia prasowego typu ,w kontrze™?

A TS .
| Ogtoszenie

Ogtoszenie Ogfoszenie
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ZADANIE 7

Na podstawie fragmentu ustawy o radiofonii i telewizji ustal, ktére audycje w programach tele-
wizji komercyjnych mogg by¢ przerywane w celu nadania reklamy.

Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji
[...]
Art. 16a

1. Umieszczanie reklam lub telesprzedazy podczas audycji nie moze naruszaé integralnosci audycji,
przy uwzglednieniu naturalnych przerw w audycji, jej czasu trwania i charakteru, ani uprawnier
podmiotéw praw do audycji.

2. W transmisjach zawodéw sportowych zawierajacych przerwy wynikajace z przepiséw ich roz-
grywania oraz w transmisjach innych wydarzeri zawierajacych przerwy, reklamy lub telesprzedaz
moga by¢ nadawane wylacznie w tych przerwach.

3. Filmy wyprodukowane dla telewizji, z wytaczeniem serii, seriali i audycji dokumentalnych, oraz
filmy kinematograficzne mogg zostac przerwane, w celu nadania reklam lub telesprzedazy, wy-
lacznie jeden raz podczas kazdego okresu pelnych 45 minut przewidzianych w programie.

4. Audycje inne niz okreslone w ust. 2 mogg by¢ przerywane w celu nadania reklam lub telesprzeda-
zy, jezeli okres miedzy kolejnymi przerwami w danej audycji wynosi w programie telewizyjnym
co najmniej 20 minut, a w programie radiowym co najmniej 10 minut.

. Za przerwanie audycji uznaje si¢ kazde umieszczenie reklamy lub telesprzedazy w trakcie audycji.

6. Nie mozna przerywaé w celu nadania reklam lub telesprzedazy:

1) serwiséw informacyjnych;

2) audygcji o tresci religijnej;

3) audycji publicystycznych i dokumentalnych o czasie krétszym niz 30 minut;
4) audycji dla dzieci.

7. Nie mozna przerywac w celu nadania reklam lub telesprzedazy audycji w programach publicznej
radiofonii i telewizji, z wyjatkiem audycji, o ktérych mowa w ust. 2.
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A. Audycje naukowe.

B. Audycje dla dzieci.

C. Audycje o treéci religijnej.

D. Audycje dokumentalne o czasie krétszym niz 30 minut.

ZADANIE 8

Ktore logo zostato zaprojektowane w barwach monochromatycznych?

Ny % A .
—O— it ﬁ%ﬁ;@ Kwiat

D.

N N
— — Emg% = Ta.._;;f_-\_';-:..tr A ecw -
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ZADANIE 9

Ktory wyraz zostal napisany z uzyciem wersalikow?

A. reklama
B. reklama

C. whloma

D. REKLAMA

ZADANIE 10

Grafik, ktéremu agencja reklamowa zleca wykonanie projektéw reklam na podstawie umowy
o dzielo, jest okreslany jako

A. manager.

B. freelancer.

C. supervisor.

D. assistant manager.

W ramach kampanii skierowanej do os6b lubigcych jezdzi¢ na rowerach reklamy produktu zostaty
namalowane na $ciezkach rowerowych. Jest to przyktad dzialan nalezacych do

A. marketingu szeptanego.

B. marketingu wirusowego.

C. marketingu partyzanckiego.

D. marketingu bezposredniego.

Na umieszczonym obok zdjeciu zaprezentowano wystawe
A. seryjna.
B. masows.
C. shops in shop.
D. okolicznosciowa.
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Ktére barwy zaliczamy do barw zimnych?

A. Czerwony - niebieski - zielony.

B. Niebieski - turkusowy - fioletowy.

C. Czerwony — pomaranczowy - zolty.

D. Czerwony - pomaranczowy — brazowy.

ZADANIE 14

Kampania reklamowa nowego proszku do prania kosztowata 270 000 z}, swoim zasiggiem objeta
60% grupy docelowej. Ile kosztowato dotarcie do 1% grupy docelowej?

A. 45171

B. 162zl

C. 4500 zt

D. 16200 zt

Ktéry parametr wybierze agencja reklamowa, chcgc zmierzy¢, jaki procent populacji stanowity
osoby, ktdre czytaty wybrane pismo w czasie, kiedy byto ono aktualne?
A. CPP
B. CCS
Cc. CDC
D. COW

Ktéra czcionka nie zawiera szeryfow?
A. Arial.
B. Palatino.
C. Garamond.
D. Times New Roman.

ZADANIE 17

Pracownik agencji reklamowej, chcac rozplanowac emisje spotéw reklamowych w radiu w czasie
prime-time, powinien wybra¢ godziny

. tylko poranne.

poranne i wieczorne.

poranne i popoludniowe.

. popoludniowe i wieczorne.

Ktdre oznaczenie okreéla drukowanie wielobarwne jednostronne?
A. 1+0

2+2

4+0

4+4

oNnwp»

onw
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Na podstawie zamieszczonego fragmentu procedury uzyskania zezwolenia na zajecie pasa dro-
gowego w celu umieszczenia reklamy ustal, jaki dokument nie jest wymagany przy skladaniu
wniosku o uzyskanie zezwolenia na umieszczenie reklamy w pasie drogowym.

Strong postepowania - a co za tym idzie: wnioskodawcg — moze by¢ tylko i wytacznie Wiasciciel
przedmiotowej reklamy.

« W przypadku Wlasciciela reklamy bedacego firma posiadajaca osobowos¢ prawna (dziatal-
noé¢ gospodarcza nie posiada osobowosci prawnej): aktualny wypis z wlasciwego rejestru
prowadzonego dla danej firmy w KRS (kserokopia) lub,

» W przypadku Wlasciciela reklamy bedacego osobg fizyczng: dokument ze zdjeciem potwier-
dzajacy jego tozsamoé¢ (oryginat do wgladu lub kserokopia) lub,

« W przypadku Wlasciciela reklamy bedacego Wspélnota Mieszkaniows: Uchwale Wspélnoty
(zgodnie z art. 33 § 3 kpa - oryginat lub urzedowo poéwiadczony odpis) okreslajacg osobe
lub osoby fizyczne zdolne do reprezentowania danej wspdlnoty oraz dokument ze zdjgciem
potwierdzajacy ich tozsamo$¢ (oryginat do wgladu lub kserokopia),

o Szczegblowy plan sytuacyjny 1:1000 lub 1:500 z zaznaczeniem granic i podaniem wymiaréw
planowanej powierzchni zajecia pasa drogowego.

« Decyzja administracyjna wydana przez Biuro Konserwatora Zabytkéw Miasta Sopotu zatwier-
dzajaca wyglad architektoniczny przedmiotowej reklamy, wydana na okres wnioskowanego
zajecia pasa drogowego przez Strone, wraz z dokumentacjg techniczng reklamy parafowang
przez Plastyka Miejskiego, na podstawie ktdrej wydano ww. decyzje. W przypadku gdy przepisy
prawa nie wymagaja decyzji administracyjnej wydanej przez Biuro Konserwatora Zabytkéw
Miasta Sopotu wymagane bedzie pisemne uzgodnienie wygladu architektonicznego przed-
miotowej reklamy wydane przez wlasciwy organ architektoniczny Urzedu Miasta Sopotu.

+ Uzgodnienie umieszczenia przedmiotowej reklamy wydane przez zarzadce lub wlasciciela
budynku, do ktérego przedmiotowa reklama bedzie mocowana, — do wgladu lub kserokopie.

« Uzgodnienie umieszczenia przedmiotowej reklamy wydane przez Komisji Bezpieczeristwa
Ruchu Drogowego dzialajacej przy tut. organie.

« W przypadku ustanowienia przez Whasciciela reklamy pelnomocnika ~ petnomocnictwo
Strony (zgodnie z art. 33 § 3 kpa — oryginat lub urz¢dowo poswiadczony odpis), udzielone
osobie fizycznej posiadajgcej zdolnoéé do czynnoéci prawnych, do zalatwiania spraw formal-
no-prawnych w zakresie prowadzenia przed zarzadcg drogi procedury zwigzanej z zajgciem
pasa drogowego oraz oryginat dowodu wniesienia optaty skarbowej w wysokosci 17 zt od
Zlozenia dokumentu stwierdzajacego ustanowienie petnomocnika. Ww. oplate nalezy wnies¢
na konto ZDiZ Sopot: Bank Millenium S.A. o/Sopot 91 1160 2202 0000 0002 7048 8516 lub
gotéwka w siedzibie organu w godz. 8.00-10.00.

rédio: http://bip.2diz.sopot.pl/2cid=31 (dostep 06.06.2018r.)

A. Opis techniczny zawierajgcy charakterystyke drogi i ruchu na drodze.

B. Uzgodnienie umieszczenia reklamy wydane przez Komisj¢ Bezpieczenstwa Ruchu Dro-
gowego.

C. Uzgodnienie umieszczenia reklamy wydane przez whasciciela budynku, do ktérego reklama
bedzie mocowana.

D. Szczegbtowy plan sytuacyjny w skali 1:1000 lub 1:500 z zaznaczeniem granic i podaniem
wymiaréw planowane]j powierzchni zajgcia pasa drogowego.
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W przypadku ktérego produktu zasadne jest uzycie apelu reklamowego opartego na emocjach
pozytywnych?

A. Zywnoéci.

B. Pasty do zebow.

C. Proszku do prania.

D. Srodkéw czystosci.

Kt6ra z emisji reklamy uzyskata najwyzszy rating?

wraml | et [ oo ey [
T dotartaemisjareklamy | docelowe]
Emisja 1 20000 zt 4000 oséb 100 000 oséb
Emisja 2 25000zt 7000 osdb 100 000 oséh
Emisja 3 30000zt 6000 osob 100 000 oséb
Emisja 4 | 20 000 zt 5000 oséb 3 100 000 osob

A. Emisja 1
B. Emisja 2
C. Emisja 3
D. Emisja 4

| ZADANIE 22 |
Jak nazywamy dzialanie majace na celu uzyskanie jak najwyzszej pozycji w wyszukiwarkach
internetowych?

A. Spam,

B. Skyscraper.

C. Mapvertising.

D. Pozycjonowanie.

Ktérych ustug nie wolno reklamowa¢ na billboardach salonu kosmetycznego?
A. Usuwania blizn.
B. Przektuwania uszu.
C. Opalania w solarium.
D. Redukgji tkanki ttuszczowe;j.

ZADANIE 24

Ktéry dokument zawiera informacje o dacie i miejscu emisji reklam w ramach kampanii
reklamowej?

A. Cash flow.

B. Media plan,
C. List ofertowy.
D. Ksiega znaku.
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Pracownik agencji reklamowej otrzymat zlecenie zaprojektowania teczki reklamowej dla salonu
fryzjerskiego LOKI. Nazwa salonu miata znajdowa¢ si¢ na dolnym skrzydetku. Ktéry projekt
zostal wykonany prawidtowo?

A- 5 = | | B' - 3 -
| W T | —

o1 !

‘Salon fryzjerski  pjssefzAy uoes.

LOKT I

C. 1 D. | B il T
—= ‘J . = _iﬁl Ly =i

Dlate|=vt nols@ FOKT A

f o4 ] 2sjou yAsletai

Ktéry harmonogram przedstawia emisj¢ reklam w sposob ciagly od 1 do 28 lutego?

Dzied miesigca
Liczba spotow

Miesigc — luty

Liczba spotow

Dzieri miesigca | 10|02 |1

Daieri miesigca |20
Liczba spotow

Miesigc — luty

Dzieri miesiaca
Liczba spotow

Miesigc — luty
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ZADANIE 27

Agencja reklamowa otrzymata zlecenie przygotowania projektu dwéch form reklamy zewnetrzne;j.
Ktére $rodki reklamowe wybierze pracownik agencji?

A. Katalogi i formularze.

B. Billboardy i freeboardy.

C. Poczte elektroniczng i billboardy.

D. Ogoélnopolskie i regionalne stacje radiowe.

ZADANIE 28

Pracownik agencji reklamowej ma przedstawi¢ klientowi za pomocg wykresu radarowego wyniki
badari dotyczacych preferencji picia kawy. Ktéry z wzoréw wykresu przedstawiony na rysunkach
powinien wybraé?

A. Sprzedai B. Sprzedaz

9
8
7 x
N
6 \_.
: \‘ 4. kwartal 1 lwanal Spreetat
N, - an
A \ spriedat P
3 -\\
7 e
\H‘t—-_
1 ——e
o
1 jwartal 2 lwartat 3 lwaral 4 lwartal
(o Sprzedai D.

Takupy

810 W1 lwanat

B2 lwanay
W1, wartal
ua wartal

46
24
%02

e Sprzedat
1. wartal 1. sl N bwanal 4 lwartat

ZADANIE 29

Ktére symbole s3 komunikatorami marki oraz chronig przed plagiatem i kradziezg?
A Y™ &®
B. ©,33®,™
c. ©M 4R Y
p. ©,®, ™ sm

ZADANIE 30

W ktérym z dzialéw agencji reklamowej typu full service zostanie sporzadzony plan emisji reklam?

A. W dziale mediéw.

B. W dziale kreatywnym.

C. W dziale produkcyjnym.
D. W dziale badari i rozwoju.

242 Czgéc IV. Arkusze egzaminacyjne



| ZADANIE 31 |

Ktére z mediéw powinien wybra¢ pracownik agencji reklamowej, jezeli klientowi zalezy na prze-
kazaniu w reklamie szczegotowych informacji na temat sprzedawanego produktu?

A. Kino.

B. Prase.

C. Radio.

D. Outdoor.

[ ZADANIE 32 |
Ktore zdjecie przedstawia przyklad reklamy typu citylight?

A By mm

ZADANIE 33

Grupa docelowa to

A. osoby, ktdre widzialy reklame produktu.

B. osoby, ktére kupity reklamowany produkt.

C. osoby, ktdre s3 potencjalnymi nabywcami reklamowanego produktu.

D. osoby, ktére przekazujg innym informacje na temat reklamowanego produktu.
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Biuro podrézy TRAVEL od dwéch lat uczestniczy w branzowych targach turystycznych, liczgc
na pozyskanie nowych klientéw. Pomimo aktywnego udziatu w tej imprezie nie wzrosta liczba
klientéw przedsigbiorcy. Jakie kroki powinien podja¢ wtasciciel biura?

A. Zlikwidowa¢ dziatalno$¢ gospodarcza.

B. Zmieni¢ forme organizacyjno-prawng przedsiebiorstwa.

C. Nadal bra¢ udzial w targach, bez zmiany koncepcji promociji.

D

. Zrezygnowac z udzialu w targach a wolne zasoby finansowe przeznaczy¢ na inng forme
promocji.

Ustawa z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym

(&3]
Art. 37a.

1. Rada gminy motze ustali¢ w formie uchwaly zasady i warunki sytuowania obiektéw malej ar-
chitektury, tablic reklamowych i urzadzeri reklamowych oraz ogrodzer, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

2. W odniesieniu do szyldéw w uchwale, o ktérej mowa w ust. 1, okreéla sig zasady i warunki ich
sytuowania, gabaryty oraz liczbg szyldéw, ktére mogg by¢ umieszczone na danej nieruchomosci
przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnosé.

3. W uchwale, o ktérej mowa w ust. 1, rada gminy moze ustali¢ zakaz sytuowania ogrodzeti oraz
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wylaczeniem szyldow.

4. Uchwala, o ktérej mowa w ust. 1, jest aktem prawa miejscowego.

5. Uchwala, o ktérej mowa w ust. 1, dotyczy calego obszaru gminy, z wylgczeniem terendw za-
mknietych ustalonych przez inne organy niz ministra whasciwego do spraw transportu.

6. Uchwala, o ktérej mowa w ust. 1, moze przewidywa¢ rézne regulacje dla réznych obszaréw
gminy, okre$lajac w sposéb jednoznaczny granice tych obszaréw.

7. W przypadku, o ktérym mowa w ust. 6, uchwata, o ktérej mowa w ust. 1, moze zawiera¢ za-
Yacznik graficzny wraz z opisem, jednoznacznie okreglajacym ich granice.

8. Uchwala, o ktérej mowa w ust. 1, w zakresie dotyczacym ogrodzer, nie ma zastosowania do
ogrodzen autostrad i drég ekspresowych oraz ogrodzet linii kolejowych.

9. Uchwala, o ktérej mowa wust. 1, okreéla warunki i termin dostosowania istniejacych w dniu
jej wejscia w Zycie obiektéw malej architektury, ogrodzeri oraz tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych do zakazéw, zasad i warunkéw w niej okreélonych, nie krétszy niz 12 miesiecy
od dnia wejécia w zycie uchwaly.

10. Uchwata, o ktdrej mowa w ust. 1, moze:

1) wskazywa¢ rodzaje obiektéw malej architektury, ktére nie wymagajg dostosowania do
zakazéw, zasad lub warunkéw okre§lonych w uchwale;

2) wskazywac obszary oraz rodzaje ogrodzen, dla ktérych nastepuje zwolnienie z obowiazku
dostosowania ogrodzer istniejagcych w dniu jej wejécia w zycie do zakazéw, zasad lub wa-
runkéw okreslonych w uchwale.

Zasady i warunki sytuowania tablic i urzadzen reklamowych na terenie gminy s3 ustalane przez
A. wijta.
B. rad¢ gminy.
C. urzad gminy.
D. mieszkancéw gminy.
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ZADANIE 36

Ktory z rodzajéw kompozycji literniczych przed-

stawiono na ilustracji? Il'.i ﬁﬂ
[

A. Uklad centralny.

B. Uklad rytmiczny. :
C. Uktad symetryczny. .
D. Uklad z ilustracjg jako dominants. £

1

ZADANIE 37

Ktérego modelu oddzialywania reklamy dotyczg przedstawione etapy?

Zatrzymaj sie — Spojrz — Kup

SLB

Raya

AIDA
Lavidge'a-Steinera

onwpr

Jezeli reklamodawca placi za liczbe wy$wietlent strony z reklama, to do rozliczenia tej reklamy
zastosowano model

A. Flat fee.

B. PPC (pay per click).

C. CPM (cost per mile).

D. CPA (cost per action).

ZADANIE 39

Producent mebli Szafeczka planuje udzial w ogélnodostepnych targach organizowanych raz
w roku w Wiedniu, w ktérych uczestniczg wystawcy z calej Europy. Impreza ta zostanie zakla-
syfikowana do targéw

A. otwartych, krajowych, okazjonalnych.

B. zamknietych, regionalnych, okazjonalnych.

C. otwartych, miedzynarodowych, cyklicznych.

D. zamknietych, miedzynarodowych, cyklicznych.
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ZADANIE 40

Ktory wobbler zawiera apel o charakterze moralnym?

V- MIE ¥ EWJJﬂm N

¥ w e 10.012017 1 —‘hm?mu e
1
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